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Introduction

Introduction

« Le selfie est un portrait de soi dans le mdndeCettedéfinition parait simple au
premier abord, mais le selfie souleve de multiples questionsc el | e de | 6i ma
représentation, de soi et de sa relation a soi, mais aussi aux autres et afcemauiese
t rouve “planl eStamporiant)r celle di rapport entre le selfie et les nouvelles
technologies cell e de | a rel ati on obet(ouepersbor@ee s uj e
représentée)Se pose aussi la question du réle du setfirmmevecteur de narcissismeuitil

de communicatiomutil de promotion, outil de socialisation, activité ludique ou artistique.

Le terme «selfie» aurait été utilisé pour la premiere fois en 2002 sur un forum enpine

un jeuneAustralien «Hopeye , souhaitant obtenir uhalamavi s m
levre. Il avait luiméme pris la photo de sa léeviel e s s ®e et | @raforam t pub
m®di cal en | igne. La qualit® de sa photo noc
qgubi l sbawgied § aietddeid © ecndde@u n dui-mémeaayat prigeu €e mot

anglais vient du mot self» (soi ou seul), complété par le suffixe diminutif « ie » qui rend le
concept sympathique t d®pour vu de toute pr®tention.
mouvement photographique qui a partir de 2012s 6 est r ®pandu ~ traver
«selfieée a ®t ® ®l u mot de | 6ann®e en 2013 et | e
publigues et professionnedldl est pratiqué paroutes les générations et les classes sociales

les anonymesomme les célébritépdglitiques, sportifs, acteurs, stars du show biz, efoyt

est bon a étre selfi@le sa cuisine a la plage en passant par les Oscars. Le selfie, également
connu sous | e nom dobéautophoto ouén@aemegnbrtr ai
réalisé avec un smartphone, éventuellement fixé sur une perche a selfie. Le selfie sera le plus
souvent partagéen particulier sur les réseaux sociawde facon quasmmédiate Le
développement du selfie est allé de pair avec la génératisigmsmartphones et le triomphe

desr ®seaux SsoOCi aux. Le selfie est devenu | 6em
technologies numériques se sont imposées et ou les jegumiemaitrisent ces nouvelles

technologies, ouvrent la voie.

« Ce n'esfgue la suite logique du progres des smartphones et 'amélioration de

leurs qualité photographique . Cellegnent plus simple de l'avoir toujours

! CARIO Erwan, GEVAUDAN Canmille, « Le selfie est un portrait de soi dans le monde », 2014. [En ligne].
http://www.liberation.fr/ecrans/2014/0%/le-selfie-estun-portraitde-sordansle-monde_1003965Consulté le
16 mai 2017)
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sur soi et de pouvoir faire une photo de-m@me ou a 2 ou plus, de fagon

spontanée. (Tom Bittman, 17ans, c¢r ®at eur de | 6applicat:i

Les selfies sont ainsi devenus omniprésents sur le web. Il en existe de nombreuses catégories
selfies comiques/humoristiques, selfies miroirs, twinies (selfies a deux), selfies de groupe,
relfies felationship selfies selfies avec des proches), legsies (selfies montrant ses jambes

nues), helfies (selfies cadrés sur les cheveux), breasties (selfies cadrgsogunty, belfies

(selfies cadrés sues fesses), welfge(selfies cadrés sua musculature)nelfies (selfies de

nus), drelfies (selfies pris ivres), delfies (selfies prisavec son chien), selBemilitants,

s e | ¢, selfies movies, selfistouristiques, etc

Dans ce me®moi r e, ] e vai s surtout moi nt
touristique s Oi nlsxrtt adiatnison de | dautophotographi
prendre en photo dans un site connu, soitseoli t en groupe, ~ | 6aide
un membre du groupe, Vvoi r e,danstos lesrcasapparenis |, | 6 a
a un membre du groupd. e t ouri s me, |l es voyages donnen
nombreuses photos et selfies que | 6on va gar

sociauxqui se retrouvent bien dans le cété authentique, spontané, ludique et participatif du

selfie touristique.

Quand jeparle autour deno i du selfie touri st«igagwedonbeauco
gudun sel fd»eAuf our présduetgiu el e monde ssalfieeterce quob
guoi consiste le tourismenais le fait de rapppoher ces deux @a@adbncons i
demandé aux gens de définir le selfie touristiqueurPoeaucoup i | d @né ahpto t
dynamiquelavecplusdev i e/ doom®meott id' ex pr essi omuigeumetwdea e pho
conserver un souveniu un moment inoubliable, les gens insistantlsuerme souvenii.e

selfie touristique serait une photographie prise pangone ou une personne participant a la
photodansun lieu autre que chez soi pour montrer I'environnement dans lequel on se trouve

Ce serait @ine photo de soi ou de soi et d'autres personnes devant un lieu culturel/naturel
remarquable. Po u r ddautres, cobest un sel &veceundans
monumenten arriefplan Cer t ai n s «Wn&eélfie.t quand aredt duntdurisme? »,

«on se prend en photo smiéme dans un lieu touristique, nor.ZTertains semblent plus au

courant «Un selfie pris dans un endroit qu'on visitejane un souvenir ou pour montrer
quonaétéla € Beaucoup rel vent uneommdleleamsetié’'on do

de Roland Barthes, du simple souvenir du moment mé&xobition de soi sur la toile



Introduction

Pour Clémence Laurent de Cassini, resadae des réseaux sociaux et des projets numériques

au Centre Pompidouckb e st une photo prise par soi sur s
c®l bre, ou pas, doéaill eur s, g wiUn pudre padet d e
d &un selfie prs lors d'un voyage (donc devant un monument, certains paysages etc.), qui

sert a "afficher" sur les réseaux sociaux ce qu'on a fait (un peu comme une preuve pour
montrer qu'on a visité tel ou tel endroit)Le selfie touristique apparait commene maniée

de prouver ou se prouver gqu'on était biem,l&de montrer et/ou de ne pas oublier, de se

mettre en valeywoire d'exister. | | peut servir 7 sO0aregam@r o mo u\
oujesuisallde . C daet det se mettre en scéne et/oypdesonnaliser des lieux. Prouver

guony étaitté ou d 6 desbeswio #ei coller ga face sur tout monumentévisour

prouver qu'on y était ». Le selfie touristique est parfois vu comme une pratigfin =,
«marrante», «rigolo», «moderne» ou «d ans | 0 a i»,r«undmoyen derpartage

mais aussi comme un savant mélange de fierté et d'arrogamams «un mélange entre
I'exhibitionnisme et le narcissisnse Le selfie touristique semble étre umeontournabl¢du
voyage]Jméme sc 6 @afois too mucke . I p e«urte photd deqious décbdvrant un
nouveau lieu ou une nouvelle culturet il offre la possibilité de«partagf] les aventures

réalisése . C are switre maniere de se prendrephoto tout seul sans trépieét «on

n'a plus besoin de demander aux étrangers de prendre des photos pour nous, surtout quand on
ne parle pas la langue et méme si on parle la langueaone pas déranger les autses

«C 0 e B selfieupris lors d'une vie pour immortaliser l'insint», «un moment présent que

| 6on d®si r e paron airgee.pour &ss&ye decleuu faire pantageesque
instantan®ment ce que | 060 n» Unetutredersome st due r g |
méme avis c Oua setfie gg'on prend pw tenir au courant les gens qu'on aime d'ou on

est, et leur faire partager un peu de notre voyager e ndr e un sel fi e, coe
voire un réflexe pour certairet «c'est bien pour faire profiter du dédos. Mais une autre

personne parle® g a | e meum tmoyendde faire rager ceugui ne partent pas en
vacancesDe. Une autre personne s ®Moidane unrdécog gques 6 i |
jaime? Ou moi aussi j'étais la, la preuvdJne personne voit le selfie touristique comnoe d

«deux en um, cliché de soi et du paysage (magnifiquepas) comme unghoto souvenir

de soi et d'un lieu touristique C'est une nouvelle version des photos de vacances. Avant on
prenait les paysages en photos, puis on se prenait de loin sur dopdydage ou de
monument. Maintenant on mélange les deux, on est au premier plan. Le lieu n'a pas forcément
d'importance au final, c'est plus le fait de se mettre en valeur devant un beaCli@e st ¢

point de vue photographique centré sur soi ognanipe de personne avec en ardgian un

9
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lieu touristiquee . En c | aiphoto decndosepstites tates @ang de jolis lieuxC'est

un selfe prisdans un lieu différent que celui dans lequel on a I'habitude de se trouver (autre
région, autre pgs) ». C'est un selfie (photo de smiéme) comprenant un €lément touristique,
paysage, objet typique local etcC'est un selfie pris pendant un voyage et plus précisément
pendant une vi si t-plan vadeu selors lesi dpstieations.LIbeaingi i r e
«possibfleld bappara’tre sur d»e ke sqfie waursstipeesest we x ot i ¢
autoportraitphotographique avec en fond un symbole de la destination touristigaeselfie

touristique est avant toutcun lieu, un moment, une personoege photo».

Certaines personnes établissent un lien entre selfie touristique et carte :posm@lees
personnes interrogées parle deawte postale de saiéme», une autre de earte postale
personnalisable, une autre estime quec'®st comme une da postale ma avec mon visage
en gros plam, une autre considére gque&'est comme une carte postale mais sans le texte, la
photo parle @&llee-méme», une autre estime méme que le selfie touristique peut remplacer la

carte postal e teieuxqueacaseupbstake. que coes

Si |l e selfie touristiqgue sbdéinscrit dans
sans doute dans celle des autoportraits en peinture, mais aussi de la photographie touristique
traditionnelle. Comment en esh donc arrivé au selfie touristig@eApportet-il quelque

chose de plu8

Le selfie a souvent été critiqué pour son narcissisme. Le selfie touristiqui @galement

°tre qualifi ® doequiraotive lesstallisiguaaéalider @@s selées™

Le selfie touristique est utdé a des fins publicitaires par diverses destinations, institutions et

marques du secteur touristique. Pourquoi ce choix ?

Tout cela méa amen® ° me demander en quoi 0
étre un outil de promotion de soi, mais & S i de destinations, de mar

Pour ce travail, je me suis appuy®e sur
ouvrages sur | e selfie et doautres sur | e toc

tant que tel. Opeut seulement trouver quelques articles ou paragraphes sur le sujet. En ce qui
concerne | e selfie, on peut surtout not er I

photographie et not amment dledilmaigmna g a rn uang®r

10
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photographie numériqﬁeat divers articles sur le selfie comméacconsécration du selfie,

«Le selfie, image socidle, «Viralité du selfie, dépla@ments du portrait». Pauline
EscandeGauquié a consacré un ouvrage au seffieus selfid : Pourquoi tous accrd?®, tout

comme Elsa Godart avde selfie donc je suides métamor phoses du rheti R ¢
encore Bertrand Naivin av&elfie: un nouveau regard photographidue

Par aill eurs, pour ¢ o mpés@ifoenationy prevenbneédet u r e S
différents acteurs : principalemedés personnes quont réaliserdes selfies touristiques et
d 6 a uquinantschecher a promouvoir un événement, une expositionou | i eu ° | 6 al

selfie touristique.

Joai d 6reogépdradn si nitee ¢ a d des addiéseents at det jeures adultes qui
prennent beaucoup de selfies touristiquis me suis intéressée cette tranche
déapr s plusieurs ®tudes, .coORBat I #daemegiue , r ®
interrogé une femme et un homme plus agés afin de pouvoir comparer leur utilisation et leur
opinion sur | e suj edemésusednd entretdnue au totalraved B0 c i

personnes qui réalisent des selfies touristiques.

J 0 @galemenreéalisédes entretiens avec des personnes qui travaillent ou ont travaillé pour

des institutions, musédsdtels,marques qui utilisent le selffgour se promouvoir a Paris J 6 a i
choi si de me restreindre 7 Paguesdumorae, latodre st u
Ei ffel est le |'ieu | e plus vu sur l es self
proximité.Je me suis entretenue avec la responsable des réseaux sociaux du Centre Pompidou

et avec la responsable de la communication dudgian Oriental, un palace parisien

Joai aussi p u bIsur les réseauxcraciaus, tqiiestionnairé auaiel ont répondu
181 Francaishommes ou femmes, jeunes ou plus agés, qui prennent destselfigsques
ou qui ndéen pr lementadentandd @ wa merd dealé diff@sgraauprés de ses

contactsafin de pouvoir vraimentoucher unmaximum de personnes différentddon

2GUNTHERTAndréL 6i mage partag®e. L @Parpg,Mextuad, @0l phi e num®ri que
¥ GUNTHERT André, « La consécration du selfie », Etudes photographiques, 32 | Psia@bsp [En ligne],

mis en ligne le 16 juillet 2015. http://etudesphotographiques.revues.org/3529 (Consulté le 26 avril 2017)

* GUNTHERTANdré, « Le selfie,imagesociale», [En ligne], mis enligne le 2 mai 2016.http://imagesociale.fr/
3155(Consulté le 18 octobre 2016)

® GUNTHERTANdré, « Viralité du selfie,déplacementdu portrait», 2013.[En ligne]. http:/histoirevisuelle.fr/
cv/icones/289%Consultéle 26 avril 2017)

® ESCANDEGAUQUIE PaulineTous selfie ! : Pourquoi tous accro 2015.

" GODART Elsa,Je selfie donc je suis : les métamorphoses du moi a I'ere du vitbiel Michel, 2016.

8 NAIVIN Bertrand, Selfie : un nouveau regard photographig@e16.

Pour voir le quest i onnaAnnesedéett Afeese 4t ®ponses, se repor

11
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guestionnaire a n®anmoins surtout ®t® rempl i
forte proportion des gergp u i ont r®pondu est jeune (46, 4 %

surtout de femmes (a 75,7 %). Dans ce questionnainedji n t &k wsagssalu selfie, a la

facon dontlesges | es r e- oi iseem dnt déj& fait pour des jaux conceads

sd6ils en ont d®j ~ entendu parler, ce quobil s
selfies touristiques,este quobéi |l s | es partagent ? Sur quel s
Jbai ®gal ement constitu® puipsuresaye eycee@®@ ungn c or
typol ogie, joai f ait | mstagrénounexappticatien dedice @ala d e s

photographie et donc aussi au selfie. Ellet@stutilisée dans le contexte touristique, pour les

jeux concours et la promotion de soi {sednding). Contrairement a Snapchat ou les images

sont éphémeres et disparaissent au bout de quelques secondes, les photographies sur
Instagram ont pour vocation a rester, ce qui est plus pratique question notoriété et ce qui en
facil i tJebd alicbv@odmusdrementaireed « # », la réception/participation aux jeux
concours(comme le #lovekoonsjt autres événements qui encouragent a poster des selfies
touristiques. Je me suis aussi intéress&emise en scene des photographies, au cadrage, a la
place occupée sur la photo par la personne sujet du selfie par rappett touristiqueJ 6 a i

récupéré beaucoup de selfies a partir du #travelselfie (publications publiques).

Joai ®gal ement eu | a chance de poeatorvVWgall of moéent
Selfies, Tom Bittman qui est le détenteur du record du plus grand selfie au monde.

Dans un premier temps, je mdéint ®resser ai
touristique, en commen-ant p a selfiep les@sfédemtese r | 6

f or mes qguobel I & pretog@mphie fourigtigud, rlee carte postale, les affiches

touristques, les catalogues de voyage e s si tes I nternet. Joeffec
partant de | aut oploffite ai €t penr manti veena@au &
| appareil photogubke péadbsBaagat Haacankm®ant@e.r t ph o
Et jO6®voquerai ®galement | usage controver se@
danslecontextt our i sti que. Dans une deuxi me partie
par | es touristes, l e selfie touristique <con

moi nt ®r e sasgaes et usagesxdesptauristeS et | 6 i mp o r eaaxsoceauxdle s r ®s
présenterai en particulier 3 réseaux sociaux destinés aux images et, donc, aGseffehat,
Instagram et Wall of Selfies. Je me suis intéressée a la mise en scéne, a la construction de

| 6i mage (en ter mes dstures, larglesde prise devaeas rfaantpes),etal i e u

12
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la maitrise de | 6i mage gr©ce ~ certains r®gl
terminer, je me demander ai S i | 6on peut dir e
Dans une wisieme partie, je présenterai le selfie touristique comme un outil de promotion et
de communication touristique, culturelle et
projets qui se sont servis du sel fiselfiec o mme
participatif avec la mise en place de jeux concours, aux selfies publicitaires et au recours aux

influenceurs.

13






I-L6®Vol ution de | 6i mage dans

|-LO®Vvol ution de | 6i mage dans
«La photographie, coOest ce (uaussitemufait f ai t
les vacancé$ », déclare Pierre Bourdieu. Il ajoutei | est des photographi
de«prendree comme il est des sites et »es monumer
Le tourismevasouventd e pai r alv@icmd giibnmemigeges,r ce soiit | 6i n
est donnée a vord monde | oi ne#®iom, pledit masgbee nquf ai re (

| 6i mager i e e xquiluieptiagsdcieeo | K1 or i que

JeanPaul Colleyn et Frédériqgue Devilleemarquent que«prende des images apparait

comme un des principaux plaisirs du voydge De son c6té&usan Sontagffirmequ d ¢ i |
est anormal de voyager pour son plaisir sans prendre samedppghotd® ». De nos jours,

sortir son appareil photo ou son smartphone pour inaiset un événement ou une situation,
rapporter | e souvenir doun | ieu ou doéune ®mo

(presque) surprenant de revenir dodébun voyage

Les professionnels du secteur touristique vont, pour letirpar se ser vir doéi mage
doexprimer | 6exotisme et mettre en avant | e

un lieu en toute sécurité.

Par conséquentle touristephotographe aspiresouvent inconsciemment, a retrouver et
reproduie ces images. Le tourisme est donc intimement lié a la photographie, qui permet de

rapporter des souvenjmais pas uniguement.

19 BOURDIEU Pierre,Un art moyen. Essai sur les usages sociaux de la photographies, Minuit, 1965, p.

59-60.

" pid.

2 COLLEYN JearPaul et DEVI LLEZ Fr®d®rique, ¢ Le tourisme e
africaines [En ligne], 19394 | 2009, mis en ligne le 25 juin 2008tp://etudesafricaines.revsl@rg/18839

(Consulté le 16 février 2017)

13 SONTAG Susan in LARSEN Jonas, Geographies of Tourism Photography : Choreographies and
Performances, Geographies of Communication : The Spatial Turn in Media Stug@5. p. 242261. «It

seems positively uratural to travel for pleasure without taking a camera along

15
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A)LOiIi mage touristique avant | e selfie

1. La photographie touristique

On peut distinguer principalement deuyandes catégoriesle photographie
touristiques : celle que le touriste prend (la photographie souvenir) qui releve de I'amateur, et

celle qui est destinée a illustrer le lieu touristique (afin dendre» le lieu a visiter).

La photographie touristique peut donc corregfre d'une part a la photographie amateur et en
particulier ° |l a photographie r®alis®e par |
part, a la photographie d'architecture (puisque les sites et monuments apparaissent comme des
lieux majeurs du tarisme, on peut penser a la Tour Eiffel par exemple) et a la photographie

de paysage

On observe ces deux phénomenkpuis les débuts de la photograplue,quicorrespond

aussi ° | 6®poque du d®vel oppement du touri sm

La photagraphie touristiquese situed michemin entre la photo de reportage et la photo de

famille car ellemontre les meilleurs pois de vue, comme un reportage, mais elle témoigne

de ce qui a ®t ® v®cu comme p o uifamie¥ Aledlmappr op
photographie touristiqu®n observeune tension entrec e quodoun touriste a
expeérience singulieret lavolonté dé ai r e p ar &\@gueamme quelgyeaeichdsd qui

pourrait plaire a tout le monde, donner envie aux auféda frontiere entre la documentation

et | e t®moignage, |l a photo amateur sbéint ®res

| 6espace urbain souvent tr s ¢ clich® é&.

On peut remarquer que la plupart du temps, la photographie touristiqueillie ficaraucune
ambition d'exhaustivité, ni aucune prétention artistique, tandis que le reportage de voyage

peut rechercher les deux.

Dans la« photographie de monumestphotointimiste proche de la photo de famille et de la
photo de voyage, le sujet g®en général avec le monument derriere lui et tous deux doivent

°tre parfaits sur | a photo. Sur ce type de ¢

14 La photographie dite « de famille » et celle de voyage concernent toutes deux des pratiques de la photo
souvenir, des photos prises pour now&mes et pour nos proches. Chez Schaeffer (SCIHERR-M., L'image

précaire. Du dispositif photographiguParis, Le Seuil, 1987), la dénomination de photosouvenir n'identifie pas

une classe d'images, mais un point de vue et une pratique interprétative : la pratique de l'observateur qui, outre le
fait d'étre spectateur de l'image, est aussi sujet représenté. La méme classe de photo, en effet, a pour un étranger
un simple statut de témoignage.

16
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| 6emport e, gue ce soit p(quiuest prisdevannle menomeem)t o u |
Les criteres de jugement different selon les pratiques photographiques. Le touriste doit
toujours étre bien cadré, bien visible, reconnaissasieon c'est une photo ratéelors que

I'nabitant de la ville, pris par hasard dans la photo touristiquspasentde profil ou rendu

un peu flou Cette photo touristique devant un monument fait office de signature du sujet dans

un | ieu culturel, elle permet alors dobéattest

le sujet était présent dans un cirtaespace culte (lieu connu) Le sujet a photographier

sbappr°te © °tre reconnu : | a signature iden
monument . Cette photographie touristique ser
lieu en particulier, cetteavioe pr ®s ent ati on est | a preuve que

L'image touristique de face témoigne de notre | ont ® dbéapproprleati on
touriste, pour se sentir chez luidans la vijl&1 6 i | ,dv&®choeurvaohleer ° pare | 6ap

la photographigen posant devant un lieu emblématique pprnt r er qu éi | y a ®

« Le monument doit se @senter a l'interlocuteur de fdoto frontalement, comme le fait le

sujet photographié, alors que souvén paysagen'a pas de facadedéales a proposer, car

elles sont toutes & découvrir & chadais, a chaque déclit». La photographie de paysage

s 0 e f f captarer cedyqei n'a pas encore été visité : dans un certain sens, c'est une traque au
non encore vu, au naeconnu et au nereconnaissable : elle recherche le lieu anonyme, un
poi nt de vue diff®rent, original, pour | e

signature.

Au caractére reconnaissable du monument s'oppose sans conteste la plupart du temps,

Il "anonymat du paysage ¢ natur el e, m° me si ,
nombreux paysages sont déja muséifies, comme par exemple ceux du Grand Canyon : des
paysages qubébon encourage ~ prendr ensféormeptar t i r
alors eux aussi en monumentse t ouri ste quand il prend | a
part de luiméme par sa fagon de prendre ce pays@gand il fait figurer sur sa photographie

|l a date et | 6heure de | a ltpnaitus jurndlee seruveyagec 6 e st
t ®moi gnant avec pr®cision de son parcour s, (
moment. une fleur, un balcon, un enfant jouant dans la rue, une affiche, un tag, etc., alors

gudune carte pwwmedsentickemenemontrerées @Eus lwedug points de vue.

1> DONDERO Maria GiuliaLa photo touristique : empreinte du corps sur la vi2e12.
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La photographie et | e tourisme nbébont cess® d
des congés payés en 1936, voire méme se banaliser, avec pour résultat une certaine
dépréciation des phajoaphies touristique€On peut pensea ces projections de photos du
voisin (du cousin ou du c adrle ppjeacionnisteveut nden
absol ument faire revivre | '"'"int®gralit® de s
chance de voir ou de fair8.i | 6on consid re | a lapcarte postge a p hi

de vacances est sans aucun doute un excellent exdenpdte surbanalisation

2. La carte postale

330 millions de cartes postalesns@nvoyées chaque annéelem ance dobapr s
statistiquesde 2012°. La carte postale se révéle étre un véritable outil de communication
touristique, un outiefficace qui peut padii per ~ | a promotion dbéune
La carte postale peut étre définie comme unenage simplificatrice,[faisant] partie
intégrante de liconographie touristique [participant] a la construction de limage des
destination¥’ ». Elle permet également de nourrir limaginaire touristidiée de vacances
presqubdéindi spensabl e, ell e rapporte un r°ve
|l e desti nat aknrlirantgunedmabe rexcrééerhdesilieux touristjues, la carte
postale contribue a l'invention du paysaged. =~ | 0i nv preud, °lte eplay d e
création de certaigecartes postales’our un lieu donné, on peut observer que les cartes
postales constituent en quelque sorteaorapilaton de tout ce qui doit étre vu a cet endroit.

La carte postale est contemporaine de | 6inv
siecle. Ce vieus upport de communication, qgui ndest
Walter Benjaminconcernanta reproduction mécanique des imagessLd uvd @ar t

| 6®poque de s techngagestméhnnoing Id précurde® desarls (cartes

postales éctroniques), des home pages, des jeux digitaux et des posts en wealogste

postale illustrée serait alors, en quelque sorte, un moyen de traverser la modernité et aussi de

repérer les formes de communication que nous pouyaalffier depostmodernes.

® «Cartes postales enyées en France [En ligne].http:/www.planetoscope.com/Culture/17&&rtes
postalesenvoyeesenfrance.htmi(Consulté le 16 février 2017)
17 « Cartes postateet tourisme> in Espaces tourisme & loisirscoll. revue Espacen®199 Décembre 2002
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En dépit ou a cause de son succes, la carte postale est souvenéegéphécapparait comme

mar gi nal e par rapport aux grands m®di as (p

mul ti m®di a et communication par I nternet doéa
Ce supportprivilégie a u s s i bi en | 6i nterakdéi mst @uoetgaune®i t
| 6®mo il o8B i gue C | 6ef f®roy Mishele Maffesoli dagle | & n ¢
d Gepracinement dynamique b.encouragg® g al e ment | 6 h ynadchinedaéci on h
|l a reproduction technigue des i mages (aujou
intime de sentiments. La carpost al e est de |1 6ordrecl@estl 60

guotidienqui y est mis en avant.

La carte postale a toujours entretenu une relation étroite avec les formes les plus intimes de la
communication interpersonnellétant bien souvent réservée a la communication a destan

avec lafamille etlesamigf f ect i vement , avec toutes |l es po
pratiquede | a correspondance interpersonnell e so
postale. Néanmoins, la carte postale traditionnelle constitue une sorte de représentation
ethnographique des diff®rents peupl es I 61 1
de promotion touristique, instrument de publicité ou méme de propagaritigupolqui a

accompagn® | 6®volution de | a soci ®t ®.

Cette forme de communication sbéappui e, prinec
collective, en portant un regard spécifique sur un pays, une région et un village donnés, pour
confecti oenneudunie mawl tmémes oucko représentdes lesshageseet
coutumesdes lieux concernées De m° me que | es ®crans de <cin
postale apparait comme ure sorte de fenétre ouverte sur le mondee fenétre
techniquement ori@ée, qui détermine les conditions du regard, local, régional et national.

Il lustrant paysages, monument s, l i eux ou fig

8 MAFFESOLI Michel,lL6i nst ant ®ternel . Le retour .dDenoédl Paiggi que d
2000. Bien que la carte postale ne puisse pas étre conaparédéspositifs contemporains de nature électronique,

qui mettent en liaison les personnes a une vitesse instantanée, il faut signaler que la rapidité de transmission est

le principe méme de la carte postale. Selon Tom Phillips, dans quelques villébuadua XX siécle, les cartes
postales pouvaient °tre distribu®es jusqud”™ cing foi:
la fonction attribu®e aujourdobéhui aux SNl pasteards er vi r
century, 2000 cards and their messagBsames and Hudson, Londres, 2000.

19Cf. SAMI-ALI Mahmoud, Le bana) Paris, Gallimard 1980. MAFFESOLI Michel.a Connaissance

Ordinaire - Précis de Sociologie Compréhensilbrairie des Méridiens, Paris, 1985. JOSAr€ois,Le culte

du banal CNRS, Paris, 2007.
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al bum historique doéun peupl e, des refl ets

| idaginaire contemporaifi».

La carte postalpermet aussi de percevoir un moment et un lieu, et de figer en une image, un
«ici et maintenané pour | 6 ®ternit®. Les cartes post al
davantage sur la culture, les couturaehabitudes des populations ainsi que sur la nature, les
paysages ou | es moebtanpeatralssmiedx@amprendre le regatd oque e
porte une communautéur elleméme et son environnemeln plus de ce regard, viennent
sbajouter quel guesnme pourta phoegaphiesdesparanenes eeggodt

et de beauté entrent en jeu pour les illustrations de la carte postale.

On estime que la premiére carte postale aurait circuléutrichAe en 186@tla premiere carte

postale illustrées e r ai t apparue en All emagne en 1870.
correspond ainsi au moment de la vulgarisation de la presse et de la grande diffusion des
livres illustrés LaurentGervereatfe s t | mmetelqnonienhe peut se situer
et 1910.Au tournant du XXe siécle, les cartes postales connaissent un vrai succes car elles
sont peu co%t euses, i néby a pas besoin dbée
| et t r eapeptr ®cb@en débenvoyer ou de recevoder des
nombreuse®volutions techniques dans les arts graphiques, particulierement au niveau des
techniqgues doéi mpression des images. ¢éestl a Bel
amplifiée partout dans le mondkans le but deonstituer une documentation effective de

| 6hi stoire, des coutumes et deauhedp&riodeoule pr ®s ¢
photographie était déja bien installée, la carte postale est regr@suinasse au moyen de

di ff®rentes techniques doi mpr essikiantddnpéhot ogr
gue la carte postale est un support reproductible, ®lfiei nscr i t dans | e

déferlement des imagesii voit le jour & ce mometté.

Notre époque a bien souvent été ®f i ni e comme une?xs maisielleins at i on
tient pas uni que me ntCe guodistingue nogei épogue etta®aradtérisel 6 i m

dans | 6hi stoire, cbest surtout l a producti

29 MARTINS Moisés De Lemos, MADALENA Oliveira, DA LUZ CORREIA Maria, « Les images numériques
s'imaginent l'archaique : mettre en perspective les cartes postales », Sociétés, 1/2011 (n°1x1Y,7p.[E63

ligne]. http://www.cairn.info/revuesocietes2011-1-pagel63.htm(Consulté le 2 mars 2017)

*l GERVEREAU LaurentHistoire du visuel au X36iécle Editions du Seuil, Paris, 2003.

22 Cf. MARTINS Moisés De LemosA linguagem a verdade e o poder. Ensaio de Semiética Sbciatlacdo

Calouste Gulbenkian/Fundacéo para a Ciéncia e a Tecnologia, Lisboa, 2002. MARTINS Moisés De Cemos, «
qgue peuvent |l es i mages,. iTnr aljest Q@ahilebrusn Eauur ompuietnisp | dee
Paris, p.158-162, 2009.
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t echni q uest,dévalpppée vsedc | 6av nement dlee techhnigue phot o

abandonne d®soranaipsr ofdiitc otheo cllGaisctoineophi | i e

Dans uneHistoire du visuel au XXe siégleaurent Gervereau €énonce que notre époque se

d®t er mi ne par ¢ | 6accumul ation doéi mages sur
civilisationg* ». Gervereau revient ains u r l e th me de || 6archive,
depuis Foucault et qui est particuliérement approfondi par DefAfida Baudrillard. Derrida

rev | e dobéailleurs que nous sommes en ¢ mal d
de tout garder, ce quévéle le désir nostalgique et répétitif des retours, de la restauration et de

la récupératiofi. Baudrillardle rejoint sur ce point : nous cherchons constamment & ressasser

le passé, a le revisionnert pour ce faire, 7~ conserver tou:
une tendance a « tout historiciser, tout archiver, tout mémoriser sur notre passé et sur celui de
toutes les culturé&».En ef f et , |l a grande cr al O tappardite vEe O h-C
alors comme la meilleure solution pour pallier ce probléme et la carte postale participe de ce

phénomene car elle est souvent conservée.

Les carts postales ont toujours abordi&s thémes divers et variés. Elles représentent

paysages, monuments,uvr es dobart , il lTustrations humori
®v ®nements i mp odu snaarphae, la €artd pgodiade ueste toujours un outil
marketingincontournablelu tourisme, entamfue souvenir personnel dboé

Le secteur déa publicité se sert des cartes postales cordnde outil pour la diffusion de
messages commerciauka publicité illustrée fut, manifestement, une des découvertes
maj eures de |l a fin du XI Xe si cle. Encore

touristiqgue, est un outil de communication qui peut servir a délivrer des messages

commerciaux.Etant donnéque | a carte postale est auj our ¢
puissantes « industries de séducfien, q u i associent | 6histoire ¢
|l oi sirs, et mettent | 6¢ ®qui pement esth®tiqu
s0interroger sur | 6instrumentalisation de ce

3 MAFFESOLI MicheLAu Creux des Apparences.,h Ppo Raris, 1080efl®t hi que ¢
>4 GERVEREAU Laurentpp. cit p. 20

2> FOUCAULT Michel, Les mots et EechosesUne archéologie des Sciences Humaji@sallimard, Paris, 1966.

* DERRIDA Jacques,Ma | d 6 akEdc Galiléee Paris, 1995. BAUDRILLARD JearA greve dos
acontecimentqgsTeorema Lisboa, 1992.

>’ DERRIDA Jacquesyp. cit.p. 21

28 BAUDRILLARD Jean,op. cit.p. 21

29 MARTINS Moisés De Lemosgp. cit p. 20
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A

De | 6i mage gr am®et aiemed.,ersners pamiier, “ 1 01 me
déun si cle est pass® et on a pu oObserver
communication. La carte postafe se caractérise pasr un rythme « quasi instantané »

comme le pensait Jacqu@srrida® si on la compare & évail par exemple

Avec | a carte postale traditionnell e, | 6exp:
doespaces et de temps diff®rent s, et aussi
| 6 ex p ®d idestnataire &t en mérae temps les séparent. A une période stigmatisée par

«une espece de primitivisme uliach, ou tout est en train de devenir connecté : les choses,

les images, les objets, les corps et les machines », la carte postale permet deujous

relier, elle sépare et rassemble, tout en considérant la « nature divisée et divisible de

| & h u’lmaBEnreffet, lefadldenvoyer ou de recevoir une cal
de parcourirune dit ance de t e nmgllesquessoisa thiflec enfoeaceluequi emyoie

et cel ui qgui re-oit. A | 6oppos® des moyens
postale est impérativement associée a un lieu physique concret, a un expéditeur et a un

destinataire possédant une adresse réelle.

Coétessur ement l a raison pour | aquell e, dans
«une fin proche de ce moyen de communicéfienLes cartes postales offremobablement

de moins en moins la possibilité de communiquer de maniére interpersonnelle et affective.
Cependant, d 6 a u t optarsstesaausbnesujet. Malauideret Hogsdrdy sstiment

que de 1975 a nos joursn«ous Vi vons | e ddeeumorceamde p@gre d o6 o
cartonn&® ». Des articles de la presse internationale parus récemment sur la carte*postale
confirment son renouveau ~ | 6aide de donn®es

et | 6utilisation oali®e. cartes postales dans | 06

Une des raisons de ce renouveau peut sobéexpli

moyen de communicatioBjarne Rogaffs 6i nt ®r esse aux diff®rents

%9 DERRIDA Jacquespp. cit.,p. 21

31 MIRANDA J. B., Critica das Ligacées na Era da Técnjdaopismos, Lisboa, 2001, p69-270.

%2 DERRIDA Jacqued,a carte postale de Socrate & Freud etdmld, Flammarion, Paris, 1980.

3 MALAURIE Christian,La cart e p o s Harhattan, Paris, 2003tuaussi ©OSSARD Nicolas,

Rectaverso. Les faces cachées de la carte postatesadia Editions, Paris, 2005.

% Le 17 juillet 2008, leTravel Blog- The Guardian signalait, dans un post, dont le titre fuPestcards back

from the edge , |l a r®surgence des vacances au bord de | a me¢
aussi; ddbautre part, cette red®couverche depiedrt danpgos$i
grande promenade vers les dernrst officequi restent.

%5 ROGAN Bjarne,« An entangled object: The Picture Postcard as Souvenir alidctble, Exchange and

Ritual Communication». [En ligne]. http://socrates.berkeley.edu/~caforum/volume4/vol4 _articlel.html

(Consulté le 9 février 2017)
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parlant des « fonctions imbriquées » de la carte postaleart@ postale peut donc étre vue

comme « un objet de collection, un cadeau, unsduven un moyen d¥» commur
Nicolas Hossard, quant ~ lui, sodattache ~ la ¢ plac:e
postal e o dans | 6 uinla vade postake esert piinoigalgneest a da S
correspondance, elle peut aussi avoir un but publicit@rgstique, documentaire et de

mémoire, elle est un objet esthétique, voire un « objet mythologique » pour Bautirillard

Lédav nement du num®riqgue a ind®niabl ement f.
support touristique. La carte postale illustrée contemporaine continue a étre fabriquée, mais

ell e emploie d®sormais des pr o cters $aucartet e c h n ¢
postale se perpétue ainsi dans ses formats les plus classiques (les cartes de prises de vues
typiques, |l es cartes de viux st ®r®otyp®seé),

freecards (cartes postales publicitaires gratuites).

L Gpparition des cartes postales publicitaires gratuites, présentes partout dans notre vie de tous
les jours (avec les flyers, mupiegMobilier urbain plangnformations qui est un support
doaffichage du r®seau en f or mechde puwlkleitdiet agi
cClt® et un plan du |l ieu de | dautre, pl an de
publicitaire) billboard$®( gr ands p fichagespahlickairelextériburset tout le coté
publicitaire qui vV & noa @spaces publicseetuprivéss montra iénsqaee  d ¢
la carte postale est un format de communication qui demeure encore un incontournable
aujourLe&huwiartes postales qui reprodui sent d

librairies, représentent un comerce plutét rentable dans le secteur du tourisme.

Obj et de collection ° | a mode, |l a carte pos
bases de données comme Ebay, qui remettent au goGt du jour la traditionnelle activité de la

cartophilie permettantle communiquer avec le monde entier, mais en ligne désormais

Redevenue populaire puisqubdelle se fait de i
|l a carte postale est aujourdo6éhui au c*ntre «
gui l 6uti |l i se ¢ o @eneseandon@ren 2005@t duiacanpeend pres de

480000 membres (en juillet 2014k dresquedous lespays, est un bon moyen de combiner

%% |bid.

3" HOSSARD Nicolaspp. cit.p. 21

3 BAUDRILLARD Jean,Le systéme des objefsditionsGallimard, Paris, 1968.

9 Voir

“%voir

““Pour en savoir Améxe3py corsuter e sitehtips:#/wevw.postcrdssing.com/
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| 6envoi traditionnel de | a cart eorgnse.Bntsal e av
rendant sur l e site de cette communaut® i nt
demander | 6adresse doéun autre membre (choi si

adresse une carte post ander et oluar i rs@d eqputei opnard d u
touristique dbébun autre membre et Gracesacaldenr e
systemedt ® dbéun webl og, d 6 un gui sersertng a Wtéruense @uatgiel
gue Twitter et Facebook, larca e post al e est en train doé°tre

sociaux.

La vieille carte postale est intégrée a de nouveaux artefacts digitalisés, tels qoartes ks

posts dans les weblogs, les MMS et lesdbtes, des artefacts hybrides, méko, lumiere,

couleur et sensibilité. Le cyberespace r ®appr opri e |-cardtaadisgue post
les SMS (Short Messages Service) et MglS (Multimedia Messaging Service) que | 6on
peut rapprocher des cartes postales dans la mesure otssagmeet bref et accompagné

doéi mage p o uvont prendre MaM &leve sur les portables, ce qui montre le
renouvellement de ce moyen traditionnel de communicatiob.a ppl i cati on Pos
Iphone illustre bien que la carte postale est profondémenteancans | es wusages
peut resur gir sRostrsan dtilise la géolecalisafion ponrefasre naitre des

cartes postales électroniques sur lesquelles, endplus®®cr i re un message et
photo, on met en avant notre localisatp® o gr ap hi que. ! est ensuit

cartes postales électroniques par message ou de les diffuser sur les réseaux sociaux.

L 6 e inde @artes postales électroniques se fait de fggasimeninstantanée. Maisellesci
conservent, tout de méme, les caractéristiques principales des nu®yammunication

traditionnels, plus lentsaveg entre autresune ®cri ture | ®g re et r

fal)

I 6 i milugtetive T ethnographique géographique, historiquepatrimoniale T ou

humoristique, satirique et publicitaire

Une ®tude r®ali s®e 7 [160Uhniivveerrssiitt® MI®t rLoapnocl ai stt
(RoyaumeUni), sous la direction de Julia Gillen et Nigel Hall, se propose de comparer la

carte posta dudébut du XXe siécle et les micpmsts de Twitter. La carte postale, outil de
communication multimodal e, est l e premier S

quotidienne et informelfé.

“2 Selon cette éide, la carte postale est un précurseur des messages de Twitter, & cause de différenteaspects
posts de ce réseau social sont limités a 140 carac¢téessblablement, le message de la carte postale est
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SamiAli®*consid re que | e quaire iodd carte postdl® sephlesue - I
moyen de rapprocher ces deux dimensions de lavidd or di nai riep weits g uddoenlilrei
ne cessent de sencontrerDe mani re ®l|l ectronique comme s
moment transcrit conservé ou oublié q u i a d.eAvet sbm messRge tdurt,darte

postale, née au méme moment que la photographie, partage le méme golt que cette derniere
pour | dinstadhumea®cantdbtenpost al e illustr®e che
«Jb6ai e®@t @ 6la’i »pLeen sc® n't ethaui du mes s agmentdoin | 61 | |
dé°tre trpusquelasicagtesmpastales représentent la plupart du temps les lieux les
plus touristiques et on y retrouve éestl e s f or mul e s feopoint desvuefla i t e s é
carte postale rejoint | 6esth®tique du ¢ bana

«le rythme répétitif et cyclique de nosvies e monot one, | 6&'ni for me, |

HenriJoanniDbe ber ne sb6est Bh®PAPesyg@P®E Haspoast es p
des SMS idibeatim® que la forme, et en particulieles transgressions de la forme

cC omme |l es faut es doort hogr afpPh eCe mdyenn dee n t I
communication, qui conserve une cergai@égereté d % not amment ° | daspec
images et des messadesnet en avant le c6té émotif et intersubje@ifi retrouvecette idée

dans un commentaire publié dans llustraBaotuguesa : « Elle [la carte postale] possede le
charme de toutes les tendresses sans conséquences et de tous les petits mensonges sans
compr omi s. N i |l a s®cheresse mercenaire du

périlleuse, deselix feuilles depapier a lettr® ».

La sensibilit® et | 6®motivit® de ce moyen de
gui sobdébexprime au travers dobébune certaine | ®g
| 6i mportant ®c hang earaleorg, la tcommunicatioh auemoyeer dedap p e .
carte postale est la plupart du temps liée aux vacances, aux loisirs et aux voyages, ou a des

évenements (anniversaires, nouvel an, etd. acempagnelors decadeauxargent)

restreint par la dimension réduite de son verls deux supports suscitent des attentats a la grammaire
finalement, Twitter, qui obtient 55 millions de visites par mois, est aussi populaire que les cartes postales a leur
©ge doéor en Angleterre.
43 SAMI-ALI Mahmoud, Le banal,Paris, Gallimard 1980.
“ MARTINS Moisés De Lemos, MADALENA Oliveira, DA LUZ CORREIA Maria, « Les images numériques
s'imaginent l'archaique : mettre en perspective les cartes postales », Sociétés, 1/2011 (n°111Y,7p.[E63
Lisgne]. http://www.cairn.info/revuesocietes2011-1-page163.htm (Consulté le 2 mars 2017)

Ibid.
*® Ibid.
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La cartepostale coincide aeda sensibilité postmoderne, dans la mesure ou « le présent, les
circonstances, | 6B ®anoi rde etl ulse £ n®md tuiso ndso i
postales sont souvent considérées comme peu originales avec leurs images toutes faites
représentanles sites les plus emblématiques de la région ou de la ville, et leur message bref

qui est toujours un peu le méme Mai s i | y a volont® doéun ®cl
| 6envoi e qui veut faire partager Ilapasonnanage d

gui envoie un selfie ou une photo touristique avec son smartphone. La carte postale peut étre

directement affich®e, coll ectionne@sequetred a di f
rarement imprimée. €r t ai ns aussi a tmpatanbee aut timkoee quu ¢ o u p
accompagne la carte postale ~ son | i eeut dnbdoebren it spapgaet ricadie N v 0 Y ¢
carte postale doéailleurs que du | ieu qudell e
destinataire ainsi envoyé la carte postalg u 6 i | [ ui destinait ” sor
ensuite la lui donner de la main a la main car il soahatu 6 el | e porte | e ta&
depuis lequel il luiavaitécrit a carte postale exige que | 6on
avecunrisquele r atur es, do®criture illisible, Il a ¢
la taille de | a carte postale, gue | 6on ne
| 6envoi doun me s s a g e pdrsonmnal. bAvee ,ces deax gens e e n m

communication totalemenbanalisés, on souhaite échanger gartager une émotion, la

différence tenant a la technicité du téléphone par rapport a la carte postale.

Les r®ponses que |jbal eobtkhtues-ldanstadignéeidg s € i s &
| 6envoi ddune carte postale | ors des entretd.i
ce qui V i e«Dh powréait’etivoyer urtkiplioto a un ami par exemple et rajouter un

texte, ca ferait un peu comme une carte pestaais de nouvelle génération en fgitcc 6 e s t

une carte postale personnali s®e et -a ®vite
le choix dans les trucs un peu touristiques, les cartes postales bien kitsch donc voila je trouve

gue vioHaisment plus personnel et puis ce nobdest
relief, coest une ph oettains mettent em avarit lespagantagesndn a | i
selfie par rapport a la carte postale, il offte @ possi bi | insta®tanéd,Gliest par t
«pl us rapide et plus fl exible, on sO0y attac
pourrait étre nous. D6apr s mon questionnaire, il's sont
partage doéun sel fi e ighée derlaicarte pogtalecet 39846 apenserqud d a

le selfie touristique est mieux.

“"lbid.
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En revanche pour d 6 u tnréeess,t  gnénesstd pestaie fiuflv@sr e n t

| 6envoyer par exemple ° ta famill er odid dwecsi ra
une carte, -a se collectionne, un mot de | a
voi t, tous tes abonn®s, y a rien de personn
cbest -a en fait Il a di fnff j® prwildégiemis plubdhune garteu r  mMa

postale a envoyer par exemple amagrandr e g u @&y n ude lafuite e anst i me
compl ®ment , |l a carte postale cbest envoyer
gudon ai me bi e ne pasnbeaucoyp,eensuité 3 selfes towistiques ou des
photos touristigues sur Facebook cdest vrain
ou des gens qubébon clttoie de temps en temps,
guand méme, jeeof i gur e pour que ce ne soit p>as VU
pour un autre ke sel fi e est i mmat ®r i el contraireme
conserver, «on envoie un instant T pour partager une expérience, un moment. La carte
postalefait vraiment «voyage» alors que le selfie reste une indicatior Contrairement a la

carte postale, le selfie sert a informer tout son réseau de I'endroit ou je passe mes vacances. La
carte postale est une pensée particuliere pour une personnetpmedavacances. Dans le

premier cas, je pense a moi, dans le deuxieme, je pense aux autres ».

3. Autres supports de | 6i mage touristique

Les destinations touristiques vont vraiment se préoccuper de leur ifege.la
concurrence, ces destinations vont étre forcEesréer une bonne image si elles veulent ne
seraitce avoir une chance de suftfie Car , comme | 6a prouv® | a
destination joue un réle primordial dans le processus deialéais futur voyageurElle
influence aussi bi en | a per c &Bonieffense proloagep r ®f @
également durant la visite (plaisir, satisfaction) et apres la visite (bcemiwdle,

recommandation, inteioin de revenir)

“8 CHEVRIER Francois G., « Image de marque : un pays ou une destination touristique ? », 2005. [En lignel].
http://veilletourisme.ca/2005/12/15/imade-margueun-paysou-une-destinatiortouristigue/ (Consulté le 23

février 2017). «Dans un univers de plus@lus concurrentiel, plusieurs régions du monde cherchent a affirmer

plus cl airement l eur identit® et |l eurs caract®ristigqg
positive de |l eur i mage, et C eeurpapuldtioabnt aupr s des ®tr a
“9MILMAN, A., & PIZAM, A. « The role of awareness and familiarity with a destination : The Central Florida

case». Journal of Travel Researchl1995 JENKINS Olivia H., «Understanding and Measuring Tourist

Destination Images in International Journal of Tourism Research,

Volume 1, Issue 1, 1999TASCI Asli D A, GARTNER William C., «Destination image and its functional
relationships», Journal of Travel ResearcR007.
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Pou MacKay et Fesenmai®r | 6i mage de destination peut °
decroyances et doéi mpressions fond®es sur un
vari ® ® de sources et r®sultant endvil’d»for mat
Cbhest | 6examen doun ensemble de moyens/ supp
final®?. Les différents acteurs du tourisme vont alors se servir de différents moyens de
communication pour essayer de séduire des destinataires multiptetoutistes extérieurs
venus de | 6®tranger, ou doébune autre r®gi on
pendant leur séjour, les habitants qui découvrent ou redécouvrent un territoire (tourisme de

proximité), etc.

Les professionnels du touriemdéveloppentdes guides touristiques, des catalogues de
voyage, des brochuredes affiches touristiquest autres support de communication (flyers)
etdepui s | darri v®e dlwweb égai@nenpar exemple@neréastedesv e n t

sites Internetou se servant de la vidéo

MacCannel | estime qudon p e uun rite cohestif, doBa der | e
pratique dbéadoration qui permet ~ |l a soci ®t R
et finalement son identt®». Legui de me't ) di sposition ¢ un

destinations a travers lequel les cultures récapitulent, expriment, échangent et valorisent les

signes emblématiques de leur identité et de leur diffétfénc®n peut le désigner comme un

codedeeconnai ssance de |l a soci ® ® doéun territo
Le faitdepdwbi®@zur rlees murs existait d® " ~ | 6An
| OEmpire romain. Chacun avait sa propre man

bois, les Romains, eupgignaient en rouge et noir sur des murs de chaux adaptés, divisés en
rectangles (al bum). La ccegoremudmainctat ieotn coer anl 6ee sl

vers | e XVlie si ¢cl e, en Europe, gudapparut

0 MACKAY K. J. et FESENMAIER D. R., « Pictoral Element ofBtination Image Formation », Annals of
Tourism Research, 1997. Vol. 21, No. 3, p. 5&b.

*1 BARTIKOWSKI Boris, MERUNKA Dwight, VALETTE-FLORENCE Pierre, « L'attitude visvis des
destinations touristiques : le rOle de la personnalité des villdamagenent & Aveniy 2008/4 (n° 18), p. #37.

[En ligne]. http://www.cairn.info/revuemanagemengt-avenir20084-page72.htm(Consulté le 14 mars 2017)

>2 MILMAN, A., & PIZAM, A . «The Role of Awareness and Familiarity with a Destination : The Central
Florida Case», Journal of Travel Researci995; JENKINS Olivia H., «Understanding and Measuring Tourist
Destination Images in International Journal of Tourism Researdil. 1, No. 1, p. 115, 1999, TASCI Asli D.

A., GARTNER William C. «Destination image and its functional relationshipgournal of Travel Research,
2007.

>3 MACCANNELL D., The Tourist. A new theory of the Leisure Cla&sw York : Schocken Books, 1976.
URBAINJ-D.L61 di ot du voyag e ParittiPayot & Rivages, call.e« Petite bibliott®que s
Payot», 1993. p 231.
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souvent guestion dbéune page illustr®e seul et
jusqubau XI Xe si cle). A |l dorigine, l es for e

de ces « affichettes », comme moyen poudage connaitre.

Alois Senefelder invente la lithographie vers 1796, praie q U i va d®ter mi ne
| 6affiche, cbest tout un c dSous @ Révelutiondasida | et ,
|l 6insurrection, |l es mouvements esodidaxypressip

pour diffuser de nouvelles idées. A partir de 1840, la société industrielle se ttansia

nécessité de promouvoir ses produits| 6 af fi che per met a Mais i de
coest donc seul ement - m@erlds iaffichesl wont prendre deu  d u
| 6envergure : el l es envahissent soudaesnement

affiches publicitaires etouristiques se multiplient devenant ainsi le premier grand media
populaire, prélude a la communicatioa thasse. Des peintres affichistes talentueux ont

ainsi réalisé des illustrations de superbe qualité qui vantent les mérites de telle ou telle

destination.

M° me s | 6affiche existe bel et bi en, guobdel
doeoxsp ti on et qubelle est int®gr ®e au d®cor

Tuvre doboart. Coest gl93@) c ggand” admiratduredsi petne@italient (1
Ti epol o, que | 6affiche va conna860 emedatane i mp u

d 6 une \di@ensidnarbstigee et psychologique.

D®sor mai s, | 6affiche ne se contherchéaesédpre.us se
Ch®r et va ®galement °tre ° | 6origine ee | 06u
combi n®e avec | 0i mage.

D s 1848, | 6Eur ope entre dans une nouvell e

technologique et démographique, le développement des chemins de fer, des banques, de villes
florissantes 0% sO0o0uvVvnselnbta flfe sc hper edneive resn tg rpaunbd
| 6®vasion en promouvant | e touri sme, en d

de randonner en montagne, de pratiquer des s

Apres la Premiére Guerre mondiatans les amées folles]a publicitéts 6 e f f or ce d 6 a c
ce d®sir de se divertir, de conna’ tre | 06i nsc
décisif dans la commercialisation de tous ces produits qui affluent suarehé. Elle va

attiser, voirecréer des besoins, imposer des normes, des exigences sociales et ydanéme
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certains casgénérer des attitudes de consommatfopartir des années 50, lacéété va étre
constamment intée a consommeDans les années 60, la publicité va devoir répera une
demande do6®vasion, de retour au naturel,

L 6 a f fouristiogue demeure bien souvent trés descriptive, dans la lignéeafliehesde

chemin de fer de la fin du XIXe siécle. La fabrication decdasaefhes ndéest pas cc
affichistes, comme on pourrait | 61 magi ner , r

en faire un genre fige.

Si |l es affiches ont constitu® | 6un des suppo
c 0 e sdrmaid [Rternet qui occupe le devant de la scéne kvedourisme ou tourisme
électronique (né de la rencontre entre le tourisme et les nouvelles technologie®)ytesme

ou tourisme mobile (déclinaisotiu e-tourismesur les smartphones ou les tablettes) et le

tourisme via les réseaux sociaux.

La communication produite par les destinations et learosgnes touristiques jougn role
d®t er mi nant au niveau du comportement du v

tor i stigue dbébune destination.

Léarri v®e doélnternet a significativement

des services touristiqugmiisque 80 % des touristes préparentdevacances sur Internet et
30% achetent leur voyage en ligrieternet permeen effet,une plus grande visibilité de tous
les acteursy compris les plus petitset aussiune nouvelle mise en images du monde,
notamment avec les selfigsi avec les autres images visibles sur le net vont amener les gens

se confor metrt €énd ed @aex | devait@iememgaice qucestatau n ¢
mode en mati re de touri sme, par exemple 120
des photos postées pour affiner leur offre et la rendre conforme aux attentes de leurs futurs
cient s, de plus en plus connect ®s qui gr ©c e
touristique ciblée et instantandel faut sobéint®resser ~ ses UuUsa
analyser les usages, anticiper les tendances, étre toujours plus créedfeur, voire

provocateur pour arriveérse démarquer.

BN

Les entreprises ont donc d0 apprendre a utiliser de nouveaux:dutésnet, la réalité
virtuelle ou augmentée, créer des sites web responsiveerd es campagnes dobe
offensives, étre @sentes sur les réseaux sociaux de maniéraghne, acheter des medes,

lancer des applications mobiles, etdans le but de recruter de nouveaux clients en se
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bY

montrant toujours plus originales et efficaces en cherchant toujours a se faire remarquer

davantage.

Dans le cadre de cette évolution des images touristiques toujours plus présentes sur le web, le

selfie touristique joue un réle important, en particulier chez les plus jeunes.

B) Comment en eston arrivé au selfie?

1. De | autoportrait au sel fie

lesel fie repr®sente | 6abouti ssement de t
psychologique et sociale et pour commencer, nous allons nous intéresser a la dimension

artistique de cette ®volution aveecelfittbaut opor

Un autoportrait est wune r e pmé@squimpauaatprendrelad 6 un
forme doun des didru,ned dndréea p@al ip rhtodt Goenrea ¢vbi i de®@o ,
sculptured 6une descete pti on ®crite

Les premieres foorne do6autoportraits remontent aux re

peintures égyptiennegrs 2500 avJCetux ¢ ®r ami ques grecqguese

A | a Renaissance, avec | 6Humani s me, mo me n t
désormais placé au centre des poégpations, ce qui ouvre a une nouvelle perspective de la

pei ntur e g uwésormatplus PHpartirdu point Heevue divin. « La représentation du

monde, des °tres et des choses, de I natur
Dans ce ont ext e, l e portrait devient progressi
représentatiop i ct ur al e. Dans cet exercice, |l 6arti st
total ement, “ atteindre |l a parf aapprecheree s s e mbl|
fait,i 1 &o@mmen

Cbest au m°me moment qubdbon va pouvoir d®couv
guestion <«qui suisje ?»qui taraude les artistes tout autant que les penseurs de la
Renai ssance. Léoun des 6pioenmiee rasu &°wér dpEMan trroauigte

> GODART Elsa,Je selfie donc je suis : les métamorphoses du moi a I'ére du viai.
VAN EYCK Jan,L 6 Ho mme arauget 1433,bhaile sur toile, 26 x 19 cm, Londres, National Gallery.

Pour wvoir | e t ain au, se reporter ° |06
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Eyck, qui date de 1433. Un dgends maitres du genre est Alrecht Direr qui se dessine dés

| 6©ge de treize ans et se r epAuBpodraittaela de no
fourrure® en 1500.Les miroirs deviennent plus accessibles et de nombpmintres,

scul pteurs et graveurs vont,paéexempeReslirandt,s ayer
Goya®best ~ peu pr s au m°me moment dans | e
Charles de Bovelles en 1510, que le terme subjectus va étsé piiur la premiére fois au

sens do° tLesautopaetnaits damg la peinture apparaissent au méme moment que la

notion de «ujet» dans la philosophie Lob6ar t et | a phil osophi e
guestionnement : tous mdedix sWjiett ate stsemnd de w
l e regard int®rieur et -wméme®rieur que | 6homme
La notion d' « autoportrait » apparait avec la modernittmai s | e ter me nodes

admis erfrancais que vers 1950.

« L'autoportrait ne seéduit pas a un monologue entre l'artiste etiéme, c'est udialogue

avec le spectatew: L 6 autoportrait » cherchalors a intetoger un « étre » humain, un

« étre» artiste, mais aussi un « étre » soi dans un monde en pleine révolution il€eedtrie
existentielle. Mais si cette représentation équivaut a fabriquer une image de soi en peinture ou

en sculpture, qu'en estlorsque cellec i est produite par un appar

passe par un intermédiaire et non plus directemerdtgar mai n de | 6 homme ?

Le portrait de soi était auparavant commandité a un peintre, et cette représentatipernle soi
raisondeson prix, ®tait uniguement 7 ®serv®e

photographie réduit le colt en raison de ilidution du « temps de pose » et de la facilité

m®cani que et chimigue dbéobtention de | a phot
Apr s | e miroir, coOest | 6i nvention de | dapp
«L6i nvention de | a phot o d®pstigaecvers unéfanctioo por t r
pratique».

De Velasquez (aveces Ménine® en 1656) & Chardin au XV&me siécle, jusqu'a Monet,
Van Gogh ou Picasso, l'artiste semble alors nous inviter dans l'intimité de son atelier et nous
dévoiler I'envers du décorDe nombreux portraits « e l'artiste par Iuméme » et

« autoportraits » montrent le peintre, dessinateur ou sculpteur son outil a la main, et de méme,

>” DURER Albrecht,Autoportrait & la fourrure 1500, huile sur bois, 66,3 x 49 cm. Pour voir le tableau, se
reporhAneexeb” | 6
*8 VELASQUEZ Diego,Les Ménines1656, huile sur toile. Pour voir le tableae, st e p cAntexe s~ | 0
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nombreux sont les photographes qui se représentent également avec leur outib appar e
photo. Germaine Kill va méme jusqu'a se photographier le visage dissimulé par son appareil
photoen 1925°. Elle fait « le point » sur I'appareil, son visage apparait flou, lointin,
retraitcomme secondairestuper fl u, tandi s que | Oeepgeaxr ei | |

éléments se conjuguent en une chiméréemme mimachine.

Man Ray se regisente manipulant son appareihd sonAutoportrait solaris& (1934),il se
prend en photo dans un miroir en train de régler son appareil photo comme-si eghit
dédenché tout seul. Warhol a aussi réalisé des autoportraits en utilisant la technique du

Polaroid sans craindre de déformer son visage en rapprochant l'appareil.

Ce qui différencie le « portrait de l'artiste par-fuéme », |' « autoportrait », puis
| éagoportrait photographié » est une question de redaaths le premier cas, le peintre

observe son « maxtérieur »ll est alors un « meartiste » et un « mdigure ».

Loautoportrait ndest pas un ph®nom ne
photographes 6 y s o nt neosussa )i [@sgenre de $autepartrait a traverseé toutes les
civilisations et de nombreuses époques que ce soit depuis I'Egypte ancienne jusqu'a
Rembrandt, Frida Khalo, Lucian Fltky Andy War hol né&t mapojr oer dqahu
obtenir ai s®ment son autoportrait ° | @ai de ¢
premier selfie a la grande Duchesse Anastasia Nikolaévna pour son autoportrait

photographigui¥ pri s en 1914, Ell e est | 6unavedies pr el

reflet du miroir 7 | 6aide d'un bo " tier Brown
comme un wutilisateur de MySpace aurait pu I
moi ns ° cell e doOoAnastasila®p,honascam®xa sftabhnt
sel fies se faisaient ° | 6aide dbébun miroir.

Kodak va c¢cr®er toute une s®rie doappareils

Kodak Instamatic et son son fameux sloganmAppuyez sur le bouton, nous ferons lstee»

vendus a des prix peu élevés qui vont étre trés populaires et révolutionner la pratique de

| 6aut oportrait. En effet, |l es photographes
partout avec eux, sai sir | 6age Banslestnnéee XORO®r i me
avec le Polaroid, puis plus tard avec les appareils photos jetables et enfin avec les

tographie,
@t o

* KRULL Germaine Autoportrait & I'lcarette 1 Pour wvoir | aAnpeked
I k graphie
I

925.
% MAN RAY (1890-1976),Autoportrait solarisé 1932. Pour voir aAnmeke @
®Pour voir la photlomxedphie se reporter o}
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smartphones, cette tendance va se généralisec hacun di sposera dobéun o

de main lui permettant de se prendre en photmpgou il se trouve.

Parallelementdans les années 192030, que les premiéres cabines photographiques vont
apparaitre pour permettoe prendre des portratsb une ou pl usi eurs pers
considérer que ces cabines sont des ancétresfay sal contrairement a la technique de se

prendre sem° me dans un miroir, |l a cabine ne fait
pl us, |l e photomaton est une vraie r®voluti ol
ne nécessite aucun optnar (nul besoin de demander a un photographe de se déplacer) et le

développement est immédiat.

Dans la lignée du photomaton, Bruno Ripoll et Michel Ducos lancent en, Z0i3

Emotior??, qui concoit des robots photos, versions améliorées du traditionnel photomaton.
Ces bornes, surfent sur |l a vague du sel fie
proposant des tirages photos instantanés lies a un lieu ou un événement. matagese

mariages, sites touristigueses personnes photographiées sont intégrées a la maquette de

| 6®v ®nement ou “ un d®cor de car ouPhopMad.t al e cC
Clic Emotion exploite, mais vend aussi ses machines, entre 330M@0 euros piéce. Pour

Bruno Ripoll, « a machine nodest pas | a mort du pho
sauvef® ». Selon lui, un photographe peut louer, pour 450 & 750 euros la soirée, son appareil

|l ors d6®v®nement s, e t InvesBrgdangieermaathiee pbuerappoxterr e v e i
6000 euros par moi s. Auj our déhuiphcoet og uod¥® nl 6v
appara’t ne se jette pas, al or s %uRentablef | yer
dés la premiére année, Clic Emo on e st aujourdohui | eader
|l 6i nternational . Mus ®e s, aguari ums, of fices
font partie des plus gros clients. En paralléle, Clic Emotion développe des radars. pbstos
machinesqupr ennent un c¢clich® automatique | orsque
Emotion vient doéobtenir | e | abel French Tec
cette starup bien partie, avec une meilleure visibilité sur les marchés nationaux et

internationaux.

“pPour avoir plus dolAnfiegerlinadorisudter B sitehstps://wwev.plieemotientconi/
63 « Clic Emotion, le leader du robot photo eshsldes P.0», La semaine du Roussillan?1074 du 8 au 14
février 2017. p. 11.

** Ibid.
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Les photomatons et sel fiematons pl aisent be
possible de conserver les photos sous format papierd e s t rigolo en soir
souvenire t ®moi gne une des p eerusecantre easontgquued ep 6 a i i
avait un | e jour de |l a fusion de ma boite a
moyenne doO©ge ,ktensa mermeitt aé&)i mmortali ser un
garder des souveni res colpgues (dver @ui onpoasset gaamee mémey € C

enormément de temps».

Si Kodak invente la figure du photographmateur, c'est bien un photographe amateur qui est

a l'origine d'une autre révolution photographigueéveloppement instantanke Polaroid. En
effet, cOest gr©ce ° Edwin H. Land, alors
verres de soleil guodoun appareil capabl e de
au point. Cette idée lui serait venue deilla fle trois ans, qui lui a demandé un jour de voir

la photographie qu'il venait de prendfelle. Le laboratoire n'est plus ce lieu obscur, secret ou
s'évertuent des savants de la chimie photographique, mais il réside désormais dans le
mécanisme d'un fier d'ou sort le cliché instantanément. Sitét pris, sitbt vu. Avetnstdnt
Photography I'image ne se réalise plus aprés le passage au laboratoire, mais tout de suite,

maintenant.

Warhol est surement un des artistes qui incarne le mieux la photemgmplaroid tout

si mpl ement parce quoi l a su | o6utiliser pour
recherche de la belle photo, chaque cliché qui sort de I'appareil peut servir comme épreuve
préparatoire pour un futur travail sérigraphique ou m@nra note d'un instant partagé par

| 6arti st e.lLaRokmwid s 'transfdrmeeators en une preuve de vécu, de moment
soci al, un souvenir mat ®ri ali s®, l a machin

existence et de consigner chagque moment.

« Le Polaroid affiche dés lors son instantanéité comme une volonté de ne pas revenir sur les
choses, de les avoir et de les voir tout de %uiteContrairement au photographe

« traditionnel » qui peut revenir apres coup sur le cliché dans son laboratairgiff@rence

également des clichés numériques que nous prenons aujourd’hui et que nous pouvons ensuite
retoucher sur notre ordinateur grace a des logiciels (comme Photoshop) ou sur notre
smartphone en modifiant des s/(®wheigradssfilbeas en s

par exemple), le Polaroid garantit l'unité temporelle d'une image qui est terminée une fois

S NAIVIN Bertrand, Selfie : un nouveau regard photographig@616.
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prise. Linstant Photographyse prend et se regarde quant a sliele-champ et peut se
partage immédiatementLe Polaroid peut étre vaomme l'ancétre dunsartphone et de la

phonéographie, pratiqyghotographique avecrartphone.

Tant gue | e preneur ddéi mages ®tai't un prof e
photographe ne posait aucun probléeme. Enamew h e , | e d®sir ddéune
| 6op®r ateur , ®merge avec | e d®vel oppement d

compr ®hensi ble si -di6éombesotn spldus eumutei eered ,ui ma
l'action. Le retardateur, introd en 1902, permet au photographe de se prendre en photo seul
ou avec dobéautres sans avoir 7 recourir ° ut

premiére fois que la prise de vue peut étre automatisée grace a un décalage temporel.

Le manuel du Rétnett e de Kodak, | 6un des premiers
retardateur ~° | 6appareil en 1954, met -en | un
m°me ! Montrer que | 6on ®tait de | a puasrti e,

sur place une personne de bonne volont® qui
suf fit alors dbébun support siftda betarelement faitde®f a u t

166

restel™ ».

Le retardateur comporte cependant plusieurs inconvénients. En plus de la nécessité de
di sposer dbéun support, il force 7 composer
gui empéche de prendre une photographie sur lwife pratique utilisée ae le contexte

touristique: l e pr°t de | dappareil "’ un tiers, g u
d'"autophotographi e par d®I| ®gati on, pui sque ¢

sur | 61 mage.
Sans | darriv®e dwud anuuwrnm®rti gouaes, plue ssee Idf@®vee |l o
En effet, avec | e num®ri que, U(ododévelmementets bes

| 6on peut donc prendre autant de photos quce
volonté et diffuser lagment par les réseaux sociaux, ce qui a participé a un véritable
boul eversement de nos modes denpeutweoirtou€del a no
suite | a photo que | 6on vVvient de prendre et
constituedonc un progrés par rapport au Polaroid. Le numérique a, en ourersé le

rapport de la photographie a l'acte de voir, comme en témoignent, dans chaque grand

% GUNTHERT André, « La consécration du selfieEsudes photographique8? | Printemps 2015, [En ligne],
mis en ligne le 16 juillet 201%ttp://etudesphotographiques.revues.org/3&2hsulté le 26 avril 2017)
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événement collectif, les innombrables mains dressées brandissant un téléphone mobile au
desus de la téte de leur propriétaire dans l'espoir de captuiemiage de ce que
cache on ne photographie pl us rwoar, egbiebtpodreen v oi -

voir®” »,

« Le smatphone est le plus adapté au "selfiedis les fabriants d'appareils photo ne sont pas

en reste en plus du deuxiéme écran en facade pour faciliter les autoportraits, les appareils
photo connectables a internet (donc aux réseaux sociaux) se sont généralisés, tout comme les
caméras miniatures gmo pou sefilmer en toute situatidfi », préciseMarc Héraud, délégué

général du Syndicat des entreprises de l'image et de la photo (Epac)artphone offre la

possibilit® -~ chacun doé°tre autonome et de
photographesoaut res moyens techniques inaccessible
essentiell es du t ®1 @ ph olmees od da ud Giurrtdedrhm®d i a i

photographier et publier sur le net, ou les réseaux sociaux.

Tout le monde peutfairedessek s sous r ®servédeddoaveist Umre tC@L
desFrangaisdont62%ontunsmartpﬁ%ne donc cbdest une pratique
de d®mocratique surt ountréegde gamme, ameoinside 108 eusos,t p h o
suffit et que |l a prise doéun slepelixipendme auantt r ai n
de photos num®riques que je vVveux, " condi ti
suffisanf espace qui augmente constamment en raison des nouvesins. Plus besoin

déun support papier et | e d ®écessawepppue voe ses p h o

photos.

Les appareils photo étaient voués a photographier un sujet, devant soi et-n@msoila

possibilit® de pr endrseensaite apparue,tebansipermis @aut r e
développement du selfie a grande échéle.ec | e sel fi e, on ne PposE
pied, mais on le tient au bout de son brag:&&e st mon bras qui par ext

le trépied des apparejish ot ogr aphi dwes doéautrefois

®” LACHANCE JocelynPhot os dbdados, @rledsres dlie dwOmAriiveruesi t® Lav
% « Le "selfie", l'autoportraitau smartphonalevenunouvelleesthétiques, 2013.[En ligne]. http://www.leparisie
n.fr/high-tech/le selfie-l-autoportratau-smartphonalevenunouvelleesthetique?0-11-20133333047.php

(Consulté le 26 avril 2017)

®* MALAGUTI Raphaél« Lesstatistiqes2016dudigital en France», 2016.[En ligne]. http://www.contentmar
ketingacademie.fr/lestatistigues2016-du-digitalenfrance/(Consulté le 26 avril 2017)

O«Le selfie, le narcissisme virtuel ou la répentation de sei, 2014. [En ligne]. https:/zeboute
infocom.com/2014/04/22/selfivarcissismevirtuel-representatioisoianalyse{Consulté 126 avril 2017)
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La pratique du selfie ne semble pas chercher a dissimuler le dispositif et méme au contraire,

ell e tend souvent °~ mettre en avant | e gest
| 0 e spolkdicc @n voit le smartphoreur | es sel fies miroir, |l or s
selfie, une partie de | o0outil rentre souvent

apercevoir le bras tendu du selfidtee car act re autroproduit de |
La photo numérique est instantanée, et tirable a volonté. Il est possible de maltgaiehait

ses photographies @elaisser libre court a son imagination.

La pratique du sel &ai g®s®realti s ®Dpiammuede aveéwt i l
permet de prendre des photosetdvetappar i ti on des r ®seaux SsSocC.
partager avec | 6autre une Lplhotro véde deoei | ade
t ® ®phones mobiles contribue ®gakeeclaparmet = | 0 ¢

de partager instantanément les photos prises.

Cbhbest donc vers 2010 que | es usagers se so
smartphone et les réseaux sociaux, chose que les grands acteurs du numérique (Mark

Zuckerberg pour Facebook®tt eve Jobs pour | 6i Phone en part

La pratique du selfie existait d® " bien ave
d 6 ai Jlaleté adopte tel quel en francais au détriment des mots autophoto ou égoprtrait q
ont été proposés comnteaduction. Dés 1991, Thelma et Loui@®éroines éponymes du

film " de Ridley Scoltse prennent en phdfoavec un Polaroid avant de partir en voyage. Le

geste, consistant a tenir le Polaroid a bout des brae t " se ragpprezhtre |
prenant |l a pose, parait parfaitement natur el
dans | es miurs avant l' e num®ri que. Léoavant .
personne pour prendre la photo et cela fait parfaitementéchd a | ialtanonte®s " I

I 6i nd®p esdedneh@rainesdedce film féministece quiexplique sans doute en grande

partie pourquoi ce passage du film est devenu culte.

Nous avons |~ guel gue chose de bddéeanbodidf feRlrle
sont deux sur ,laiphdbtonet f i @ ireprasgrnteoun mament e mp o |
pr ®ci s, cel ui du d®Dbuets td 6 unnt ®wroeysasgaent”™ ddee unxo.t e
| 6envol du polaroid, avanesque ka®coiater dads

"L SCOTT Ridley,Thelma et LouiseEtatsUnis, 1991, policier/drame, 2h10.
"2 Pour voir les photos du filfihelma et Louise s e r epnexefler =~ |
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A | 6®poque de ce fil m, cette pratique sembl a
| 6ampl eur quodon | ui coselitce" hdaxj sutaddbhpaseens
le réalisateur ait choisle mettre en image ceselfie » vaut brevet de reconnaissance, surtout

gue la scene sera largement diffusée grace aux affiches promotionnelles du film.

! faudra attendre | 6arriv®e du num@®motque poc
selfie néestofficiellementadoptéq we® 2013 alors que la pratique semékésterdepuis une
vingtaine déann®es d®]

Pour AndréGunthert, enseignacth er cheur en hi stoire visuelle
sciences sociales :lk6 e s pr i t d wautah@miéf»i Le contrdlé dessa propré image
apparait comme un réel plaisir. Si certalésapprouvent, critiquent, ils oublient a quel point

il est important de pouvoir se prendre en photo quand on veut, comme on veut et ou on veut.

Seuls les gens riches importants pouvaient se faire prendre en photo au début, tandis que les

plus pauvres nbéen avaient pas | es moyens ju
ceux propos®s par Kodak. Aujourdodébhui, <cobest
Gunthert, d e sel fie, coest &wssi une conqu°te pol
Sel on Edmund Carpenter, un anthropol ogue, :
touriste : « Bierp | ut * t i se fait photographier dev:
photograpie réaffirme sonidet i t ® ~ | 6 i n't»BlLe coatexte todristique affres ¢ ~ n e

sans aucun doute un terrain doéexpphRatographi@at at i o

prise “ un moment pr®ci s nodest mauseimageidgque men
Il i eu, mai s | 6empreinte visyeldlue rdae ploGuniden |«
situation et de son inscription dan i ma g e . Pour Pierre Bourdieu
esthétiqgue des photos qui importe, mais plgté6t | 6 avent ure singuli re
prise<® »,

Débun point de vue pratique, i -mé&me.Oipeup as s i
remarquer di ff®rentes mani res pour prendre
de | dappareil, ou encor e, plus r ®Sedmmnentt e a.

celal e format de | a cam®r a 5¢dr AMickiMoadman,Ga &lapte, pr o

3 IRIBARNEGARAY Léa, «André Gunthert : "embrayeur de conversation, le selfie doit étre meche"
Libération 5 ao(t 2015http://next.liberation.fr/culture/2015/08/05/andyenthertembrayewde-conversation
le-selfiedoit-etremoche_1359212Consulté le 26 avril 2017)
74 H

Ibid.
> GUNTHERT André op. cit p. 36.
" BOURDIEU Pierrepp. cit p. 15
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aunusaggr and public |l a possibilit® drEémeydeegi st
prendre des photos ou de filmer dans | 6eau.
| 6exposition esteaut dtmat®Rvies®ayr @ cam®rsa de |

objectif grand angle, ce qui fait que le corps ou des parties du corps de la personne figurent

souventsurlesimages ce QUi fait que | 6on a alors bien

Avant la GoPro elie numérique, en 1983 déja, le Minolta Discun appareil photo, comporte

un miroir © |l davant et une esp ce ,dmisqeer che
systeme qui équipe également en 20®®harp SHO4, premier téléphone permettamt d

faire des photos commercialisé au Japon, ne remportera pas de succes. Plus tard en 2010,

| 6i Phone 4 sera dot® dbéune cam®ra frontal e,

i nf®rieure ° <celle de | 6apparuedépart, getteccan@®rad u s 1
frontale no6®tait pas pr®vue pour | es selfie:
essentiellement destinées a la communication viseliee st vr ai ment < part.

la que cette caméra frontale se généralisemnet le développement des selfies.

Cbest ®gal ement en 2010 qgquobest cr®® I nstag
instantané de photos et notamment de selfies sur les réseaux sociaux. Un an plus tard, des
®t udi ants de | 6uniomie msttent & pd@nt Snapchaty whe applicaticra | i f

particulierement appréciée des jeunes.

Instagram et Snapchdbnt partie desmultiples applicationsentierementdédiéesa la
photographie, tandis que Wall of Selfies par exemple est spécidbséeleselfie, le selfie
possede méme ses propeExessoiresComme par exemple, cette perche appek selfie
stick », quipermett 6al | onger son bras afin dbéavoir des
plus importante et dans lesquels le paysage est plusnpré&Set accessoireui renforce

encor e dayvan testguwtouttr@sautiliségar siourstes.

Trés vitele téléphone portable a été utilisé pour prendre des phetp2009, selon une étude
de TNS Sofres, 80 % des jeunes de 12 a 17 ansspdaient un téléphone portable muni d'un

appareil photo numérique; 86 % prennent ou envoient des photos avec leur téféphone

" «Les adolescents, leur téléphone portable et I'Internet mepiR009. («Etude réalisée du 17 au 19
septembre 2009 pour Action Innocence et 'TUNAF aupres d'un échantillon national de 500 adolescents de 12 a 17
ans interrogés par téléphone a leur domicile. Méthode des quotas (sexe, age, PCS du chef de ménage) et
strai fi cation par r ®g i o n»)dEn ligonad htt@/vavw.tnssofres.comipublicationS/lesa t i o n
adolescentdeur-telephoneporteble-et-linternet mobile (Consulté le 26 avril 2017)
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Ipso<® a interrogé en 2014, des jeunes de 14 & 18 ans, sur leur utilisation du smartphone et
neuf sur dix ont déclaré se serdre | eur smartphone en tant qud

faire des selfies.

! faut dire que | e smartphone ne nous quitt
notre sac, voire dans notre maiihest devenu tout a fait indispensable dans natale tous

les jours.Sesusages sont multiplet évoluent en permanence : il ne sert plus seulement a

t ® ®phoner, voire m°me presque pl us, mai s
passer quodi l sbagi sse doavedsesamis aursa familteede net |,
trainer sur les réseaux sociaux, de jouer a des jeux ou s'amuser avec des applications ludiques,
do®couter de | a musique, de voir des vid®os,
ses trajets grace au GPSaela boussole, chronométrer, programmer son réveil, mesurer ses

calories pendant son footing, et bien sar prendre des photographies.

Garder son appareil photo toujours avec soi n‘avait rien de naturel avant qu'il ne fasse partie
de nos téléphones. Personne ne serait parti au travail avec son appareil, si automatique et
miniaturisé fGtil, ou ne l'aurait posé sur sa table de chevet. Seukelques artistes de l'intime
comme purent I'étre Carter avec sa femme, Charles Harbutt dont Arnaud Claass écrit qu'il
ouvrit « ses choix de sujets a des automatismes perceptifs de la vie quoffdienNan

Goldin, ou des spontanéistes comme Jeff Mestagl ou Christopher Wople gardaient
toujours a portée de mairPour I'amateur, il fallait une « occasion », une raiponr

«penser a emmener son appareil avec soi. Bourdieu estimait que « l'environnement

quotidien ne donne jamais lieu & photograghi », alors que cobest bi e
aujourdohui avec |l es selfies et .autres photo
Autrefoi s, on ne se muni ssai t unepptemicllarpsorar ei |

ouopportunité de prisedevue. Aor qubdavec lebon®lcEMIISene®egqu ouj o
pour ses fonctionsommunicantes, informationnelles ou ludiques, la photographie est rendue
disponible en permanence. L'hypermoderne, l'ayant toujours sur lui et pouvant s'en servir pour
ainsidreen un i nstant, rend ¢ photographiabl e &
D'une certaine maniére, le Smartphone et son appareil photographique intégré incitent a

mettre sa vie en sc ne et 7 ,RawicelFlihyrenearque”™ t r a

'8 http://www.ipsos. fr/
" NAIVIN Bertrand Op. cit p. 35
8 BOURDIEU Pierreop. cit.p. 15.
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gue si « la photographie a toujours été liée aux souvenirs personnels et aux moments forts de

la vie, elle est aujourd'hui de plus en plus associée aux activités quotifftennes

Si dans les débuts, la qualité des photos prises avec lessmanpe s n o6 ®t ai t pas t

fait de syst mes optigqgues peu ®vol u®s, aujou
pas °~ rougir de | eurs r®sultats en mati re

déutiliser pour citspour GRoone & gne belledleoto prisddarn un simple

ut il i sat euidentdigep alré isPohnonper N om et | 6initial e de

de mettre en avant la qualité des photos prises avec son appareil plutét que ses caractéristiques
techniques telles que sa mémoire interne, son autonomie ou ses capacités en matiére de
t ® ®phonie. Cblbest donc | 6aspect appareil pho
dire que | 6on a affaire ~ un Ippopéagraphigudaque | ¢
phonéographie étant la pratique de la photographie numérique avec un télépimlee

£tant donn® quobon | OGagphopéographeenforoeuqujomssrdavantagee ¢ s O
la possibilit¢ pour chacun de prendre des photos a chaque instant, faisant de nous des
«touristes du quotidien, partageant des photos en trés gros plans prises dans notre
environnement de tous les jours ou lors de nos vayaslg les réseaux sociaux, grace aux
capacit®s de communicati on ddecdnvessatianngd pthone s,

« dialogique» utilisés pour décrire la phonéographie.

Du temps de la photographie argentique, on choisiss&t soin les photoguéon al | ai
prendre <car |l e d®vel oppement Co%tait cher .
guasi ment |jamai s, photographi ® car il noé®t ai

la personne qui avait cet environnement sous les yeux ®ymules et qui ne manquaias de

sO®t onner guobun -l& photograghte esa poees suasort potpde rfleurs.

Auj ourdoéhui avec | a photographie num®ri que,
phot os, phot os que | 6 cshcarheaombre ast décourageamnt, aienfao i s

voir avec | es albums de photos argentiques q

Avant on prenait des photos pour | es conser\
prend des photos pour les partager, les emvoy =~  ddé fagom a éetmnger avec eux. On
est dans | e communicationnel, Il 6i nstantan®i t

ellessontprise©n prend des photos non pas pour gard

8LFLICHY PatriceL e Sacre de | d6amatewordi 8adci @lso §,iSéuid @G I7m a sn®ir d «
pages.
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pour monuttrreers “c ed 6qau e | 0 dn phetagtaphe pourtéchangen, podre v i \

discuter, pour partager une expérience, un moment, une pensée.

Comme les hommes préhistoriques qui dessinaient sur les murs des cavernes ou le scribe
égyptien qui tracait dekiéroglyphes, il semblerait que la génération encore appelée

«digital natives», s 0i t revenue ° une communi cati on
indique que pour ces jeunes qui ont grandi avec internet, l'image « s'impose désormais comme

la languevernaculaire des réseaux d'adolescents et de jeunes ¥dul@suxci vont utiliser

un | angage tr s graphiqgque fait de photos, d

vont leur permettre de mieux exprimer leurs émotions. Quoi de mieux que |Igeelfieela

2. Conception, partage, diffusion et réception des selfies sur le web

a. Réalisation, conception des selfies

«Ldunivers que e epholtiogymapdhe ei Bm@etinacti , 0
espace est tr s restr elaftohguepruwu lsras périmettaneasnsi ¢ o n
débapercevoir |l e visage, ®ventuel |l emente une |
selfie se caractérise donc par son propre espace, soi, avec la présence de son corps physique
sur une photographie dans un asp circonscrit intellectuellement, et visuellement dans un
espace d®l i mi t ® ebnasetmonligagexlbregBamon®f déet man s el
dans son espace doéintimit®, r®serv® aux plu

distane de moi ns dodéun m tre sans que nous S C

communication.

Les adolescents se sont tout de suite accap
montrer 0% | 6on est, aenavant spwie sadecses logisl.€®On | 6 on f
s 0 aper | axiste de gomireux types de selfietes selfies de couple, les selfies de

groupe, les selfieségna mi | | e .p rofeussti ounnei ni nterrompue doir
fallait i mmortal i splusanodinaeqméee le plus anadnt « Commestq u 6 a

je mébhabi?Pl e, cece@aij nange » «Ousuisje? eéé Les ¢ self

8 DAGNAUD Monique,Génération Y: Les jeunes et les réseaux sociaux, de la dérision & la subversises
de Sciences Po (P.F.N.S.P.), « Nouveaux Débats », 2011, 172 pages. ISBN : 97827246119%3e][En |
http://www.cairn.info/generaticg--9782724611953.htrfConsulté le 26 avril 2017)

8 «Le selfie, le narcissisme virtuel ou la représentatde sok», 2014. [En ligne]. https:/zeboute
infocom.com/2014/04/22/selfivarcissismevirtuel-representatioisoiranalyse{Consulté le 26 avril 2017)
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cherchent ) conserver chaque instant v®cu e

endroit, avec urel. » Le photographe ne prend plus une photo de la Joconde, mais de lui

méme devant la Joconde J«6 ®t ai s | 7, = On pew aisiiobsénger spries u v e
r®seaux SsocCci aux, une mul t i tdidé», dd gualittabgee s de
suvent m®di ocr e, parfois vulgaires, mai s d

déoriginalit®.

b. Une image conversationnelfe

Le fait de produire et de transmettre de:
oral e. L6i mage n 0 anguemgnt awcensewer unanstant, élle eptudevensiee r t
un outil de conversatiokL es r ®seaux SsSoOoCi aux, ce nbest p a:
photos, mais de conversations avec les phdfos énonce André Gunthertes images

apparaissent alors comme @ritables supports a la narration.

Si |l es autoportraits ©° bout de bras peuvent
comme photo de profil, ils sbébaccompagnent su

caractere fortement contexzlisé de leur usage.

La photographie connect®e se sert du sel fie
situationetelle st souvent destin®e °~ un r®cepteur el
en un message visuel, qui ne peut étre inte®peét qu 6en foncti ona de tr
personne ° | 6ori gine du message, ce qui e s |

me s s a g-&dire qué le comtexte est essentiel.

Dans |l a continuit® des stat wtesla@uesiontWhatr pr op
are you doing ? » ou méme des statuts Facebook), le selfie produit un message caractérisé par
une situation, un lieuetunea t ai ne t e mp o;teadpport & destatdiredpeud t | 0 n

également jouer un réle important.

La conversation num®r i que favorise Pa rech
cons®quent , i convi ent de fournir ) | 61 nt
ddencourager o u d beasklfie medm sueceés cdr d estr tePp pensiget e .

i mplique des informations connues de | 6®me

GUNTHERT Andr ®, satiohnélle sittudes phatagnaphique8l | Printemps 2014, [En ligne],
mis en ligne le 10 avril 2014ttp://etudesphotographiques.revues.org/3&sulté le 26 avril 2017)
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conversationPour André Gunthert, ke selfie traduit la capacité de traduire uiteagion sous

forme visuell& ».

c. Partage et diffusion

Mais on peutdoncsegdema nder ~ qui s L& seffie @& particaliereneents e | f i
une valeur parce quoil est post ®q u epl ugbul 6i U@, ,
pui sqgudauj ouverf g ltwei ,doOluamev i ania g e «la phHoto dodnedtée e par
n 6 e x assanedegtinataite». On ne produit pas un selfie pour soi, mais pour les autres.

Ce quel gqudun ne d®signe pas forc®ment une p:¢
sa généralité; 0 @-dire tous nos amis» sur les réseaux social@uand orpublie un selfie

sur |l es r®seaux sociaux, etkeveysurism¢é obpautsungu
selfie sdébexhibe dans |l e but ddé°tre vu, rema
sbadresse ce sel fie, € vogear maneaudsirde juge aves lesu n e
«likese ou | 6absence de I ikes qui vont renforce
Avec les selfiesonvadoqgcouvoir jouer | es voyeur s, rentr
gui a post ® | e ascehlef ieex psraemsss @metal luen Ipeeus © | a
espionnant une autre dissimul® derri re wune

situation dont Sartr dmaginasd yes ej Geomnut oil & awmdng,u

par vice,acédler mon oreille contre une porte, ” r
seul & Or, voici gue | O0ai ent endu -deqgsecelaas dar
veut dire ? Cbdest gue je suis soudansn att
essentielles apparaibsent® ¢oesmel a®hoheéet o

moi-m°® me au bout de ce r¥e@arreditbieq la curiosig mdlsainet v i \
gue | 6on ®prouve quand on s aequinaguuemamtquared nNnous
on est découverta différence gec Internet 6 e st quand m° me que | a pe
serait vue/voulait étre vue, mais vouwalte vraiment que ce soit par tout le morrdén peut

penser ici a la démarche du futur employe v ®r i f i ant l e profil Fac
un nouveau salari ®. Léoaut me difsigRremas aws g i
il peutse laisser aller sansrienpdurf ai re prendr e con<Siepastreasse que

moral méne s i |l a personne en publiant savait qubo

8 VIERS Aurélien, « Vousn &ezrien comprisauxselfies», Bibliobs 2015.[En ligne]. http:/bibliobs.nouvelob
s.com/idees/20150912.0BS5721/vauavezrien-comprisauxselfies.htmi(Consulté le 26 avril 2017)

8 GUNTHERT André op. cit.p. 44.

8" SARTRE JeatPaul, L 6at re 1943l e N®ant
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Le selfie peut également étre percu comme une bouteille lancée dans cette mer de virtualité :

un appel au secour s, un, aupnpee It €' n tladtaiivdee ,d eu ns ea
estdansn monde o0o% | 6on a parfois du mal ~ tiss
aussi de -ms anei ndearv amndiage, de sbdbaccepter m° me
i njonctions qui nous sont f aiateetsetcdd°tre spor
Les photos que | 6on poste correspondent ° |

regardde | 6autre qubie gxtgargepaphasd®aut odbest doOt er

nous sommesus, reconnus aupres des atftes

« Photographier » est bien souvent indissociable de « partager ». Robert Doisneau affirmait
d®) " qu'on ne fait des photographies que pou
permet seulement de faciliter la diffusion a grande échelle.

SelonJacqes Lacan, | " extimit®, <cbest | a volont®
coest bien dans ce ¢ oncaquppermajtenede sedmontercani v e n |
partageant ces images sur les réseaux sac@anxne cesse de se prendre en phaitae

publier tout ce que | 6on voit et tout ce que

instants étaitndispensable pour étre reconnu.

d. Réception

Le selfie est une pratique qui a connu de nombreuses critiques surtout au moment de

sonapparition.

En 2013, alors que le selfie se généralise, son caractére narcissique est dénoncé, cela donne
lieu & une véritable controverse médiatique entre ses partisans et ceux qui le condaennent.
theme est tres vite repris par tous les grands jouraauogrtaines émissions de télévision, le

selfie en tant que phénomene narcissique fait la couverture du Times par exer@pleai

2013, avec le titre accrochewiThe Me Me Me Generati8h», et tout celaontribue & forger

dans les esprits que le selies t mal , g ue adOlesentearcissgueldaisat i qu e
cette controverse va finalement promouvoir encore davantage le selfie qui sera désormais
considéré comme une forme culturelle a part entiere et comme la pratique photographique la

plusreprésenat i ve de | dexpression visuelle contemg

8 Le selfie, le narcissisme virtuel ou la représentation de f8114. [En ligne]. https://zeboute
infocom.com/2014/04/22/selfirarcissismevirtuel-representatioisoranalyse{Consulté le 26 avril 2017)
8 Pour voir la couverture dlimes« The Me Me MeGeneratiore , se rfnpeeaglRer 7 | 0
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Le selfie peutparfois®t re vu comme quel que chose de fu
«self» qui est rapidement traduit commesgiméme», donc forcément synonyme de
narcissisme pour certaingn plus les selfies sont fait & 6 a i dces nhadits smartphones

qui nous empoisonnent la vie, et diffusés par ces réseaux s8ciagentles jeunes sont

addics. Ces critiques en révelent en fait davantage sur leurs auteurs que sur les images en
ellesmémesDdéai | | eurs certains selfitei cnléasncd wie nt o mMmd a

une photographie et encore moins une analyse de contexte.

La publicit® ou | e marketing nbéont pas tard
davant age =~ sstondewencu sun Copreodui t " |l a mode
c®r ®monie des Oscars du 2 mar $ertoOrdedespusec | e

grandes stars qui a été retweeté a de nombreuses reprises, ce qui a confirmé la popularité de

cettenouvelledr me dbéexpressi on.

Les personnes célebres ont souvent du mal avec les selfies, car elles sont sans cesse sollicitées

par de parfaits inconnus qui viennent se coller & elles pour figurer sur des photos.

Le Prince Harry, par exemple, a refusé de posercatésd 6une jeune fill e su
déoun voyage en AustNons,leidéeste led selfless Serieaisemesdtpvous d u
devriez | aisser tomber. Je sais quepluwbdbus °t
une photographie norm&f ». On peut comprendre la géne du prince Harry qui ne tient pas a
partager |l a repr®sentation, coest [ ui l e pr i

m° me p i e douitled &ppadétre & [@ cinquantiéme demande de la journée

On a p remarquer des réactions similaires lors du Festival de Cannes de 2013, quayd Thierr
Frémaux, délégué général du Festival de Cannes, a désigné le selfie etamineulgaire,
ridicule et grotesqué» etaentreprisi envain-d e | i nt e rlogside l@moatéexdess t ar s

marchesCatherine Deneuve est du méme avise selfie banalise totit».

0 GUNTHERT André,op. cit.p. 11.

“Pour voir | e sherdefeil2, se reporter ~ |6
92 GUNTHERT André, « La consécration du selfie », Etudes photographiques, 32 | Printemps 2015, [En ligne],
mis en ligne le 16 juillet 201Http://etudesphotographiques.revues.org/3&2sulté le 26 avril 2017)

% VIERS Aurélien,op. cit.p. 45.

** Ibid.
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On est pass® dbéune configuration frontale oY%
photographes professionnels, au selfie ou la vedette est sur le méme plan que le photographe.

En | 6espace ddlesslfieampossumeinowehepintité avec le publit ».

Si |l e selfie est maintenant entr® dans | es |
pose désormais est celui de la perche a sdbestiné a élargir le champ, cet outil
télescopique suequel on fixe le smartphone estuvent tourné en dérisiopar exemplalans

une publicit€® parodique pour la chaine Pizza Hut mai 2015 : les perches a selfies

pr ®sent ®es y sont d @typrowqudntaen momigraux acoti@taeils ur ® e
mettent en scene ici diverses catasteogh bur |l esques (comme | 6ef fe
alerter les gens du réel danger que peut représenter la perche d agieche a selfiest
présentéeomme un obstacle, un objet qui met a distance les ganssque pour les gens

d 6 o u b | & morde extéreeur existe le temps de réaliser leur selfie.

Pour André Gunthertxco e s t cette di mension que reprend
stick, comme Si | 6extension mat ®ri elilue reprd
selfieaucarrtencore plus visible, encore plus d®r a

bras’». Ceux qui critiquent la perche a selfie ne voient que les inconvénients de sa

mani pul ation dans | 6espace public, ils ne sb©o
Il es ®vi dent gue | e selfie est d®sor mai s ¢
controver s®, obj et de satire parfois, doa

renversement des codes sociamais pas uniguement..

C) Un usage controvers@u selied ans | 6espace public

A

Nous avons vu que le selfie est critiqué pour son cété narcisgiquee | 6 on sden
volontiers (voir s compilations sur YouTupeque des listes de cas improbables de déces

liés aux selfiesont dressés et par exempiashabé®® comparece nombre de décés avec un

% GUNTHERT André,op. cit.p. 11

% The Dangers of Selfie Sticks R2A15. https://www.youtube.com/watch?v=1fmQs37YqgXg

% GUNTHERT André, . a perche ~ sel fie :» [Endligne]t nuspeh bgheolegSjiinp hi e a
2015.http://imagesociale.fr/156@ onsulté le 18 octobre 2016)

% RI1ZZO Cailey, «More people have died from selfies than shark attacks this»ye2015. [En ligne].
http://mashald.com/2015/09/21/selfideaths/#wTpPso060a(fonsulté le 11 avril 2017)
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autre chiffre évocateur : celui des morts causés par les attaques de requins (12 déces contre 8

en 2015) ilestdoncclarqué 6usage du selfie est tr s contr

« Le selfie serait plus dapgeux que les requins»?Gr os titre qudon a p
nombreux journaux. Le requin egburtantp e u danger e uxl 6pouriisgg néei Id ee
moins de déces que le crocodile (2000 parlard ® 1 ®p hant (600) mluedtes a
®gal ement rien compar® ~ | a pratique de | ois
causent plusieurs centaines de d®em&nrequar an,
l a distraction occasi onn ®able ehavoiturd esturdspohsabteat i o |
ddoun accident de |l a rout e *“syam Ledoiixxcherchediren mor t
psychologie, fait pourtant remarquer que le nombre de décés di aux requins est infime par
rapport aux millions de selfies postés dgdi@nnement sur le web, mais le journaliste de
Libération®s 6 i nqui ~ t e detcette drénébie durmmelfidte.

A Moscou, une jeune femme a risqué la mort en posant sur un selfie avec un pistolet, elle

so®tait tir® par a®cident une balle dans | a
Tous | es journaux se sont empress®s de rapp
britannique, gui aur ait ®t ® tu® par |l a foud
Brecon Beacons, en manipulant une perche & ¥8lfidais méme urdémenti qui attestera

par | a suite, qudil néy avait pas de perche
des esprits cette histoir€.et t e i mage du touriste foudroy®

de publicité satirique qui illustriales dangers de la perche a selfie par une accumulation de
toutes les catastrophpessibles eimaginables.

Ces accidents spectaculaires impliquant le selfie plaisent au public qui les découvre dans la
rubrique «insolite» de nombreux médias, mais it peur aux autorités qui par prudence

préferent interdire, dans certains cas, la pratique du selfie et/ou de la perche a selfie.

Suite © | a mort doébune adolescente emport®e

sauver, al or s pgendieeuh keffie, B vikeangianng de @anbay a décidé

% GUNTHERT André, da revanche du selfie tuesr 2015. [En ligne]http://imagesociale.fr/210@Consulté le
26 avril 2016)

19 | ABORDE Thomas, «Ne prenez pas un selfie quand le train arrive, 12015. [En ligne].
http://www.liberation.fr/futurs/2015/09/15/epertede-selfie-control_1383017Consultéle 26 avril 2016)

191 GUNTHERT André op. cit.p. 49.

1921 ABORDE Thomaspp. cit.p. 49.

193 GUNTHERT André op. cit.p. 49.
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doint er di rdans teeains liswtdurfstigee®. Et ce nodest pas |
Thailande, les selfies sont également interdits en montagne et en mer, en particulier au niveau
des falaisesle Pa Diew Dai, Kew Mae Pan, et Phu Chi Fallais panneaux doi nt «

selfies ont été mis en place.

Le selfie noboest pas doann grear pepuoxr tgeu eq upbouunr dl abuhpoh
février 2016 sur une plage en Argentine alorsque desto st es | 6avaient ret.i
prendre en photoaveci, mai s s el o n dé&ait défamertsavasto ur c e s

Un phénomene similaire a été observé au mois de septembre au Costa Rica, cette fois avec
des tortues verté¥. Des centaines de touristes se sont rués sur la plage pour se faire prendre
en photo avec les tortues vertes, certains installant méme leurs enfants sur la carapace des
tortues pour obtenir le cliché qui remportera le plus de likes et cela au mépris de la

catastrophe écologique que cela pouvait provoquer.

Que ce soit pour prot ®ger | 6 homme ou | 6an
f r ®g u e mn adetNew Ylor& €st devenu le premier état Américain a interdire les selfies

pris avec un lion, un tigreu un autre félitf®. Plus précisément, la loi interdit le contact direct

entre les membres du public et les félins durant les spectacles et foires itinérants avec des
ani maux, afin déemp°cher | a pratiqueisehe cert
photo devant un tigre ou un léopard. Cette loi cherche a protéger les humains et les félins,
mais a indirectement mis fin a la pratique, essentiellemedculine, de prendre un selfie
devant un tigre pour | 6ut i ltes sleerencoat@snBrecasp h ot o
déinfraction ° cette loi, | es propri ®taires

Certains peuvent dire que les réseaux sociaux et sites de rencontres populaires sont la cause de

cette loi, puisque les hommen particulieyontcommenceé a poster de plus en plus de photos

194 « A Bombay, les selfies interdits dans certains lieux touristiques pour des raisons de s¢@M1i& [En
ligne]. https://francais.rt.com/international/1378@mbayselfiesinterditstourisme(Consulté le 26 avril 2017)
195 « Argentine: Un bébé dauphin meurt déshydraté & cause de trop nombreux»seXfids. [En ligne].
http://www.20minutes.frhonde/178952-20160218argentinebebedauphinmeurtdeshydratecausetrop-
nombreuxselfies(Consulté le 26 avril 2017)

1%« L'animal était déja mort avant les selfies des touristefaris Match 2016. [En ligne].
http://www.parismatch.com/Actu/Faitfivers/L e dauphinetaitdejamort-avantlesselfiesdestouristes916657
(Consulté le 26 avril 2017)

97« Au Costa Rica, la ponte desrtiees olivatres ruinée pour quelques selfies2015. [En lignel.
http://www.liberation.fr/planete/2015/09/21 faastarica-la-pontedestortuesolivatresruineepourquelques
selfies_138746%Consulté le 26 avril 2017)

1% MCANINCH Mike, « #NoSelfies: 9 endroitsotl les selfiessontinterdits». [En ligne]. http://www.escapehere
.com/fra/inspiratiorfr/astucesde-voyage/noselfie®-endroitsou-les-selfiessont

interdits/2/(Consultéle 26 avril 2017)
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a proximité de ces animaux sauvages. Leslfes avec tigre étaient de plus en plus
populaires et dangereux. Les responsables de la loi nient que les selfies avec félins soient la
raison de cette interdictioat font savoir au public que ces types de photos encouragent la

maltraitance de ces animaux menaceés.

« Les selfies avec ourss qui sont également tres populaires, ont été interdits en Californie

dans la région du Lac Tah88d u  f ai t du d aenBneeffet, gedains visitedrh o mm
ndbh®sitent pas ~ sortir des sentiers balis®s
t el selfie et dans un tel cas, surtout so6il
arrivé, la mere peut se d@iner et infliger de terribles blessures a ses poursuivants. Les
autorit®s envisagent dointerdire carr ®ment
accidents.

« Le selfie avec taureat (vidéo ou photo) a aussi été interdit par la ville de Pampeen
Espagne | ors des | ©chers de taureaux dans | e
pouvant aldo®eaurod’ les quiodités s@ihaitent ainsi éviter de faire grimper le

chiffre des personnes tuées lors de ces manifestationsowersi#es qui ont déja été a

| 6origine de 1 Plusie@scoweurd @pdajarecu Un® @nende, y compris un
homme qui tentait de prendre un selfie tandis que les taureaux le suivaient de pres et a
manqué de se faire empaler. La photo a faitour du monde et certains parlent méme de

«l un des meill eurs exemples de stupidit® hu

Karim Benzema a été verbalisé pour avoir fait un selfie avec un iguamesacances en
Martiniqgue, | ors débune promemp®dd 6amsnalbngpa
baptisé «<Go n z o | »Geh rgfé@renoeeau footballer argentin Gonzalo Higuain pour faire un

selfie™>. Or, cetiguane était un iguane des Petifetilles, une espéce protégée. La

publication du selff?s ur | es r ®seaux sociaux a attir® |
quiadresséunproceser bal ~ | 6encontre de Karim Benzen
Un tribunal f ®d®r al am®ricain a rejet® | a pl

People for the Ethical Treatent of Animals (Petagn janvier 2016, qui avait intenté un

procés en contrefacon a un photographe britannique au nom du macaque Naruto, auteur du

199 |pjd.

119 bid.

1 «Karim Benzema, verbalisé pour une photos, 2017[En ligne]. http://www.msn.com/fr
fr/divertissement/celebrity/karishenzema-verbalis%C3%A9ourunephoto/ar
AANndES5qg?li=BBwIBpb&ocid=spartandh@Consulté le 26 avril 2017)

Y2pour voir la photo anmexeldl e tweet, se reporter ~ |8
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premier selfié"™® jamais réalisé par un animaVaruto avait appuyé plusieurs fois sur le

d®cl enchepareddumphapo install ® dans un parc n
photographe britannique. Une des images en particulier, en raison de sa giaitéeétmit

devenue c¢c®l bre. M. Sl ater avait chetavath® = ¢
publi® un | ivre |l a reproduisant. Selon | 6das:
pas M. Sl ater. Lébassociation a toutefois pel
surlecopyright | es ani mauXx naeutpeeuwrv ednbtu npea si u°vtrree clodmi
Compendium of U.S. Copyright Practices ¢ | es Tuvres produites p:

ou les plantes » ne peuvent pas étre enregistrées.

! ndest pas toujours ®vident mfened @toe rsmiurdearu
singe ndentr e Ramexemplglorede theérémoniapdds ©scars en 2014, Ellen

de Generes est ° 1 o6initiative dbéun selfie, o
a permis de battre le record du nombredet we et s, mai s ce ndest pa:
mais Bradley CoopeiQui estl 6 a ut e u r? Elld, lui os ke deux @ la foi3 Difficile a

dire, mai s il néy a pas eu de proc s et | e

millions deretweets.

Les organisateurs du tournoi de tennis Open
dutilisation des peéef€hesainsel émmasqguwanrt |eu
pui sque | 6®v -memee nstersvGe sdtdulnei perche 7 sel fi
ensuite en i ntTeutefdis, ces gelfid stidks> hel sena pas ioterdits partout
durant | 6®v nememdxi mMmati® duwstteerr ai n, de peur
aussi bien pour les joueurs que pour les spectateurs durant les rha&lisganisateurs
encouragent méme les fans a prendre des selfies ailleurs dans le parc, et offrranie20de

sefiesée sp®ci fi ques, cr ®ant m° me un hashtag
organisateurs ont placé ces zones aux meilleurs endroits pour prendre les plus beaux selfies.

Les fans et les compétiteurs ont encore pris de nombreux selfies dans le parox@ha&eép

des terrains durant | 6®dition 2015, mai s | es
| i nterdiction des perches 7 sel fie et ne p
main.

Wpour voir le selfie dmexsiSnge Naruto, se reporter

14 MCANINCH Mike, op. cit p. 50.

52



I-L6®Vol ution de | 6i mage dans

En 2014, les usagers de la plage de La Garoupe, sua commune dOoAnti bes
Maritimes se sont vu interdire | a prise de
réseaux sociaux. Deux zonesanrti vantards> ont donc été créees et balisées par des
panneaux qui informent lessifeurs decette interdicionDd apr s | e Da-i | yMai
parole expliqgue que ka plage de La Garoupe est I'une des plus glamour et protégée de
France, nous voulons que les gens en profitent pleinement sur l'instant au lieu de passer la
majeure partie de leursrhps ici & prendre des photos pour retelnes amis jalouX® ». Une
policeantis el fi e est charg®e de faire respecter |
aussi en censurant | es contrevenants . | 06aid
vers des photos de vacancésh r e e, l e service t® ®phoni que ¢
signale que da censure est une mesure extréme mais nous pensons que cela est nécessaire si
nous voulons encourager les gens a narguer leurs amis deplasoresponsable lorsqu'ils

sont & l'étranger, et & partaganiquement leurs meilleures photos de vacdntes
Léinterdiction affecte beaucoup |l es c®l ®br it
a poster de nombreuses photos de leursvacanges e pt i onnel |l es. Ces ¢ ®l
le droit de venir sur la plage si elles sont prises en flagrant délit de posage pour des selfies.
Léinterdiction ne soOoapplique pas toute | a se

durant lahautesaison en ao(t.

En Corée du Sud, si les selfies ne sont pas (encore) interdits, des restrictions ont été imposées
en mati re douti | i'% &neifa tesperehs a splfiefoactionret par s el f i
Bl uetooth pour d®cl encher | 6obtur at salfie et I
stické devaient °tre test®s censidecéeomie des apmreil®t a nt
de télécommunication.e vendeur dobéune pegueelrisgquegrassnel f i e r
amende de 3000 dollamst j us qu 6~ 3 ans de prison. Cette
pr®occupation que ces appareils puissent i n

instruments médicaux qui utilisent également des ondis. ra

En Arabie Saoudite, l e clerg® voilt doun mau
selfies durant le Hajj (pélerinage annuel a la Mecaae)les selfies distrairaient les pélerins
des pri res et des r it e svadccompagneriegattes de métét r a i

et puis il y a aussi |l a gqguestion deUredi mage

115 « La plagede La Garoupenterdit les selfies», 27 ao(it2014.[En ligne]. http://www.huffingtonpost.fr/2014/0
8/27/plageselfie-la-garoupefacebookphoto_n_5720608.htnGConsulté le 26 avril 2070)
116 ;
Ibid.
7 MCANINCH Mike, op. cit.p. 50.
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fatwa adoncété lancée affirma que les selfies constituentire forme inacceptable de culte

non religieux de sdt®». Cependat, les autorités ne semblent pas avoir été trés strictes
pusqudbun grand nombre de selfies ont ®t ® pu
conséquence. De méme, les téléphones avec appareils photos qui ont été interdits un temps
dans les mosquées semble auj our dd hui -te quepour des Risc®sde n e

sécurité (pouvoir appeler les secours en cas de besoin).

En France aussi une anecdote impliquant Fleur Pellerin, la ministre de la culture le 16 mars

2015, il 1 ustre dadsdendoinama hoa seulement @ugseliiennais de la
photographie en g®n®r al dans | es mus®es. L
Bonnard, au mus®e do6Orsay, ell e a publi® su

gros plan sans connaitre viginent le réglement du musée qui lui a été rappelé par un
internaute «Madamel a Mi ni stre ? 2?2 2?2 2?2 2?2 2?2 #fll est int
mus®&» @ Je ne fais qudua phptogiaphéSesr lui b eépordh Br t e
ministre. Or, cette charte, sorte de récapitulatif des bonnes pratgukstination des
photographes visitant les grands sites touristiques pulgidsjée par le Ministere de la
Cultureendest pas appligu®e adarnse da MUSERe.« dBOTr EG
Dans | e cadre de |l a promo de | dexposition,
photos? » pour excuser ou peétre justifier le geste de la ministrmais cela est demeuré

interdit pendant un certain tg® pour le commun des mortelscgr Les photos sont

pl us I nterdites gubdon des prétedra privés. lPaue certaxg) 0 s i t
| & i mrtiore estdune condition du ptét». Dans ce mus®e coest ) pat
demande des agers d6accuei l gui ne cessaient de de

devaient pas utiliser le flash que les photos ont été totalement interdites, alors quéajusque

|l es visiteurs pouvaient photographie@Poursans f
justifier cette interdiction, |l e mus®e a mi s
Vi siteur s, i est en effet difficile de bier

pour faire un selfie ou se faire prendre en pheteadt.

118 bid.
Wpour voir | e tAweetletpamrevoirachade t er | 8
http://www.culturecommunication.gouv.fr/Documentation/Documentedidministrative/Tougphotographes-
La-chartedesbonnespratiquesdansles-etablissementpatrimoniaux
120 a;

Ibid.
121 BROUZE Enmilie,Un Instagram de Fleur Pellerin et le muséed Or say aut or i slémaesnf i n | e
2015. [En ligne].http://tempsreel.nouvelobs.com/rue89/rue8889culture/20150317.RUE8314/kinstagram
defleur-pellerinet-le-museed-orsayautoriseenfintlesphotos.htm(Consulté le 26 avril 2017)
122 1a;

Ibid.
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La visite de |l a ministre (et le clich®& qudel
« A la demande de la ministre de la Culture et de la Communication, le président des musées
d6Orsay et de | 60rangelrdientaerriicg iloan d®&c ipshioad
espaces des deux mus®es. Cette d®ci sion est
perches a selfies et des trépieds reste cependant proscrit. Des restrictions peuvent aussi étre
prévues dans les exposititemporaes a la demande des prététits. En effet, «lidevenait

difficile pour les agents de se retrouver face aux visiteurs et de devoir leur expliquer la
d®ci sion du pr ®sident do®t abl i ssement doéi nt
appligie nt |l a charte A, Tonud!| reitmisactges mindeevisiteurs &

prendre certains endroits du musée en photo (horloge, café’ etodvéle un membre du
personnela Rue89 Tout cela cr®e donc une demrrpasai ne ¢
toujours au courant de | 6exi stence.«Barlacett e
majorité, les agents sont ravis de la décision et se préparent maintenant a lutter contre les

126

perches »sel fiesé

Toujours dans le domainedes®uss, un touriste a provoqu® | &
million de dollars en voul ant r®al i ser un s
WashingtonCe vi si teur se trouvait devant | 6T uvr e
baptisée 4a piéce aux multiples miroirs Tou't | 6amour ®t er nel q
citrouilles?” » quand en voulant prendre un selfie, il a écrasé une des citrduibes.n st al | at i
consiste en miroirs r®f] ®chi ssant | d@pemage de
p®n®t rer dans | d6installation pendant quel que
« Lorsque vous entrez, vous fermez la po#d, n s i personne ne peut S

pass&® », indique Allison Peck, la porarole du musée. Qre sait donc pas exactement ce
qgui sbest pass®, sinon que | e touriste en Vv

qui a d étre fermée pendant trois jours pour étre réparée.

En ce qui concerne la perche a selfie, de nombreuses interdictiogté @nononcéesDisney
|l 6a interdite ©° partir du mardi 3J0is, ¢ Rarisn 2 0 1°

123 ;
Ibid.
124 pourvoir la charte: http://www.culturecommunication.gouv.fr/Documentation/Documentation

administrative/Tougphotographes-La-chartedesbonnespratiguesdansles-etablissementpatrimoniaux
125 .
Ibid.

2 |pid.
“Pour voir une phot oAndeell 67 uvre, se reporter ~ 156
2«Du grand art. Un accident de selfie prow8mase | a de

2017. [En ligne]. http://www.vanityfair.fr/mondede-vf/articles/unaccidentde selfie-provoquela-destruction
duneoeuvrea-1-million-de-dollars/50939Consulté le 26 avril 2017)
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etaHongKongl(i eu 0% |l e selfie est particuli remen
plus | e droi t dsespares aveauaerpercha asslfie] objet qui vieet ainsi se
rajouter a la liste des objets considérés comme dangereux par Disney, avec le skateboard, les

chaises pliables et les récipients en verre.

Au chateau de Versalilles, les perches sont égalemdantesr di t es et el l es dev
dans d'autres muséegre |l | es repr ®sentent un risque pour
aussi. Lesite Fusion® a recensé les divers sites (parcs, stades, concerts, musées, et

mo n u me n teslidant laiperaha selfie Sur cette liste figurent également par exemple la
National Gallery de Washington, le MOMA (Museum of Modern Art) de New York, le musée

des Beawarts de Boston ou le Getty Center de Los Angeles ou encore les musées nationaux

de Washington quindiquent : « Nous encourageons les visiteurs a se prendre en photo et a
partager leur visite, mais ils doivent laisser leurs bras & selfies dans led$ssawppelant

gue les pieds pour appareils photos sont déja interdits. Tous ces musées onepriesiett

pour ®viter qu'un geste malencontreux n'endo

Si les institutions ont donc plutdt tendance a condamner la perche a selfie, les personnes que

j 6ai i nterrog®es sont pl us ntplans le m@M@eesxJsur | a
trouve -a ridicule, |l es photos faites avec
guel qudun sddguwtste. pOQueg efddecer séloeif el 6bs o
gue <coOest I|»aUnbpesseo ndnue sreadcfanret e quodell e ne pos
mais a« déja été sur des photos ou on avait utilisé une perche g sddiie [elle]déteste ca,

[ el | e a] | 61 mp raeraciseisfom tél@phobeoen ca Yaih bizérie,umai$ en vrai
cbest sympa, coO¢esetl et sO6peatigueai maeppsset pas f

nden wupas» i ser a

Certains associent | 6util i s attouvenhquedegfaitn per ch
peu "addict"». La perche a selfie seraitéme devermill énleléeme du tourisme contemporain.

Une des personnes interrog®es pense que ¢ C
Beaucoup la considére commelangereuse par sa longueur (dadede Attentior), mais

bien utile, sinon il faudrait faire intervenir uretr s o p ®r at e ur le meilleut pui s

129 DEFABIO CaraRose, «Disney Theme Parks join the long list of places that have banned selfiexsticks
2015. [En ligne]http://fusion.net/disneyhemeparksjoin-the-long-list-of-placesthatha- 1793848706 Consulté

le 26 avril 2017)

130 « Le buzz des Etatdnis : les musées en guerre contre les " bras pour selfieg’s£chos5 mars 2015. [En
ligne]. https://www.lesechos.fr/05/03/2015/lesechos.fr/02042002552&iliziedesetatsunis--les museesen
guerrecontresles--braspourselfies-.htm#gi3oBEL 83bfkxuwu.99Consulté le 26 avril 2017)
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moyen de se faire voler son portable»donc i1l s sont nombreux ° f
servir au risque< de ® faire voler sn appareil !! »Un des internautes proposgmeune

autre solution © |1 06instar de | a p-eméneliga = sel
le journal intime, a rédiger avec papier et stylo : c'est sans risque physique pour les voisins et

| e sivres d'art... », un autre ironise en disant que « pour allep&la he , -€tke@east peu.

mal », on voit donc que les avis sont vraiment mgigétour de la perche a selfie.

Une autre personne nobest pas cont rugesdtans | .
remarque que -a peut per mettre dpmn>getdomct tr e
améliorer le selfie. « C'est un bon moyen de miearrer les photos, pourquoi pas

reconnait une autre.&est simple d'utilisatiormais cela demand#e l'avoir avec sob, nous

rappelle une autre.

Tom Bittman cr®ateur de | dapplication Wall of Se
selfie du mondenous donne a son tour son avis sur la perche a selfleaa perche ? Plus
besoin de demander & uagsant de vous prendre en photo devant la Edtel. C'est juste

pratique ».

Pour wune autre per s aperche agelfi@estjv@aiment utile) hogerbras g ® e
n'est pas assez long et ca nous permetid'amcangle de vue différent Pourplusieurs, elle

« est utile pour les photos de groupe, pque tout le monde soit présentil est ainsi
possible ¢ de faire participer un maxi mum d
plan a prendre en photo, elle « aide quand on a mal aw lataguis elle est « pratique pour
faire de belles photos quagdc @exstndo@mo Wwwrassed O@
méme tout seul, or si je voulais me prendre-méi me si non j 0oaur amis d3%¥% c
ou quel qubdun . d &€ O manent @aticud ¢ pour gouvoir se prendre en selfie

avec un grand monument par exempleCertains concedent que son utilisation peut étre bien
pratique, mai s | e fait doébapercevoir | a perctl
c6té artistique> et « esthétique : elle reste dans le champ de la caméra », ce qui « "banalise"
bien trop l'acte de se prendre en photo » et « enléeve beaucoup de la spontanéité du selfie,
aut ant demander ° guel qudun de premxdcele | a g
empéche de parler aux gens pour demander de vous photographier », ca pourrait permettre de

créer du lien entre touristes.

Une des personnes qu« Ojenaiaii nutneer,r o ge® ense rnadceonr

pourtant | e Imaairam®clpam®,e aoqeésetn fin de comp
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vues avec des perches, -a permet dobéavoir plu
en fin de compte jo6en nobai jamais fait enco
demi apeu prés » i | poursuit en expliqgquant:«gndaitr quo.i
le probléme avec la perchfaut que je me disso h f aut que J @lasiquelle | a «c
t ® ®phone on | 6a sur soi e na age® le ®lephdne faudraite n f a
| 6avoir sur soi et e nll rdviant gar laosaoite subles raisens goune n t

lesquelles il en voulait unec P o u rent avais parle @avant a ma femnpe lui ai dit

j 6ai merai s bien cmedanuwes etrouatv elce -no,ndpearen avai
et en fait cbest vachement amusant parce qu
vingtaine de personnes sur | a ph,plusopratqgte en pl
pour déclencheml phot o, toéappulie [suuur |lee bmmairt ®mme ]j uestt e

a une petite manipulation a prendre ng@s/a tres tres vite.

Lbusage de | a p donccaksez controwerséuisgue selens un sondage
BuzzFee®, pour chaque personne disant utiliser une perche, deux trouvent cette idée
ridicule et les réponses a mon questionnaire reflétent effectivement cel2%8e®o des

personnes interrogées qui sont contre ce bras télescopiquenéebes o nt je@imai s Ul
esthorsdequestiapnu 6 el | es ldse soams s e&Bt, 9 & ~ ndben avoir

| 6occasi on ne s 0ee6st23,50adolae st py@®srent Pee¢hp d@uUl
esti ment g u e ec @edasnéda trouvensridiqule, antutile qvaire encombrante,

ddautres pensenobuquesdeatlidateon pew éireépessantei q u e

Le selfie touristiqgue a aussi ses partisans
guodout il déaut opr e@sia teprazhent soa cOtd hascissiqueecontné aoust r

allons le voir dans la suite.

131 hitps://www.buzzfeed.com/
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Il - Le selfie touristique: un outi | dbébaut opdeomot
valorisation de soi

Il est désormais pratiquement impossible de se promener sur un site touristique sans
rencontrer une ou plusieurs personnes prenan
point de vue particulierement remarquable pour immortaliser leur présence a cet endroit en
prenant un selfie. Cette nouvelle forme de photographie amateur évoqueegains le culte
du moi, tandis que pour d'autres, il sbdagit
et doébun moyen de renforcer positivement | '"in
la génération «ltraconnectée » : « Leurag@ntssont accros au travail et a leur tablette. La
société leur répéte du matin au soir qu'il faut savoir se vendre. Pourquoi les jeunes ne seraient
ils pas en phase avec | eur ®poque ? [ é] En

comme une prgve d'arrogancé” ».

Le selfie contribue de fa-on i mportané&e au p
dire au phénomene consistant a se rendre plus visible, a se faire connaitre, a cultiver et
contréler son image comme le ferait une entreprs€'est devenu un véritable outil de

com», confirme le sociologue Ronan Chastellier a propos du selfie qui permet de contrbler
parfaitement son almfigledtepretilessqjet, O devieatrson @repre
paparazzo, on est vu en train @eveir. « Vous pouvez contréler I'image que vous diffusez, ce

qui peut étre un sentiment libérat€ts, indique Pamela Rutledge, psychologue et directrice

du Centre de recherche de psychologie média américain. Pour Pauline E3aagde,
sémiologueetmat r e de conf ®r e nSodaENe CELUSA, selfieaentramé t ® P a
un déplacement de la limiten&e vie publique et vie privée« £ mettre en scéne sur une

photo, cela a toujours existé. Mais avant, il y avait une scission entre sphéraldéagtili

publigue beaucoup plus marquée. La sphére privée est désormaseexa la vue de

tous>*». Cela est particulierement vrai dans le cas des selfies touristiques qui vont étre postés
sur la toile et ai nsi °tr e s ouwnrdsnombre der egar

personnesComme le selfie est communiqué par les réseaux sociaux et pas affiché sur un mur

132 D'HUART Lorraine,10 Idées pour votre ag@ayot, 2012.
133 ARELLANO Barbara, Le selfie chez les adolescents et les jeunes adultes, 2014. [En ligne].
http://balises.bpi.fr/culturmumerigue/leselfie-chezlesadlescentset-lesjeunesadultes (Consulté le 26 avril

2017)
13% pid.
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ou pr®sent® dans un album r®serve - quel que
gestion de sa propre image, car on choisit sa refréseni o n on ne diffuse
selfie sur les réseaux sociaux, on se forge une identité numérique a coup deesdiies

partageant sur di ff® r ents r®seaux SOCi aux ¢

maintenant.

A) Sur les réseauxsociaux

Sur la base des réponses a mon questionnaire, parmi ceux qui prennent des selfies
touristiques, 48,2 % en publient sur Facebook, 45,3 % en partagent sur Snapchat, 27,7 % en
publient sur Instagram et 47,4% en envoient par message ou par maal(Estaupérieur a

100 % car plusieurs réponses pouvaient étre cochées).

Les applications photographiques sont recherchées et développées par toutes les grandes
platesformes : Yahoo a racheté Flickr puis Tumblr. Google a développé ses propres
applications: apparei/l photo de Googl e, Googl e cam

Il nstagram, puis Whatsapp, puis a essay® dobac

De multiples applicationg&emoji Photo Stickers, Cozy Camera, Best Selfie Camera, YouCam
Perfeti Selfie Cam, FotoRusstc.) sont donc présentes sur le marché, mais nous allons nous

i Nt ®r esser essent i:eShdpehanhetnristagiam, 3es applieationsrpharege | | e
dédiées a la photographie et, donc, au selfie et Wall of Selfies, une applicat@enent

d®di ®e au selfie cr®®e par un Fran-ais avec

1. Snapchat

Tout dS8napehat est une application numérique de partage de photos et de vidéos,
disponible sur mobiles et tablettes, téléchargeable gratuiteridiat.permet également
do®changer des messages instantan®menppar, ~ | a
des étudiants californiens et a été évaluée a dix milliards de dollars en juillet 2014. 400

1%se rapplometed®oiur!l #oir des captures doé®cran de | dappl

60



(@)}

l-Le selfie touristique : un out il d

millions de photos ou vidéog sont échangées opae jair®. 84 % des 185 ans selon le
barométre Hais Interactive Social Lif€’ connaissent Snapchan 2017 71 % des
utilisateurs de Snapchat ont moins de 25 ans et 65 % sorfemeses, selon Business

Insider38

La particularit®xidet Smapchdtaneilinmi ea déet em
destinataire du contenu numériguh @ que phot o ou vid®o envoy®e
une durée de une adixsedoas, ce qui explique | eogodeoi x d:i
| 6appl imaagd oemnvdy®e est amen®e ~ dispara’ tre
ne laisser aucune trace, sauf le souvenir que chacun en garde et dont il pourra d'ailleurs finir

par douter tant la photo lui est apparue peu de temps. Ou alors avec les « sibmess »,

possible de rendre disponibles des images pendant une durée dguuingt heures a

| 6ensemble de ses contacts. Une des adol esc
stories parce que c¢a lui permet de siila vie de ses amis et méme despnnesin peu

moins proches avec qui elle ne discuterait pas forcément régulierement.

Snapchat permet, entre autres, de dessiner sur les images ou d'appliquer des filtres. On peut
aussi ajouter des données personnelles comme I'heure ou la températuree Bajour de

janvier 2015 propose des filtres (« geofiltdt®) g ®o |l ocal i s®s quodi | est
sur ses photos ou se&lécs. Ces filtress ont dbéabor d gempedleswoslespour |
sites majeus (Disneyand, Le Louvr e é) aenditeipmpos sascpnumiirauaté

de créer ces filtres,rgce ala « Geofilters Community »Chaque ville, éwéement, marque

peut désormais avoir son propre filtret méme plusieursCette fonctionnalité est

particulierement itéressante pour les selfies touristiques.

Snapchat est en train de devenir la plateforanglds populaire. Et du coup, eus les grands

réseaux soci& commencent a copier Snapclkatemarque une des adolescentes jque a |

interrogée. Le succes de Snapgchapeut sodéexpliquer par |l e fait
pour smartphone essentiellement visuelle, f e
cons®quence puisquobdelles disparaissent au b

136 SMITH Cooper, Snapchat Users Are Sending 400 Million 'Snaps' Daily, Edging Past Facebook's Photo

Upload Volume», 2013. [En ligne]http://www.businessinset.fr/us/snapchatdgespastfacebookin-photos

201311/ (Consulté le 26 avril 2017)

137 « SOCIAL LIFE 2017i Barométre annuel des usages des réseaux sociaux en %r@0d&. [En lignel].
http://harrisinteractive.fr/newsfeeds/socilifie-201 ~barometreannueldesusagesiesreseaussociauxen

france/(Consulté le 9 mai 2017)

138 « Chiffres Snapchat 2017», 2017. [En ligne]https://www.actemarketing.fr/actu/chiffresnapcha017/

(Consulté le 9 mai 2017)

139 pour voir des exemples degeofiterse ou comment en cr ®erAnndel9nouveau, se
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guel gn&dumuda l soit forc®ment notre ami ( mM®c ¢

pression sociale).

Sur Snapchat, les photos qui sont prises sur le vif, sont généralement destinées a un public
restreint, choisi, constitué de personnes considérées commemts =~ q U i | 6on Ve
son vrai visage. On constate que, la plupart du temps, les utilisateurs laissent effectivement les

i mages dispara’tre, m° me sOil s saveapturesf ai r e
dé®cr ans (¢ upartdgest pagasrqdaadneiles sont particulierement intéressantes.

Les images échangées sur Snapchat peuvent se présenter sous différentes formes et posséder

de mul tiples fonctions. ! peut sdagir doa
 6util il «atneaunri Te des ®moticlnes, en foncti
commentaire ajout ®, de fa-on bien pl us eff
comment aire permet doédoxoml iegiuerenl & rcad mt edxet & ,a i

André Gunthert, spéaliste ce la culture visuelleaffirme : « ur Snapchat, on ne fait pas des

photos de soi pour apparaitre sous son meilleur jour. Son image, on la triture, on la surligne,

on | a salit, et in fine, osnminutes, al maxens 24 s 6 e f f
heured®eé. Coéest wune des applications qui respe.
| 6i mage, ~ |l a diff ®r ence -ddsdausoun e poarpreseiver at i o
| 6i nt ®grit® de el 6demalg®i. maogee: «<ap) Bmapchat, oesrature

| 6i mage et on programme sa destruction. Cde
d®sacralisation ultime de | 6i mageirepdlé.iEmage n

arigoler, ausét! »,

Les raisons du succ s ddébune image partag®e
soci al X sur Snapchat seul |l e nombre de vues

Instagram ce sont les likes et les commentaires suscités qui primeront.

2. Instagram

Instagram™ une application pour mobiles et tablettes, permet de partager ses photos et ses
vidéos avec sonrésedu’ ami s, d' ai mer (avec des ¢ DZé&) e

190\/|IERS Aurélien,op. cit.p. 45.

141 (.

Ibid.

“25e rapplomete@our!l #oir des captures doé®cran de | dappl
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images déposées par les autres utilisateurs. Elle reprend pr i nci pe de | 6al b
gal eri e photo qui permettent dobéexposer | es s
gros utilisateurs. Les applicatiom®mme Instagram participent au développement de la

pratique de la phonéographie, ou plypéphie avec un téléphone mobile. L'une des raisons

du succ s de | "application I nstagram sont | e
voire de sublimer | eurs photos. Léutilisateu
récupereu@ sur son smartphone, puis il utilise

| 6i mage (noir et blanc, s®pia, avec des filt

sur débautres r ®gl ages (contraste,s, dicumi nosi
Léapplication dispose dbébune messagerie inte]
autres Instagramers. Les adolescentes interrogées lui préferent, toutefois, la messagerie de
Snapchat. Instagram, créée en 2pa0 Kevin Systrormret Michel Mike Krieger et rachetée

par Facebook en 2012 pour 1 milliard de dollars, revendique 600 millions d'utilié&téurs

travers le monde, en 2016. Les utilisateurs d'Instagram sont communément appelés les

« Instagramers ou «lgers». 95 millionsde photos et de vidéos sont publiés chaquéejbur

4,2 miliards® d e ¢ omZprédigugs quotidiennement. Instagram compte plusOfe 3

millions de publications taguées « selff8s etencore davantagevec le hashtag « #M{é».

La France comptaitl,8 millions douti |l i sat eur ¥ Dwerd dcttuss en |
institutionnels ont choi si l nstagram comme
sociale | a plus populaire sur toutes |l es cl
des images§ U i perdurent. Selon | 0® ude SelfieCity

contemporainé® ».

Lune des personnes interrog®es indigue que
rendu sur | e mur, i fautsgluéehseemel ¢i eepop
quoi l soit choi si avec soin pour respecter
souvent.

143 «Instagram franchit la barre des 600 millions dutilisateurdes Echos 2016. [En ligne].

https://www.lesechos.fr/15/12/2016/lesechos.fr/0211598617075 _instdigrachitla-barredes600 millions-d-
utilisateurs.htm{Consulté le 9 mai 2017)

144 PERRICHOT  Rozen, «Chiffres  Instagram i 2017», 2016. [En ligne].
http://www.blogdumoderateur.com/chiffréisstagram{Consulté le 9 mai 2017)

145 |4;

Ibid.

148 https://www.instagram.com/explore/tags/selfie/

147 https://www.instagram.com/explore/tags/me/

18 TAUZIN Alexis, « Chiffres des utilisates des réseaux sociaux en France et dans le monde er,20017.

[En ligne]. http://www.tiz.fr/utilisateursreseaussociauxfrance monde/(Consulté le 9 mai 2017)

149 GUERY Stéphaie, MOREAU Frédéric, ROUMILLY MatthieulDe | 6 aut o p o,mdvendre P015au sel f
[En ligne]. http://www.tic85.fr/images/2015/atelier_snapchat_instgram(@dhsulté le 9 ma2017)
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On a demand® °~ des adolescentes de comparer
Snapchat pour les potes et 4t agram pour | neest uns trua par, se ¢ 6 e st
promouvoir! e et quodoc I nstagraim coO®esdt pWmMp as eq u an

Pour André Gunthert, ws Instagram, de maniere assez classique, on produit des images. Sur
Snapchat, on lancane conversation, en raturant sa propre Bitdgs. Autre différence

maj eure cbest | a question de |l a temporalit®
postées sur le vif, alors que sur Instagram les photographies ont pour vocation desdunter et
souvent publiées a posteriori, apres avoir été judicieusement sélectionnées et retravaillées.
Snapchat ne dispose pas de filtres aussi perfectionnés permettant de retoucher les photos a la
mani r e dél nstagr am. Une di faft@rf eorrane s d WV DG
«Comme sur Snapchat c 0rdéstpas@rdément maquilié, du prépar® me nt
aprés Instagram tu vas te ditah cette photo elle est pas terrible du coup je vaiséteaiia
supprimer un ou deux mois apréOn se meplus en scéne sur Instaenfaitdé appl i cati o
Snapchat est utilisée pour partager une photo prise sur le vif et qui ne sera donc pas retouché
comme sur la plateforme Instagram. Les images partagées sur Snapchat montrent des activités
prises sur le moant, contrairement a Instagram dont les photos ont plugionca se fixer

dans la duréelLes photos exposées sur Instagram ont parfois exigé plusieurs prises et
plusieurs retouches, aveesnpobammente mb&ud 4 ii Iri

Avec Snapchat, seul le moment présent peut étre saisi et partagé. Le contenu temporaire

n®cessite moins de pr®paration, est pl us s
Léoapplication a ®t® cr ®®e initial eemphotées =~ de
qui vont sobdéeffacer une fois consomm®es.

Quand on demande aux personnes interrogées quelle application serait la plus adaptée au

selfie touristique, les avis sont mitiges ron, i | ndy a pas de r®seau pl
que ca épend desmgférences de chacsh«Snap cdest rapide tac t acd
étre une poto plus travaillée je pensek.6 une des personnes que |6
d®cl ar® que sur son Instagram elle ponste sul
doell e parce quobelle Il es trouve plus bell es
partager en stories ou en photos éphémeres, car elle estime leurs qualités esthétiques moindres

et ne souhaite pas les voir perdurer.

150VIERS Aurélien,op. cit.p. 45.
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Pour certaines personnesanéoins Snapchat semble plus appropriéepour les selfies

Snapchaestla plus adaptée, « plutbtSnapchat par rapport aux fi
plus rapide je pense, Instagram cb6best bien a
compligué »«Snapchat coest hyper touristigue avec

nébutilise pas trop

Pour dbdébautres personnes en revanche, coOest I
touristiques « | nst agr am c 6 edsotn bpieeunt preertcter egoild eas has h
touche plus de gens =,des fois je prépare mes voyages avec Instagram a partihoies p

des gens s klInstagrarsnie pdragt bian adagté) aut ant quboles peut

imprimer ensuite en pagsd  p ares applcatians comme Photobexméme si assez peu

sembl ent I mpri mer | eur s p me toofie une deg persammes | 0 a
interrogées. Celle i ne ressent pas |l e besoin doéi mprim
sonsmat phone, une autre raconte ¢ en fait | oa

of fert des phot os | eassomamedesyaroidjauNdé ét kireon ron jé mp r i 1

néai jamais i mprim® €& parce que ¢ gouwun moi C
mur virtuel e, d o6 au tnt mass envigagehtele |d faire ton, magsge act ue
me dis toujours qel je vais le faire » ou «onn , mai s |j 6ai merais e. [

guelquesuns a le faire : je lesfais tirer sur papieglacé oup».

Pour accompagner leur selfie touristique sur ces réseaux sociaux, 52,6 % des gens ayant

répondu & mon questionnaire, renseignent le lieu, 43,8 % mettent des"¥mafis8 %

mettent des hashtags, 29,9 Ysemtemtc 12,4 Yoenettent | e u r
une belle citation et 17,5% ne mettent pas d
de lurm°® me . Sur mon cCcOrpus, seul ement 11, 5% de

indication de lieu, 67 % ont ajouté un lieu, ®3p avaient au moins un hashtag en référence
au lieu, 19% avaient préciseé le lieu dans la Iégende et 4 % avaient fait référence au lieu soit

en écrivant sur la photo, soit en ajoutant un filtre ou un sticker sur la photo. Les personnes que

j 6ai vtoetes ontapportehes précisions suivantes sur leurs pratiques dans ce domaine
«Souvent4d5 mots qui d®f i ni ssent mon ®tat dobéespr
des choses qui sortent un peu dejere&anteritd nai r €

d 6 u n » 4qye0njeis des hashtags, je mets un petit mot quand méme puis apres je mets des

151 Un emoji est un terme qui vient du japonais pour désigner les émoticénes utilisées dans les messages
®l ectronigues et |l es pages web. Ce mot sbest d®sor m
pictogramme, le mot emoji signifie littéralement « ireag(e) + « lettre » (moji).
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hashtags pour étre mieux référensé&sa c han't gue | o6ai mis | e I|ie
général je vais plutdt mettre un emajue des mots, juste un emoji comme qai
représenterait bien le truc «c 6 e s't bien doutiliser |l a g®ol o
par ce gquodapp «g mesduaespetite gl@striptione des emsjis quand je mets

sur Facebook je metsut le temps le lieu de toute fagon parce que ca sert de repére et en
général je choisis la date de la photo », « je me¢slégende sans forcément mentionner le

lieu, puisque je le mentionne apres en hashtag. Ca peut étre une citation, une petiteuphras

la météo ete», «A 100%, avoir une géolocalisation a Melun ou @ Rome ¢a changestout

cequi montre bien que le lieu est primordial.

3. Wall of Selfies

Une autre application a également attiré notre attention car elle est uniquement dédiée au
selfie: il so6agit ™d@oSymhcée par Lin lyBéen, TdmeBittman, en janvier
2015,al or s quodi | n 6 aapp@lication gratiuge, shré puigpesoricdeCselfies e

du monde entier par catégorimoi, moi& moi (Just mepour les sdies ou on se prend seul,

Juste nous 22 of us)pour les selfies a deutQus ensembléAll together)pour les selfies de

groupe, Les mémesAnimaux (animals and pejset Voyages, voyagepour les selfies

touristiques | I suffit de t® ®charger | 0dapplicatio
travaill ® avec son psuperiséeOkkrk afraiBti,t t main jq@ai
cbest mon p re qui sOest char iy ®utidebedumupt e c hni
déoapplis. Je | 6ai pas mal corrig®, not amment
sur notre applicatoe confi e | 6adol escent . Pour essaye
réseaux sociaux comme Snapchat et Instagramet@y er dodéattirer des in

nigois va chercher a créer le buzz en battant un recardliser le plus grand selfie du

mondé>. « En finissanimon appli WoS, j'avais lu que Microsoft avait fait le plus grand selfie

du monde au Bangladesm sovembre 2014, avec 1150 personnes, je trouvais que l'idée de
battre Bill Gates était fun, et en méme temps cela pourrait faire un buzz sur le net pour mon
applie . Un peu moins ddédun an apr s, l e 28 mai
surunsel fie 2530 personnes ° | 6occasion doune

Microsoft, comme constaté par un huissier de justice. Pour ce faire, Tom Bittman a utilisé un

12Ser@port Amexé2lplodur voir des captures doéo®cran de | 6appli
185 e r e p amdxeAPpour voir 16 plus grand selfie du monde.
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smartphone ®qui p® dbébun grand angl ellraednte mont ®
gue | a mise en place de ce projet a demand
«organisé une féte électro (Dj, musique, jets de peinture, danse) dans un théatre en plein air a
Nice. Donc lapréparation de la logistiqua étéassez streamte (autorisation de la ville,
sécurité,communication, Guinness Booking.commatériels) des dizaines d'interviews, 3
télévisionset radios sur place, une dizaine de journalistes et photographes de presse sur place,
etcetce. Tom Bi tt maive deanoribre@x projetd adtoun du tselfie, il explique

«ce n'est pas vraiment le selfie pour moéme qui m'intéressait, j'étais en vacances a Prague

et voyant un groupe de touristes japonais faisant des selfies en rafale sur le pont St Charles je
me disais que je semcuriewx de voir leurs selfies. D'ou sadée de créek un réseau social

de partage de selfies Un autre projet sur lequel il a travaillé &% ville en Selfie a 360l

décrit le procédé de la fagon suivantee«n'est juste qu'uneseudo perche a selfiabriquée
artisanalement (une GoPattachée par des fils de péche sur un systéme de poulie) qui permet

de faire un effet génial de 36@t comme ¢a tourne autour de moi cela daiselfie a360° et

comme je le fais dans toutes lglies que je visite, et comme j'ai commencé a Nice, d'ou ma

ville & 360 ». | | | 6a ®gal ement fait ~° Pari s, Li sbonn
un autre record, celui de la plus longue chaine de selfies au moidiEm «que pour

Microsoft, j'avais vu un gros fabriquant de smartpheci@nois faire ce record, je trouvais ¢a

rigolo de le battre. Encore une foisteisin challenge : David contreo{zath. On I'avaitfait un

an apres Microsoft, orgamison complexe, idem logistique », confielyeéen | | rev | e qt
travaille sur débautres projets autour du se
égards.

A c6té ou dans le cadre de ces applications, diverses techniques vont étre utilisées pour

faire sortir son selfie du lot comme nalbns le voir cidessous.

B) Par la mise en scene

1. Construction de | 61 mage
Le selfie se distingue par son cadrage i | sbagit douméme suhot o ¢
|l aquell e | 6auteur doit appara’ tre et qui mo n
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corps photographiant. Il peut ggésenter sous ddormes tres diversesprises de vues

décalées, postures étonnantes, décors extraordinaires, mises en abyme, etc.

Le selfie nébest donc pas un simple autoportr
sujet,plaarcompee aussi b e ane plus urai avecslds setfies p | u s
touristiqgues qui sont desregardez ou je me trouweou bien ¢egardez ce que je faiset qui

ne se | imitent donc pas ~ |l a seule photo du
cadre particulier, en généralraisonnabled , a-dire :1@ présentant pas de danger par
oppositonauss e | fi es B GodiextepPpm@sentent tout de me
étudiés dans mon corpus web (comme les salffies haut doéun buil ding ou
le brasd 6un avi on). Debnappl ei nl 6bwanle des peresselitnes g
touristique noééstmopas déegsesmgex dans des c
dangereuses, ou quand uipgopotame vous fonce dessusMais certaines personnes
néh®sitent tout de m°me pas ~ se mettre dans:t
esprits avec | eur s s e lsélfiselans degendroitstektraondinairess Vv o0 n
inaccessibles pour la majorité des gesar (une plage du boulu monde, devant un
monument caché au fin fond de la forét vierge, voire méme en orbite autour de la Terre) et ce
toujours dans le méme but, sortir du lot, se faire remarquer. Par exeemplegtbgraphe

anglaislee Thompson sbéest phot Clyist Rgudmptéur dkRipdei s | e
155

Jané&o™ il raconte: «l or sque | 0mwéesen@esde prandralé pramtiert( j us qu o i c
le seul) selfie aunonde avec®s u s , i e noaf» Unstrenaupeyapnais®Aki st er
Hoshide a |l ui fait preuve doumequw@rli taabrl®alai
apesanteur.

Les réponses a mon questionnaire indiquent que le lieu et/ou le contexte sont
importants pour 72,2 % des personnes qui prennent des delfigstiques, voire méme tres
i mportants (pour 13,1 % doéentr e-plaucempte ce (@

beaucoupLe lieu est tellement important queour aider ses lecteutise Figara™®a publié

Pour voir des exemples deAmedXies de | dextr°me, se |
“pour voir le selfie de Lee Thompson, se reporter =~ |
24

1% GUERY Stéphanie, MOREAU Frédéric, ROUMILLY MatthieD,e | 6 aut o p o,mdvendre P015au sel f
[En ligne]. http:/Awww.tic85.fr/images/2015/atelier_snapchat_instgram(@dihsulté le 12 avril 2017)

“'Pour voir le selfie de lAbnexs®5r onaute japonais, Se e,
18 GODFRYD Aude, d.es 10 lieux touristiques les plus appréciés pour faire des self@@15. [En ligne].
http://www.lefigaro.fr/'voyages/2015/02/11/300@8150211ARTFIG0033%s 10-lieux-touristigueslesplus
appreciespourfaire-desselfies.phpConsulté le 12 avril 2017)
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une liste des 10 endroits les plus appréciés peendre un selfie touristique, avec en téte de

classement la Tour Eiffel, Disney World et le gratiel Burj Khalifa aDubal

Certains lieux semblent donc étre privilégiées pour prendre un selfie touristique, les personnes

gue |j o6ai i nt aorsrpartgd® & $requerce d laquelle elles prennent des selfies
touristiqueset en expliquent les raisons :J& e n prends tout l e temp
monument s, des selfies, des paysages, tout,

téléphone [ires]», «je ne fais des selfies touristiques que quand je vais en voyage et la je

vais moins en voyage, mais comme je suis partie un an voyager, pendant cettel période 6 e n

ai fait beaucoup parce que | e Vobeaxgupmains t out
parce que je voyage beaucoup moins beaucoup soulignent l a n®c
déun voyage, elles en feraient surement bi

voyager ou de visiter plus souvent ou méme pleigenps aconsacrer a leurs loisirs.ng

autre confie réalisex une dizaine [de selfiedg soir surtout, ds selfies touristigues quand

| 6occasi on se pr ®s e nst Rour Andceé YGanthert, ce quicdractérsed e~ F
l e sel [ &Rforteccomgpsstant e occasionnel l e, | 6i nscr i
situation, ainsi que la relative impréparation, manifestée par les défauts formels, comme un
cadrage incertain ou la déformation des perspeétized| y a une grande part de spontanéité
danslesel fi e qui ndest s ouv e n autepraLagualit@®esthégoe i au
du selfie touristiqgue nbébest pas forc®ment ce
déi mmortalisergquwen lierss tpaemts,o ncelei®d éyaleemenfadezia | nt e
phobgraphie touristique, puisqueéda p rmon questionnaire, 77,9 des personnes
interrogées disent prendre souvent des photographies lors de leurs voyagegegt v
touristiques et encore 199 en prendre quelque fois. Unegeg r sonnes que | 6ai
r ®v | e ajme dienl garder des souvenirs de tous les endyoifefie a] visités» et

donc prendre des photographies le lui permet. En ce qui concerne la réalisatidiesle se
touristiques, on passe a 198 des ges qui disent en prendre souvent 8,8 % qui en

prennent quelgudeis. On remarque que les gens privilégient davantage la photographie au
selfie, mais il faut noter que la photographie est un genre plus large qui comprend également

le selfie et quiestpfboond®ment i nstall ® dans nos miurs d
de méme 76,4 % a prendre des selfies touristiques. Les personnes interrogées soulignent

toutefois des différences entre ces deux modes de prises de vues.

139 GUNTHERT Andréop. cit p. 11.
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Une personne compare le self@uristique a la photographie touristique et estqne e c 6 e st
total ement diff ®rent pui squdavec | e selfie
gudbavec une photographie touristique qui s e
touristique«xc 6 est moi t i ® »gale pensenpéfétern |[®phdtographie, mais elle
aime bien prendre des selfies touristiques ¢
seule a préférer les photos aux selfieslors je préfére les photographi@s je suis sur le

lieu et pas prises par moi, tout simplement parce que je préfere les photos de moi de dos

[ rires] et que cbest plus pratique, en fait
veux étre avec la personne qui est avecsunoia photo, mais je préfére les photos prises par
ddéaut r es» ppersogmvoyage ge préfere faire de "vraigdiotos avec mon reflex

gue des selfies touristiques, j'en fais quelgues mais sans plus témoigne une autre.
D6éaut r es vamlestaentdgeseanselfee

«Je nobéai me pdadusouple selfie et pliss simple, on peut voir sa téte

au moment de la phate

«un sel fie fait beaucoup pl us personnel
Maintenant la photographie ou on est sulida fait un peu "passée”. On pose

tous de la méme fagon ete.

«En général, le selfie touristique cible surtout les personnes, tandis que la
photographie touristique ne sO0int®resse

| 6associati on dessonrage sw anslieu, sureun tvraiesite u N p
touristique, en fait il y a 3 fagons de faire des photos soit vraiment on cible les
personnes, soit on cible I e I|ieu, soit (

éventail et ca permet de varier un petit peu ses daisi

«Quand on prend juste lieu, je pense que les geramt plus vite passer parce

gue bon soit on | 6a d® ~ vu soit cobest m
photo qui est prise par quelquodédun dobéautr .
faclemens 6 arr °ter ils vont se dire oh tiens i
juste | a photo du | ieu on ne sait¢t pas Si
juste une photo quobéil trouvait jolie et a
en qualité¢ et r ouve que <cobest moi ns j ol est h®t i
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guel qubébun doéoapareeqgqudli b pégnd pas | e m°

VoIt pas les personnes en entier.

«Je ne prends pas de selffes o r ma u -&dire de seffiessldns la vieedous les jours, je

prends juste des selfies quand je suis en vogageme rr ®v | e une des pe
interrog®e et elle nbéest pas | arindpalememdep ui s qu
selfies touristiques (ou alors avec les filtresy®rhat qui déformeny,par ce qgples c dest
riche visuellement, dans le sens ou ca raconte plus de cho'sesselfie basique, elle

rapporte: «j 6 en f ai sai s3 abl@ude smespvoyages auj2our doéhui b«
moins, méme si je voyagetuj our s j 6accorde moins doéi mport
devant des lieux différents. EI | e r a p prend tbeaucogpu ples | de @hotas
"normales”c 0 e st plus simpl e, l e rendu est pl us |
aussi. Et je pemsaussi que les personnes a qui je montre mes photos de retour de vacances

apprécient ne pas voir ma téte sur chaque lieu visitéhdbiae autre remarque« Je fais les

2, mais je fais plus de photographioand nor ma
cbest tr s beau ow un truc incontournable
Pour en revenir aux personnes quiontpevélevi | ®gi

prendre en comptdifférents critéres esthétiques pour leurs selfies touristiglies,peuvent
accorderdedi mportance au cadrage, au | ieu, |l a
recherche « juste une bonne lumiere pour avoir une image de bonne qualité, et de jolies
coul eurs pour at tto soit magrédbtefairdgardertdlesqvane soderd p h o
accorderdé 6i mportance ‘d®jéumaapgpgdreenea,r c@ que Si
|l a posterai pas [rires] et puis cbest surto
photos de moi, mai s de dqusestenis erdavanic«sijepne c 0 e s t
prends mem°® me f aut que |je sois parfait [rires],

soit bien parce que je noOanmome pas poster une

Elles vont aussi souventssyer de se mettre en valguy[je vais me maquiller] un minimum

guand m°me parce que cbest une photo, je mbe
Ssuis pas maqui | | ®pearcorntrequand je sais Que je vais &ine dés pHotas r e
pour mon compte etcl es publ i er, Oui je vais faire en
dé°tre maquill ®e, d»e«bienesir,nentme tow le mondeygadl ietérét g u o

de publier une photo de soi moche, ironise une autre.
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Certairesont tendance a toujours reproduire la méme posejeume femmeg ®v | e qu b el
reprend doujours la méme je pense, jesourjs e sourire ®tant | dexpr ¢
selfistes (présence de sourires sur 69 % des selfies de mon corpus), puisgy(suad0 %),

expression sérieuse ou neutre (sur 7 g autre remarque quealéja le fait que ce soit un

sel fie, -a |limite vachement | a pose, | o6ai b e
jutil i se t oupGuaposelesh svemf toupursua pen la méme, on peut
également dire que le selfieuristiquemanque doéoriginalit® dans |

aussi souvent les mémes genres de selfies, les mémes sites représentés, comme
| 6i ncontournabl e sel & laeJocahdev Bnnmémel tampsT onupeut Ei f |
consi d®r er gue, débune certaine mani r e, c ha
combinai son doédun | ieu, dbébune personne, de so
simpl e repr ®s e nh aurait punobtehi®d avec umeipleotogragphietauristique.

Lune des personnes que | 6ai «on nd peutrpasgs®e s ,

d®mar quer avec un selfie touristique, un se

déoriginale»dans un self

Mais certains vont tout de méme essayerdevakgt e s saye de varier m°me
un argle meilleur que les autrés, « ¢ca varie, ¢a peut étre la méme pose, ¢a dépend c¢a peut
°tre | 6expression du vi s aepteda nifme expessaom [gres] en
mais je mbében fous et 6éssapapdeuanmsplepde gqaasnd

poses différentes et apres je compareca dépend, justement sur les selfies touristiques

j 6essaye de trou&lercenqgW®guji¢éi beex emoner ¢r , r
amis ou ma situr ou je ne sais pas et | e monu
coup je cherche vraiment un ®quilibre, je nc¢

valeur, parce que § me mets en valeur et derriére on voit rien, je trouve ¢a inutile et si par

exemple on voilt l e monument mai s que moi ,
reveil |l er, non cbest mort [ €é&] Donc | eospense
gue ma t°te elle est bien, guodell e me pla’t

tout le monde c¢a va, il faut que du coup les personnes de la photo et le décor aillent ensemble,
gue -a ne fasse pas un d&beechen.ge, cO0est plut?

Pour choisir de publier un selfie t&etei sti qu
trouve drble, ou alors le décor est sympa (et je ne suis pas trop laide dessubyre une
des personnes interrogées. Une autre esiimee c 6est vr ai meglelied,e | i e

cobest vrai ment dire je suis |7, je suis all

72



l-Le selfie touristique : un out il do

photo quiéméunée®anastse souligne | 6i mportance
«si la ploto est de meilleure qualité ou que je suis assez belle dessusu 6 el | e va f

choix de la publier.

Certains vont rechercher un ®quilibre, dbaut
mettre en avant, quelles proportions choisir podiele et soisur un selfie touristique €Ca
d®pend si joarrive ° |l e prendre de |l oin ou
| 6arprlianr,e ce nobest pas Vvrai ment pour ma t °t
compte», on remarque que H% des selfies touristiques étudiés laissent une plus grande
place au | ieu, u n eon ypoi plus k@ hew sur see selfies todristiguesq u 6 ¢
40 % des selfies ®tudi ®s -mlcamrgledmduX ap ar’°anenr
dédl eurs plusieurs °~ me dire gque coegd ce ql
cdbest un selfie touri st inpit de lassedaplace guepayaage. mo i r
Sinon cbest pp isseqarguentquesconimarent gux «elfies classiques,
avec |l es selfie touristiques o #plan,c em neffet, r e un
«nor mal ement sur wun selfie cbest nNnous qui S C
pour faire un s elunepartetvisinlerdu gaysagq pasce queisinonica sert a i t
rien, on ne montre que sa mintreeocuertestuandr est e
cbest beau, qguoi l f ai t» «eegénéral, yfadaunoitiede mantéte® q u i |
et le monument en entier derriexeme révele un autre selfiste. Les personnes occupent
environ 1/3 de | 6i mage sur 30 % des selfies
personnes interrogéesgj e s dfaut respactér les 3 tieropr que la photo soit réussie
Une autre pense gqueplcaen ae nd ®puweensdt idoen ,| Omaarirsi o
déun selfie touristique c06est «-gauad®p em’dnec ed eq
aenarrierepl an mai s justement si cbest un sel fie
cbest @ohooag®ere donc | e di»rPasideregieséniparticufier,gan a
d®pend de chacun, de <ce qu 0 oducontexietOnpeatwdirr er o

vraiment différents types de compositions au niveau des selfies touristiques, la richesse des

possibilit®s en fait | a valeur et | 06original
Il 1 s sont aussi bien pris séard (e)owbbe %, 6 79 W6
| 6®chantill on que | oai anal ys® avec mon corp

a deux dont 17,5 % étaient des selfies de couple, 11% étaient pris en groupe (soit plus de deux
personnes) . Les prerrosgo®nense smogeuxep | ji @aient nc® mme

selfies: «<Souvent " 2, qguand je | es prends seul e
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méarrive des fois, mai s sinon |l es sed fies
pui squbell e voy,agen sawtvreat fajdejapetuavecgespotds, e n ¢

donc a plusieurs et tout seylpourune autre €a dépend avec qui je pars, mais je préfere les

selfies © plusieurs. CoO e st ?»u«aMoip2eduvoire g maise nt r i
rarement plus, par cee (qeuldlaeprn ost ec 6geuséti Il en b6cehsato sp
beaucoup de personnes dan s«désdoistoatdeauledesefdisae |l | e
2, des fois ° 3, pas pl uvoglapepche, nsais aptes g tdépend mp | i

si on veut faire que du gros plan ou si on veut faire une photo de groupe ou il y a une
vingtaine de personnes, cbest diff®rent codes
faire des pordume tsewle ipemdynme qgaut en f ait

cadre comme avec mon réflexe

On remarque diff® rents types de selfies tour
des selfies touristiques représentent un paysage souvent aguatignaritime (dans 20 %

des cas), 22,5 % concernent des clich®s pris
une architecture, 8 % sont pris dans des musées, 4 % sont liés a un moyen de transport et 4 %
sont | i®s © |l a iestaar il uparoudledbeueal gee | 6
cherchent ) vari er l e type de selfie :qubdil s
«avec une glace ou a la plage, ouais pafteut«souvent avec de la nourriture et des
monuments, moen train de manger par exemple. Mais rarement que ma main. A la limite

mes jambes et mes pieds avec un sol styléneuwiture, partie de mon corps et paysagka
nourrituré®®>s e mbl e °tre un sujet quoéils pirceuaisent p
grave, nourriture, terroir, gastronomie locale tout tout foutc 6 e s t pl us souvent
nourriture soit que des Vvisages quand je sui
coest toute seul e en f aiathe ympancUa augfauneusesonfeon | e
ce quoil pr ®f. «xaleorpshodmgpraiphi er ® cobdest surt ol
coObest une question de go %t apr s, et au niv
doéap®r o, » «Tow, awsis un pell de tout, je prends a la fois mes jambes, des fois je
prends ma téte, des fois mes mains, ¢a dépend du iemme par exemplejgambes sur la

pl age, |jb6ené,aicernteai'nsTuvwnoinst faire |l e choi x o
corps,comme ici les jambes, mais ¢a peut étre juste le bras ou la main également. Une
personne reconnait prendrédes] photos tout le temps, partout, de jour, de nuit, ma téte, pas

ma téte, mes jambes, mes mains, ma tenue, tout et apres ¢ca dépend du fohierecdis en

05 e r e p améxeApour voir des selfies avec de la nourriture ou des boissons.
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vrai de tout ouais, on observe que la plupart des selfies touristiques (91 %) se font le jour,

car on d®pl ore souvent | a mauvaise qualit®
i nt ®r essant dobéen avoreenavaat cerains éclainages Par example e r
une personne f ai't part &poai selnfiaeni quuael lheab
Dominique et il a un appartement magnifique avec vue sur la tour Eiffel, une terrasse et

justement on était invitt@i ner et du coup je trouvais -a t
rouge, l a tour Ei ffel gui sOil luminaict®t pbda
Paris! Et jo6adore ce genre de per spe ntffrappast, par

vin rouge Paris la tour Eiffel qui scintille. Je vis la, mais tous les jours cette ville, je pourrais

prendre des milliers et des milliers de sel
temps prendre des photos magnifiques, fairetdesucs magni fi ques, r ®c e
shooting dans un httel pour une marque et ap
tu trouves un lieu dehoes. Déautres t ®moi:xrga dependdators éne u r p
général quand je veux vraimenbrmt rer | e | i eu, j e vais couper
pas | e bras si |l ong que -a en fait, cbest ju

pourrait mobéaider mais que je d®teste du coup
monument , S je coupe ma t°te ce noest pas
moitié de téte, donc plutét moitié de téte pour un monumenpeic. a d®pend mai s
bien les visages coupésbeaucoup vont faire le choix de couper leuaggspour laisser plus

de pl ac e-plan, oh @raarquei beauowup de selfies touristiques qui sont coupés juste
audessous des yetft par exemple.

Les selfistes choisissent donc de mettre en avant différentes parties de leur corps, si bien que
sisouveh cOest l e visage qui est pr ®s ent , ce

« selfeet®?

» qui sont des selfies sur lesquels on ne voit que les pieds du photographe, les
selfies ou on ne voit ques mains ou encore le nutscaping, des selfies touristiques

apparaissent les testicules, le termduéscape» étant un mevalise combinant fandscape

(paysage) et rutsé  (coui | | es) . Coest en 2007, -que cC
Z®l ande dans | e cadre doéun ¢ septé ainmeettoutppfad t o g r ¢
s®ri eux et sodbadressant aux hommes, aux vrai ¢

dans une photo de paysage. La pratiquawtscaping est longtemps restée cachée du fait de

|l a partie de | 6anadisdinver ai as itoueiipiriéiessésyt @® n t
15 e r e p améxeA7pour voir des exemples de ce type de selfie.
%25 e r e p Amdxe2Aour voir des exemples deselfeet».
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partir de 2015«J & ® enavbyage seul dans la zone forestiere-zédandaise en train de
prendre des photos <c¢classiques de paysages,
montagne en trainde contprh er un magni fi que gl acier, job6ali
environnement et un besoin primaire de me connecter a un niveau plus profond avec Mére
Natur e. Le moment dbdéapr s, joO®tais en train
dans acdeasdepsus du gl acier. Mal heur eusement c
quandmon vieux disquelur est tomb®&2», raconteun des fondateurs du groupe premier,

sans doute a avoir ainsi réalisé un nutsc@tency Philbrick auDaily Dot. Le groupe a mis

en ligne des conseils techniques trés précis mais qui font néanmoins appehldsence
totale de pudeupour que chacun puisse r®ussir son n
endroit incroyable, puis lui tourner le dos, baissar pantbn, se pencher en avant et prendre

le nutscape a traverses jambes, ils recommandene porter un jogging pl
a braguette, de trouver son équilibre avant la prise de vue, ou gncoc i sent que | 6
pair nbdest ® \eiditk e Lm metstdpe posséde méme ses propres regles, par
exemple, il «exige que seuls 30% des boules soient visiles Clancy Philbrick précise
€galement que le nutscaping présente une « vraie profondeur artistigaice que cela

«touche aussi bien ane vulgarit® sans pr®tention int
intellecttel’®™ ». Ces imagé€® sont toutefois trés controverséeselles ne sont plus
disponibles sur Instagrapar exemplequi a bloqué le compte le 23 octol2@15,maiselles

sont toujous visibles sur Twitter et sur le Tumblr du groupe.

On observe que les selfies touristiques sont pris et publiés dans différents formats
aujourddébhui. A | d6origine Instagram imposait
et la mode du format ca semble toucher un peu a sa fin tout comme celle des bordures de
plus en plus rares sur les publications récentes. Une des personnes rappelle cette contrainte
« ca dépend de la photo, des fois je préfere carré, avant on a beaucoup été limité saminstag

avec |l e format carr® et maintenant il néy a
format carr ®, mai s -a d®pend »deertaingprijildgient o, s 6
toujours le format carré «format carré le plus souverpas de montage , mai s dobaut

163 DEJEAN Mathieu, dNutscaping: la plus belle invention en photo depuis la perahselfies», 2015. [En
ligne]. http://mobile.lesinrocks.com/2015/10/nemsiscapinga-plus -belle-inventionenphoto-depuisla-
perchea-selfies/(Consulté le 9 mai 2017)

184 35 Elise, « Le "Nutscaping” selfie de mescouilles», 2016.[En ligne]. http://mww.madmoizelle.com/nutscapi
ng-photocouilles665795(Consulté le 9 mai 2017)

MANILEVE Vincent, «<Le " nutscaping", | e s el i2@l5. §Eo dignél.l u doa
http//www.slate.fr/story/109091/nutscapiselfie-couillu (Consulté le 9 mai 2017)
%85 e 1 e p BmMmdxe2a9Polr voir des exemples denutscapes.
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dénoncent ses inconvénientgle format carré ne laisse pas beaucoup de place pour le
paysage derriere contrairement au format paysag€ertains optent alors pour le format

paysage «mo i je pr®f re | e paysage, 90 % de pays
ca donne plus de profondeur«plutdt paysage, souvent le front caché, je sais pas pourquoi

¢a rend mieux. Parfois je recadeen carr ® ou non. Si je |l e f
Instagran», «ca dépend si je prends le selfie en longueur ou en largeur, souvent quand je fais
des sel fi es »cnias dstsonenombpeaxyadieegiee ca dépend et donc varient

s el on sibnbdu m@nert ou ce qui semble se préter le mieux a la situatipadépend,

-a change tout |l e temps, en plus |J 6®tais en
je trouvais que jobavais des paysscafpem,peudes c
bizarre quand je regarde, c¢a fait désordonné alors que y a des gens qui ont que carré, moi y a
de tout», «T O U S ! Et oui i syh@a (photaged). d eD 6f aapi rr es
mon corpus de selfies sur Instagram, 42 % desesslfi post ®s sont doéoun f ot
sont doébun format paysage et 27,5 % sont doéun

légérement. 6 % des publications sont des mont¥gks2 & 11 photos.

2. Maitrise de | 6i mage

Tout le monde ne va pas preadsesselfies de la méme maniere, certains vont les
prendre avec | 6apdléuisamatrit rh opmreqt d aindti ®g rq@es d ¢
déautres appldéund omer c ke s ew @eliding @écigent lear6 u n e
utilisation: « Sans perche a selfie, juste mon bras et mon téléphon pas dobéappl i ca
plus», «j6uti |l i se Snapchat, I nstagram Dbay |pagpyar
beaucoup de temps « depus mon appareil photo ou snap«Iphone 5C via Snapchat ou

| appareil p>h jd wt idli ireet emewne nt Snapchat, ] 0L

logiciel photo de base, « Snapchat en général, la qualité est moindre que si tu prenais direct

avec | 6appareil photo mais aawenigwead cdwys al
contrainte de retourner | a photo apr s I b6avo
photo avec | 0l phone et - a», ¥les sdlfias jerlestpends ner |,

beaucoup sur Snapchat en fait commelcai sdenregi strent automati c
téléphone bug et que ¢ca supprime tout avec Memories tout est gardé dedans donc en général

coest aveg 9mapechhmatr qureSnapchat est sbavenp dtilisée.aQuantoa

Y'Pour voir quelques exempihnexs30de montages, se reporteri
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| 6apparei vudgeg prl i p«inetablsttd,argicanfiedir@e jeune fille qui ne

posséde pas de smartphond,epui s mon t ® ®phone portabl e, I
de toute fa-on, |l e sma«d ppoerdxsOokess phosod
appareil photo du téléphone, je ne prends jamais avec les applis et je publie les photos sur

|l nstagram et plus rarement sur Felgue ehose ae | ma |

tres importand.

De méme pour la publication ou le partage de sefliesieurs fagcons de faire sont possihles

«Snap et Il nsta et jobutilise I nsta size <coOe:
blanches sur Instagram«Snap et l nst a. JOutilise Snapcha
marrants a mes amisouindig r que je suis ° tel endroit. I

communauté, je poste souvent des photos de running et particges ahallenges,

«Instagram et Snapchat, trés rarement sur FacehoelSnapchat environ 1h par jour,

| nst a Bh pahé&re et WhatsApp plusieurs heures awssije partage principalement

mes photos sur Instagram, que je troueauzoup plus communautaire quac&book par
exempl e, m° me soOi l nsG@ Facabookle pdsseebeauqpup e temps ¢ e r t
sur Ingagram mais pas beaucoup de temps a poster, je regarde les photos des dueres

inspire», on voit bien que ce sont essentiellement Snapchat et Instagram qui ressortent suivi

de Facebook. D6apr s mon corpus 972, 5%0 de sl 6saeilt
débune GoPro et 0,5 % ° | 6aide dbébun appareil
des selfies on a pu voir ou se douter de | ¢

selfies on voit clairement le bras tendu, on apesmitent le reflet du smartphone et du bras

tendu dans les lunettes de soleil, accessoire le plus répandu sur les selfies touristiques, puisque
présentes sur 77 selfies sur les 200 de mon corpus, suivi de divers-coeivi@onnets,
casquettes, casquesapieaux, bandeaux, etc.) et autres vétements, puis de la nourriture et des
boissons, et enfin les clichés du touristesion peutdire | éappareil photo r
cou, le sac a dos, le guide touristique ou un plan entre les mains et lespselfeesoté de

drapeaux, de panneaux ou doéinscriptions du n

Gr ©ce ~ ses filtres, Il nstagram permet dbéobt e
pas sans susciter des critiques contre cette idéalisation du monde de la part de Maitains
cela existait déja bien avant Instagranh suffit de penser a ce que nous donne a voir
Holl ywood ou | a publicit® depuis des ann®e

apprenons a gérer neo¥®mes nos images et nos représentations en pentiguice aux
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filtres envers | esquels certains ®prouvent

méme pas de publier un selfie sans avoir recours a un filtre.

Déapr s mon qu% atlisent rdes diltres,emodifidnd quélques réglages ou
retouchent leurs selfiede maniére occasionnelle en fonction des circonstances,%3,1

utilisent souvent des filteeet 4,4% retouchent et agrémentdaurs selfies de filtres, 38%
proclamentgd i | s pr i vi | l@&grandennajoritéedesrselfiesude mdn corpus ont été
réalisés avec au moins un filtre que ce soit un filtre noir et blanc, un autre filtre colorimétrique

ou un filtre Snapchat. Une desjoulequasimenhes i n
systématiquement, apregeileln 6 ut i | i s e[ellg] madifiecdtaut cé quilest conmtrastes,

netteté et toué , pour dbéautres -a d®epenrppurbempcael fie
d®pend de | a phot o, souvent je rogne/recadr.
mai s i | méarrive souvent doébutiliser |l es r®gl
mets souvent le filtre de lieu, un texte et perfguelques emojis. La température aussi quand
onvadans les extrémesUne autre rapporte gu@aeédquesurse Cc o
Instagram il y en a une bonne quinzaéne et donc cbdéest ampl ement

son selfie. Elle utilisgpar ailleurs «wne application pour modifier [s]es photos parfois qui

sdbappell e Phonto pour rajouter de»Uné&uea i tur e
personne explique¢ On va essayer de |l a changer, c ha
essayer doéoembellir baapgphamp. ctas jpliegapresisar® us u o

Snapchat, un peumoingar ce que dyens dedeifars » Airesiscertains vont
essayer dbéembellir | eurs pho tadre sogsteurmeillela mme nt
jour sur Instagram.Les diverses applications photos proposent un large éventail de
possibilités. filtres et autres réglages, tout pour poster la plus belle photo. On est donc

souvent tenté de les utiliser. Certains vont vrainehdrcher a se mettre en valeur et a

travailler sur leurimageCe q u i peut | es inciter ° demander
choix de mettre telle ou telle photo : ¢ En
demander | 6 a v isige syisobiem des$ies,siaon prendsetfie a plusieurs aussi

ouais».

Les selfies sont soigneusement sélectionnés avant de les mettre sur la platefermest

donc difficile do®\esbiruppurfinhleament mubher te sdliparfait: i | s ¢
«Estce qubéon compte | e tempsledasis? Hehahahg es wnrd
aucune idée,me demande une de c éstdgmm pegtdanc apparaiire i nt €

comme un outil de promotion afin de se valoriser aupré&es@®irs.
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Doapr s | eodremarque qed nonebresx,sont ceuxgacedent a plusieurs prises

de photos avant de lesgier sur la plateforme :.c6 e st vr ai que sur I nsta
une photo, je vais pedtre la prendre-3 voire 20 fois[rires] ». L6 a d o | ensecogée vee

se prendre en photos ° maintes reprises afir
« parfaiteé el l e pourra pegélectioaner calle quigl plagradle pldsor c er

« Beaucoup de temps, framement je ne pourrais méme pas te dire combien, ca dépend au
niveau du selfie ca va peétre étre une dizaine et je dirais pétre 20 minutes, mais apres

-a d®pend si j 6ai l e temps, S i j e suis just
essaye dden prendre 2/ 3 tac alors que si j e su
diner pour en prendre apres y a des intervalles, donc ouais je vais quand méme en prendre une

dizaine en général «ouais, parce que des fois y a des genggssent a coté qui font une

sale t°te ou des fois cbest toi gui a une s
guand je prends une phot o, joen prends plus
temps doé®crire»stout ce qui va avec

Lapl upart sob6éaccordent ~ dire quoil est mieux

temps cela peut étre remis a plus taxdAlors quand je suis bien en forme, que je suis bien
dynamique etc. je vais le faire tout de suite, voire le lendemain ngatamd je suis un petit

peu sur la fatigue, je le fais quelque fois avec une semaine de retard, 15 jours de retard, mais

| 61 d®al cobest quand m°me de |l e faire rapider

faire en direct comme DHaen-auper mett awx | genr

rigolo», «xsouvent je vais | e publier sur | e moment
pas de connexion internet, ou alors quel qu
visibilité », «xcavaé re plut®t | e soir quand tbdas pass®
ce moment | 6aime bien publier diernreuced, gjment , r

vais attendre de rentrer chez moi, je vais prendre du temps, je vais les comEaoer doun

et je vais poster le plus beay«je peux publier au retour des vacances ou ¢ca peut étre
longtemps aprés, «je vais attendre, me recadrer aussi, je ne le fais pas tout de,suie

dépend vraiment, les 3 cas sont envisageable en fonttion no mbr e de post que
suj et , S i ] 6ai d®j - post® mon voyage 3 foli
j 6aj outerais surement |l e hashtag tbt (throw

vieilles photos de vacances

Uneper sonne ®voque | a contrainte temporelle |

peu la retouche ou ne modifie que rarement certains réglagdlers pas manque de temps,
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je retouche pratiquement pas, par contre quelquefois avec mon télgphecedre et sinon je

rajoute des cadres et je peux rajouter des petits trucs rigolos dessus, mais pas beaucoup en fait
par manque detemgs et pui s de tout e flaco@ natueletjgmedbel | e
sers pratiguement jamais de Photoshhjop, t r ouve que cO0est mieux d¢
m° me S je suis mal ras®e, et c. m3. bree autre e n 6 e
racont e ng@iisd pas des filtees prédéfinis mais préfere corriger elleéme ses

photos, elle put parfois avoir recourt@ne applicationpour corriger ses photo$Snapseed

Déapr s mon gquestionnaire, il's sont nombr eu
puisqubéils sont 34,3 % ° conservernttePWws | eur
a sélectionner et conserver leurs meilleurs selfies, ils ne sont que 5,8 % a les sup@iémer.

garde toutm® me | es moches, je ne pense jamais =~ s
mon téléphone, 10 fois la méme, mais on sait jamaispeéur e qudédun jour | 6al
10, haha)». Une autr e n delquesuyes rles eplusqalise begucoup sembie

opé&er un tri en sélectionnant cellesu 6i | s pr ®f rent et en suppt
conscients qubi | ghows et que @onctforcbneeat il ¢ aura plu déahet et

®t ant donn® quodils peuvent tre |imit®s par
choi x que d&CQuand its sgntppasibeaaxretc. que je ne les aime pas je les retire
tout de sutepa contre apr s je |les garde 7 Il 6i nfi
t ® ®phone de temps en temps codoest trop pl ei
vraie corvée parcontte «xj e | es garde genre 6 moi uneet apr
fois post ®, par fl emme hein pas par utilit®
fait et parce que tu les reregardes, il faut un certain temps une fois que tu les as prises pour te
dire estce que je la supprime ou et que je la gardel, faut un recul sur les photos aussi

«en g®n®r al, joen prends 2/3 selon | es endrc
paysage ou la mer etc. avec un bateau etc. je vais choisir, je vais en prendre 2/3 en fonction
des variations et aprésit je vais toutes les garder parce que je les trouve bien soit je vais en
garder qubune, cel»« 6ewmi sMd egltaionnkee omi ¢ @x s
garder celles que | obai post ®es ent gRPE®®s alldun
s®rie de photos dont |j6en ai post ®e une, | e
parce gue ce nobest pas int®ressant de voir =z

méme endroit, la méme pose

Quand il sgeraageic tes atitees umearepréaentation de soi, on cherche sauvent

pouvoir garder le contrdle sur son imageaese mettre en avanGrace au selfie on a
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| 6i mpression dé°tre | étaeld mdfiser. Ileanessagd dueelfip r o p r
c 6 ewlesuiscequejemontrée.l ndest plus QGeestsagi gmeavbus
| 6i mage que je donne ~ voir €&, eueassapaei«Jeai sse

maitrise mon monde comme je rré8e mon image». Le selfiste prend desopes diverses
bouche en cul de poule (déja un peu moins a la mode), téte penchée, position de trois quarts,
prise de vue en plongée, grimaces etc. qui constituent un code proprgeare permettant

une mise en scene de-soémeq U i ndest d@ms®a odld engapart de

C) Un outil narcissique ?

Faire un sel fi e -méneatta quesiondenarci@isneemé reanques o i
alors pas de se poser avec un tégeportrait>. La personne qui fait beaucoup de selfies
cherche sans dite a se rassurer en se présentant sous son meilleur jour (choix de la pose, des
filtres, etc.). Lorsqubell e poste ses selfie
son estiménee, cd gueestitres positif pour les personnes qui reahgie confiance
enelles. Maisse soumettr e, sbexposer ainsi au juge
tentation du mensonge, de la comédgieut avoir un effet pervers comme le regrette le
psychanalyste Gérard Bonnet Dans un monde devenu conmyae chacun se sent obligé de
multiplier les empreintes pour se sentir exister. Cette inflation narcissique, sans étre tragique,
impose le regne de ceux qui se considerent les meilleurs. Au risque d'écrases thscpiis

et les plus fragilé§® ».

Pour Stefana Broadbent, il est certain que le sgheticipe du narcissismear il permet de

« Voir ce gue les gens voient de nous : un collegue chercheur a ainsi montré que sur Skype par
exemple, on regarde beaucoup plus l'image de soi que celle de slocubéerr, car on se voit

enfin comme les autres nowsient». L6avi s des autres sur nous
comme le montrent les réponses des personnes interrogées a la questretours (likes et
commentairesontils important pour vous ? «u@is, ¢a fait plaisir» me confi e | 6un
pourune autre«ce st | mportant, cbébest amusant, cbest
guel gsuddiutn qui Ve cmo rotnr eqru 61li 8 a fat plo@ua f fl eac tpihoont oq
personneque st sur | a photo ow |@adegxtrsoamanguiguest ¢

permet doéavoir un | ieu do®changecomuataied bi er

18 BONNET GérardLa tyrannie du paraitre, Fatit se montrer pour existe? Eyrolles, 2013.
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au fur et & mesure , une aut rugenBnsceé semraiehypqouité gerde n o n codes
but du réseau social sine autre encore la rejoint sur ce poirtceux qui répondent non a

cette question sont des menteurs. On se prend en selfie pour se montrer, évidemment que le
regard des autres est important. Apres je ne port®pa® r m®ment dbéattenti or
commentaires et likes et une autre déclare que ged e s t pas t eldcefat nt I m
pl aisir quandaons abdess jte&dil menent facile de 1

-a noda pas vrcaenfagmnt doO6i mportan

Par aill eurs, du fait de son association ave
réprobation sociale ¢ Des sel fies occasionnel s sont
indispensable de poster tous les jours noavelle photode sot®® ». Par mi ceux que
interrogés, ils sont plusieurs a mettre en garde contre les :extép de selfies touristiques

tuent le selfie», «ca peut étre symg mais il ne faut pas en abusekil ne faut pas passer sa

journée ladessusion plus 'é p Wil faug audsisavoirregarder et apgcier les lieux ou

nous sommes.«Moi j e trouve gque coObest bien, mai s a
souvent quand on va sur Paris et aosdle voidt
temps de tout et de noi mporte quoi, al ors | e
bon faut guand m°me partager parce qgwe bon
d®cl are une des personnes, :«paurguoipasimaiesanséne st p
abuser. Mettre sa bobine partout pour la diffuser me semble poser parfois un sacré probleme
d'ego. Mais c'est pesdtre une histog de génération.». et pour une autre ga peut étre un

moyen efficace pour partager rapidermhguelques photos de nous dans les endroits que I'on

visite, apres je pense qu'il ne faut pas inonder nos proches avec nos selfies touristiques, au

risque de peuétre les lasser et de ne plus rieniagaaconter a notre retours!

Cbest ¢ o nifie encauiagedit & sesfacaliser sur soi aux dépends des autres, critique

gudavait d® ° connue 1«dOnmiire]tdangne sopidiéiirmorde s o n
se ru[ant] comme un seul Narcisse, pour contempler sa triviale image surtheétal S o6 i | es
vrai quobdavec | danssles mifoirseendusipardes réseaux sotibexil faut

19 MENRATH Joélle, des "selfies" exacerbeiils le narcissisme des adolescents, 2013. [En lignel].
http://www.huffingtonpost.fr/joellenenrath/slfiesnarcissismeadolescents_b_4382349.htnjfConsulté le 16
avril 2017)

17O BEAUDELAIRE CharlesSalon de 1859, 617), 1859.

171 « Observatoire de la vie numérique des adolescentd {12hs) : Le "Selfie", portrait de soi narcissique ou
nouvel outil de construction identitaire»s?Fédération francaise des Télécqn2§ novembre 2013. [En ligne].
http://www.fftelecoms.org/articles/observateile-la-vie-numeriquedesadolescentd 2-17-ansle-selfie-
portraitde-soi#_edn3Consulté le 16 ail 2017)
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remarqueq u 6 i | ne sbéagit pas doéun simple autopor

plan et cela est encore plus vrai pour le selfie touristique.

Paur savoir si le selfie touristique est considéré comme un outil narcissique, nous nous
sommes i nt®ress®s ° | opi ni onCordneeson p\wiplesonne s
haut, le selfie a souvent été critiqué pour son narcissisme, mais le selfstigoerestl

vraiment un outil narcissiqugPar qui esi critiqué et pourquo®

Certains voient le selfie touristique comme un gadget peu intéressant et comme un
phénomeneale plus emplus en vogue souvent intrusif. Certains semblent avoir une vision
assez négative du selfie puisque une personne estque ge n'est pas obligatoire»!! une

autre « pense étre encore un peu vieux jeu et trouve ridicule ce mode de cliché (qui peut
s'avérer dangereux) une autre considere que'est la preuve de notriadividualisme :

avant on demandait aux gens de nous prendre en photo et maintenant on utilise une perche a
selfie. C'est un peu triste je trouve. D'autant plus qu'il sert souvent a se donner en spectacle :
on le prend seul mais on veque tout le mondde voit. C'est le paradoxe de la société
actuelle..», une autre encore pense que les gens sont plus intéressés pamémes que

par les lieux qu'ils visitent. Développement du narcissisme excestsif 6 aut r es s ont
plus virulents «ce n'estpas forcément bon signe pour l'avenir darveau et de l'espece

humainele ou | 6affirmation doéun aut uneombdigment |

(0]

dérangeant. Un autre demande peourquoi fautil toujours justifier qu™on y était?

Comment appcier le monment quand on lui tourne le dogirble de facon d'activer les
neurones liés a la vue, a la mémorisation ... mais peut étre fpaunrnatiliser les selfies facon

jeux de mémory pour réactiver les neurones en pannedgdizheimer va s'instagr ?».

Pl usi eurs ne semblent pas °tr mnénfaispasimeil 6ai s
méme, mais c'est parce que je ne suis, a la base, pas trés a l'aise avec l'idée du selfie (bien que
jai déja essayé d'en prendre)les personnes intergées ont donc souvent tendance a lui
préférer la photographie étant donné que le selést «uperficiel et narcissique. Pourquoi
prendre une photo de soi dans un pggsau lieu du paysage seulememnt ou encore

« pourquoi ne pas laissér paysage pitographié exprimesa beauté simple et exceptiorael

en ajoutant sa téteale vant ! Cax gjé neduis pas@awsditiors se prend en

photo, soit on prend en photolieu ou le monument. Sauf a vouloir faire une photo un peu
artistique ave des perspectives visuelles amusantegje les préfere avec une "recherche

artistique" : m'intégrer a un environnementasp forcément me mettre en avantaim

démontrer uneiwiation, faire une belle image
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Une autre personne reconnakyadunac i ssi sme bi en s %r, cbest | ;
avoir honte de son narcissisme, faut avoir c
la, tu trouves le lieu beau, maisyas j e me prends en photo direc
20 foism°® me s oOi | l e faut, je ne pense pas que Ceé¢

étre une bonne chose, comme tout pas trop, faut rester un minimum humble, mais un peu

sdbaimer, avoir confiance en soi,selfelpoutrhiot qgque
ce nobest pas une mauvaise chose, apr s moi
guel qudun qui ne prend pas de phot o étrequi no
penser que coO0est P nutil epesannét o utj,e mmaei sr atpup e
une copine qui néavait ni Facebook, Il nsta el
alors qubelle nbéavait aucun r®seau social,
c6®t ait vrabmd®pepdudesl bems; cbest tr s sub

Une autre admet gue <cobest maes pcéaesgueouma
narcissique. Apr s faire quelques selfies cb

grave». Pour une autree« 0 erspetit peu ¢ca de temps en temps chez certaines personnes, on

a | 6i mpr e s-mdije suis beaw[dres]d rmais en fait aprés il faut prendre une petite
distance, mais ce réflexe de se dire "oh eelti i | se la p te", cobest
souvent en fait, mai s moi j e pr ®f» unecautnme di r
déclare que<c- a d®pend, enfin pour <certaines person
pas pour tout le monde . Une autre consi dpratigue marcssignee nt gL
«i | faut sbéai mer pour aimer se prendre en ph
et tous |l es endroits posslinbl es. Cbest une fo

Pour une autre personne le selfie touristiq@st«n gu comme un@reuve d'étre alléans

un lieu touristique mais on peut se demander a quutven prouver cela et pourqu®i»,
certains :s«@aiqu prefiterlaophaon®, «comme une pratique dépendant des
cultures, et reflétant bien les pratiques cultusellBst ce qu'on se montre dans un beau
paysage, ou est ce qu'on montre un beau paysage Ga peut étre bien pour capturer un
momenf mais ¢a peut aussi "gacher" un beau paysagmge une des personnes interrogées,
«cObest surtout as twopleglieux vidités oonsidéreound gutrepet pour une

autre encore, €est un souvenir un peu narcissigue

Déautres estiment que cela d®pend de mul tipl

85



(@)}

l-Le selfie touristique : un out il d

«Ca d®pend parce que si on nobdest pas tout
gue ba personne ne va refuser un compliment ou quelque chose comme c¢a, je

pense que tout le monde aime bien recevoir des compliments et étre valorise,

-a ne veut pas dire forc®ment qubéon est
en général ¢a peut étre utdipour plein de choses donc non je ne pense pas, a

outrance oui par contre

«Cad®pend hein [rires] parce que comme |
certains qui en abusent vraiment, ils sont narcissiques, mais moi
personnellement je me prendsdetempen temps et jJ Oh®siterai:

b on%®

«OQuai s pour moi -a d®pend vrai ment du col
de soi sans but que de se montrer je pense que ¢a peut étre un peu narcissique
apr s ce nbdbest pas m®mal céoestrermaameins sidaque

ddbun voyage, je ne mets pas -a dans | a m°

lls sont plusieurs a distinguer le selfie touristique des autres types de selfies et a considérer
gue | e selfie touristi gqusedasgeirtaide npoa rntsa gnearr cli

avec le lieu et pas seulement montrer son nombril.

«Je distingue deugortes de selfies pour moi |l es selfies tou

pas des selfies je suis chez moi, le selfie dans le premier sens du terme pour

moicdest assez mal vu parce gque cobOest assez
haute estime de soi pour en faire, mai s
pas | a m°me chose, ce nobdest.»pas | a m° me i

« Comme le selfie ordinaire, ihe parait traduire un certain narcissisme, mais

moins marqué en raison de I'élément touristigue

«Cbest assez drlle parce que |l e selfie nc
trouve -a hyper ®gocentrique &etgel e selfi
cobest toujours un peu ®gocentrigue mai s

son aventure, |joai | 6i mpres»sion que coOest

Certains rappel l ent t o udspedteole Beu, qtous ilek liewxs t i m
touristiques ne sprétentpas au selfi® (exemple des selfies dans lesmps de concentration
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qui semblenvraimentdéplacg), «les selfes touristiques ne sont dérangeants lorsque ces

derniers sont faits dans des lieux non appropriés (camp de concentration, cimetieBar

contre il est intéressant de réfléchir a la symbolique du lieu ot on feénet son selfie. A

| 6 ai sbreprofeebaptis&olocaust Shahak Shapira, artiste israélien, ouvre les yeux a ceux

qui se prennent en photo devant le monument a@amo i re des victi mes d

négligeante passé sanglant de ces liexpnote une des personnes interrogées.

Le selfie touristique est pergucemme un acte narcissique, méme si maintenant tout le
monde en prend, les gens continuent de juger éeiqu s fmémeb». Sa pratique et sa

réception semblent toutefois avoir évolué depuis le moment de son apparition

«M° me mon p re il prend des selfies maint
a évolué»

«D®j © j e pense gue itgesaluckfacesertautcaetgupar u y a
c6®t ait quand m°me tr s connot ®, mai s oui

ca dépend vraiment de la personne qui prend le selfie je pense et du centexte.

«Méme rien que Snapchat, le développement des filtresglawt de Snapchat

on pouvait juste se prendre en phot o, ce
-a nbdéda rien 7 voir, genre tu peux modi fi
Facebook maintenant tu peux modifier directement dessus, Twitter aussi, tout

et caa totalement évolué, oui oui rien a voir au niveau de la qualité, maintenant

l es gens mettent des selfies sur Linkedlnn
photo, chose qui aurait été impossible en 2013, vu la qualité des téléphones
portables, je voimon t ® ®phone cbest un truc de f ol
mai ntenant, cO6®tait critiqu® mais -a ne s
toute fagcon méme la personne qui critiquait elle prenait un selfie, apres je pense

gue tout | e ounhle mande est drapeuwnrarcissiue donc en vrai

laisse les faire des selfies.

Certains parlent doéun certain essouffl ement
profit déun retour " «audébup ¥y entaopleir qui daisaiertt, q u e
mai ntenant y en a moins je pense, parce que
les photos normales qui reprennentledesskg e trouve qubdau d®but il

et mai ntenant j e trouve tgomme un autlsupplegnentairee t mé
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gudon wutilise avec mod®ration et par mo me nt
moments ou on peut se dire tiens on va en faire une dizaine et y a des moments ou pendant un
mois tu ne vas pas en faire, je trouvequen fin de compte | es gens
de photos, photos méme avec un smartphone que des selfies maintenant sauf quand ils ont
envie de sO6®clater, je trouve gque cbest moir

momentsquando a envie de 06®cl ater entre amis

Déapr s |l es personnes que | oOai i nt erklte® g®e s,
moins de 25 ans »,les 1620 ans je dirais qui ont besoin de se montrer et de se sentir
accept ®s. Je piemts@r °qtudpdr plea ds uWiet d 6(1 a preuv
en sel fie, ma i sduasimanhpiusy, «gquand nénme lep jeumas (& pense, on

a tendance a vouloir prendre en photo le moindre instant de notre vie, certains plus que

déoautrespopumas je dirai seunpshecjendest sgqguandi e mp

fait d ed&@tsusduess (lo'n voit |l a mat heuse rationnel
chemins inconnus) mai s je diraisudvegettpl us |
technologie (contrairenm¢ & nos parents par exempie)«c 6 e st nousl» | es
soexcl ame Wi lliam, ©g® de 17 ans. Beaucoup
jeunes les <30 ans et moi ns, enf i-40 ans en vp elissaeoir q u 6~
tendance © demander ©° quelqubdéun de nous pren

gue cOees t ppoaurreiulne a uunrpeu tqutele nsonde je pense 6 ecsGaut r e
auraient tendance 7 diféemening el ucsd elsd s »ukjee mnper saét
pense qudi l y a pJl«tesimed et defOB0 ahse. §)ne quire estene que o n t

cobest aut ant prati qu® p a:r«un hensme il eanaussi youlgiru e p a
mettre son corps en valeur autgnt 6 une f e mme, i va voul oir m
autant qubébune femme, un homme sb6ai me aut ant

quoi l ne va pas se maquiller quodil ncajeveut
pense qgudibrecEbes i t e au ni ve aavecdesalosty aanmic,imais d o6 C
cbest du tout ertre20@B8 (h 6a MmpYourd ees fyatiqué, mais apres

tes préoccupations hangent entre | e travaienprendrgaas f a mi |
guotidiennement comme une nana de 20 gngense quand méme et le monde en fait

mais selond tranche dobéo©ge, |l a fr®quence, l e styl

domained 6 a c auUssSK.I t ®

Déoapr s | es pienrtseommee®eqsuei |Ij 6aedé mbl er ai t qgue |

| 6©ge de |l a personne: " qui | 6on demande son
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«¢a d®pend de | 6©ge de | a personne je pert

sont completement tarés

« Ca dépend des générations,jlesunes il s vont dire que cO0t¢
ils vont dire que cbest moins bien, enfir
cbest moins bien, mai s en ce moment 'y a n

je pense que pas mal de gens doivent trouadaien.»

«¢a d®pend de | a mentalit®, " Paris on va
parce que tu vois autant des touristes de 50 ans, méme pas que des touristes,

des gens qui travaillent dans la mode ou dans le marketing et tout, alors que si
tuvasvoi r quel qudun en province je ne sais
|l a soci ®t ® coO6est vr ai quoils vont quand
jeune adulte ou dbéado, -a d®pend des ment
dans la vie), dans lanode ou le marketing avant de travailler avec une

personne tu vas regarder son Instagram, ils ressemblent a quoi tes selfies,
combien téas dbébabonn®s, pour moi i est
personne qui le fait et selon la personne quivalgmar der aussi, donc ¢

tres subjectif»

M° me s cobest pour garder un souvenir, on r
montrer qgquwdoemdy e®tuai ts.el fi e devant un monume
doune certaineg dorme®d®t respe®gard de ce mol
facon aussipeti t r e de se viod apprloaprpree),wegadagee ung 6y ®1

expeérience intégrant ce monument ou ce site qui leur est précieux.

Une personne r adevoseliiestougstiquesdplae cer eqruce j 6 ai me b
en général, au départ je ne faisais que des photos du lieu et au fur et a mesure je me suis mise
dedans, parce que cO6est eme sp opuhro tuonsearcacydeerset cmix

codgtop bien [rires] cbest trop bienulercdest

derri re dagng 6cab ereet bseyamupcaoup parce que du co
bl anc, r®cemment | O0O®tais 7 Prsaag®el dta®ev,i |dde®t
bien, derri re |l e d®cor ®tait magnifique, t©0
non franchement cobest |l e d®cor gui change t
selfie».
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Les selfies touristiquespermettent de personnaliser un peu les photos et de garder de beaux

souvenirs (et pour dansauetfeunaa2dansifeiresappel er ¢

Une personne remarque que le selfie touristique est avant tout mis® €n scene avec

| 6i ndu vdaemnut rae, cb6est | 6i ndieyi dpoargnbntrearquempt e p

suis all ®e - t el endroi t, parce qubéen fait
|l nstagram je parle, -a fait wun niblbcadephaasaphot o
Londr es, coest des photos qui se Ssuivent, (
endroit, ddautres points de vue aussi et p u
donc du coup ce nodest Opfeiss. une photo qui a ®t
Débautres personnes insistent sur |le clt® tr

« Le selfiec 6 aurs gartage de ce que tu fais, une photo aussi, mais je ne sais
pas le selfie ¢ca a aussi ce coté trestr&s eau soci al, cbest pour
tu fais clairement, toioueste que t des.» ce que todas fait

«Je pense que rien que | e fait de prendre
scene du coup je ne cherche flasément a me maquillemais rien que le fait

de faire un selfi.e cbest se mettre en sc

¢ Coest une photo pens®e avec uhe mise e

autant étre beau, het[Rires] »

Si une certaine part de narcissisme est bien présente, on peut convenir avediMa#ese
dont i est guestion est -@diree me panse megarderi S S i S

simplement le nombril, mais se regarder le nombril les uns avec les Jutres

Le selfie touristique a une dimension sociale. Il permet par exemple sterezdes
liens sociaux en donnant des nouvellessa famill e ou ° ses amis |
|l 6i ndi quent | es r ®sleslsdlfiasttauristiquesnsont destinésrajoritéo n na i r
aux amis (85,4 %), a la famille (74,5 %), puis arséme (52,6 %) et10% conc dent qu
sont ®gal ement destin®s ~ | d6ensemble de | a t
sens. « C'est sympa pour échanger avec les amis taniile et pour donner des nouvelles

«comme je les poste géméement sur Facebook/Instagram ou Snapchat, ils sont

172 MAFFESOLI Michel, «Narcisses : sommaw®ous la génération la plus obsédée par ses défauts physiques de
I'histoire de I'humanité 2, 2013. [En ligne] http://www.atlantico.fr/decryptage/narcissgsmmesgeneration
plus-obsedealefautsphysiqueshistoire humanitemichetmaffesoli895382.htm{Consulté le 9 mai 2017)
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principalement destinés a mes amis a mes amis, ma famille, mes connaissamces mes
potes, a ma copine, enfin voila qugiune autre personne est consciente que ses selfies
touristiques sont aussi destinéa une foule, de toute facon en général sur Instagram y a mes

amis aussi, mais y a des gens que je ne connais pas

Les gens ne semblent pas étre obnubilés uniquemanteprs propres selfies comme
pourraient |l e penser certains, mais il s soi
autres, ceux de |l eurs proches quodils sont c

c®l ®br i t ®s ou d o irdofinkrdes idées ai des enves de voyagest | e u

«Cbest bien de so6int®resser ~ | a vie des
des fois ils font des super bell es photo

agréable a regarder, ca fait partie de la vie

«Al ors ce noest pas par fiert®, coOest un
carnet de souvenirs, mai s ce qui est bi e
co®tait | 6instant pr ®sent , partager | e pl
de compteréags sai ent doéune mani re, enfin ils @
-a cbest chaleureux j6aime bien et moi d

en vacances ¢a fait plaisir de voir que les gens sontbien.

«¢a donne envie ouai snatpaseacadeeretdédire ux quodo

tiens joiraisd  "bisaurtoucetqguamdr ooi ta du sol e

bien.»

«Oui, jo6baime bien voir 0% sont mes amis.
suis jalouse sinon je me dis juste "ah ca serait¢dbla | | er | 7 " é

«Comme -a d®file sur Snapchat ou I nstagr a

dire un petit mot ou je vais likes.

«Quais, je suis des personnes, des influenceurs et souvent quand ils sont allés

dans des endroits qui rendent bien en @lt, bah -a me donne envi
guobé

«OQuais carr®ment, jb6badore -a, je suis des
exemple qui voyagent et tout, cobest magni
gudune envie cbest de deastrepawmre -1a sdqedudre
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touristique cbest tell ement mieux qubéun s
partage doébun | ieu, cbdbest une pub pour | a
gens ds&y aller

«Quais grave, ca te rajoute vraiment une dastinn on sur ta | iste, |

trop et puis en général maintenant les photos sont de trés tres bonne qualité, ¢ca
te donne des idées par exemple quand tu vas dans une ville a visiter cet endroit
|l © aussi, © pas zapper untoutismedupays; 6 est une

de la ville.»

«J'adore en faire, et jadore en recevoir. Dghabalement, j'en pense du

bien!», «xpour moi coest |l e reflet des vacance:
dohiver mai s y a aussi d u casleursedes au spo
souvenirs, des gens gubdébon connait, qudon

« Cela me donne envie de voyager

Final ement i sembl erait gudon soOint ®resse
suivre la vie de ses amis, que cela peut donner des idégsstieations ou méme servir

doéoinspiration pour r®aliser ses propres self

Le selfie peut ®galement °tre qualifi® de v
liens avec ceux qui sont loin, mais aussi de passer un bon moment en faisant aessgoim

enprenant des poses qui seront immostsis dans des selfies de groupe.

« Si on fait un selfie a plusieurs y a un c6té sympathique, y a la relation avec
les autres personnes qui se conjugue et ¢ca permet soit tout le monde va étre
triste et on vdous pleurer soit tout le monde va rigoler, féter quelque chose et
tout le monde va montrer sa bonne humeur, en méme temps tu figes ton

moment et quelques temps plustard tute dirascdjour on s b6éest bien ®c

Pour André Gunthert, on serait malavisle qualifier le selfie de condepniquement
narcissique car alorg ue Nar ci sse noesimémenne @chershe ®as q u e

| 6i nteraction et ndaur ait jamai s mis son poc
davantage un phénoméne soaipll e | que chose qui p e unnwecteurd 6 al |
de discussion et de contact, un « embrayeur de conversationLa pratique photo dite
"amateure st proportionnelle ™ | 6activit® soci al e
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arenbr cer l es I'iens entre membres dobéun r ®seaul
Raphaz=l Lell ouche, l e selfie sOéx@Qadmi s goeVve
ddautre que I|'Uh.Pdans Ahdi ®agdationd Huselfie dansllad i
consommation culturelle est devenue uneroysne p hot ogr aphi er devant
mus®e nbdest pas wm ersihduealermare pdpdagd dg copsonmrEtions

« non élitiste » de la culture

Loune des duwtnrceas ogirsamdauessel fi e est quoil per
de partager un souvenir. En effet), cdbest <ce
certain nombre déclarent que cela permet de faire partager un lieu magnifique (45,3 %),

343%avouent que coOest pour montrer qudéils on

servir de contexte ou doéillustration ~ une ¢c

Les selfies touristiques sont réalisép @ u r montrer 0% je suis, do

ausside bonssouvemr s que j 6aime revoiwm quand je regat

llIs sont nombreux @éclarer prendre des selfies touristiques parce que cela leur permet de

« conserver ursouvenin.

« Je fais des selfies touristiques pour garder des souvenirs des endroits visités

etpour partager | eesdnbeu 0% | 6ai ®t ® avec m

«Pour me rappeler de mes vacances et pui s

mieux de les avoir en photos, ¢a rappelle des souvenirs

«D®) " pour marquer | 6instant ,tenbule nst ant P

pour en garder un souvenir, pour pouvoir le partager aux amis

«Parce que |jb6ébaime bien garder un souveni

montrer a la famille quand on rentre

«Cbdest une mani re de se r apageasaqair , de ga
voyagent beaucoup cbest bien et comme moi

qgue cobest bienedtmasmoer m2@ypupouvsenur é

«¢Ca per met de garder des souvenirs et p u

partager un moment, le moment derpre la photo»

13 GUNTHERT Andréop. cit.p. 11.
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« Des souvenirs et aussi ¢ca me rappetécisément ou je suis allée.

«¢a permet de partager et qubéon passe un

souvenirs»

«du souvenir, mais une autre facon de se souvenir du voyage, quand tu te
pends en photo tu te rappelles comment t

pense, y a des photos que je revois et je me dis que je me rappelle comment

j 6®t ai' s quand je |l es ai prises je me rap
guartier jw8ifdurc¢o6®tnaiste trrappell e que c¢06®:
dé®moti ons, coOest vrai ment au niveau sen

intéressant aussk
lls relevent souvent aussi la notion de partage qui va de pair avec le selfie.

«Ca me permet de partageamie et que mes amis puissent savoir ou je suis

allée etc»

Une autre personne confie quod«Calbdoaneanepmm®ci e |

tr s spontan®e par rapport 7 tout | e d®roul «
qguumar que plus des instants fig®s et voil ™ <80
mouvement ou sux | 6environnement

En tout cas, il est certain que le selfie ne laisse pas indifférent comme le montrent les réponses
des per sonnemgéeg @da guedtian suivame Bikdez-vous que le selfie

touristique représente plutét un atout ou un handrcap

Certaines personnes le considete ou convi ennent quunihdndigae ut se

pour certains aspects.

«Un handicapsionped trop de temps ~ faire des se

du lieu »

«Si on est trop a prendre des photos je pense que c&tpeuin peu un

handicap»

Certains ont un avis mitig®, ils reconnai ss
positioment pas vraiment«je ne sais pas, ce n'est pas bien ou mal, ¢ca existe, comme les

carottes», «il peutétredrdle ou pathétique, selon il «a de l'intérét pour surtout montrer un
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lieu ou une situation hors du commundu moment que les gens gei pratiquent sont

heureux et conscients de ce qu'ils font, c'est une pratique qui ne fait pas de mal. Je pense que

c'est une distraction comme une autre

Et

«Je ne sais pas je dirais ni l 6un ni | 6a
relou quandguéesdessayes de prendre ton
gue les gens veulent passgren a qui passent toutes lesetondes devant le

truc ettu les veuxpas sur ta photapr s quand todarrives pasc
monument comme tu veux ouaisquandy r ®f | ®c hi s cbéest un p«
mais apregs 60 @ sIts s i un atout parce que tu peux V

toi-m® me cob6est tout Jadavantqage qdiangelqfuied quad

en photo, tu te vois ,palsa paseenas anad miasn
pas surglet out - a, |l a personne ndest pas un ph
il ne sait pas ce que toitu veux voirsurlaphdta nc cbéest | 6atout de

faire ce que tu veux de ta photo

«Des fois je suis 56/0 , i mob e st arriv® plusieurs
personnes qui prennent des photos sur Timesquare et des belles photos, je

voul ais absolument avoir | a m°me photo et
prenait la photo pour moi ne comprenait pas ce jguvoulais et du coup des

fois Jje me suis un peu pmasslantfaet et oe
compl tement d®bile et on sbéen rend compt

peut vraiment gacher des bons moments, enfin ca monte un peu aia téte
pour: déautres

«Cdbest un atout et cbest compl ®mentaire a
ca peut se développer, se maitriser et en plus on peut trouver des nouvelles

choses au fur et a mesure, des nouvelles trouvailles, que ce soitau dé/la

prise de la photo, du cadre soit on le fait en face a face soit on peut le faire en

profondeur,parebnas, dans tous |l es s»ens en fait,

On remarque tout de méme que les personnes sont prises souvent de face dans 73,5 % des cas

mais également de %, de profil, de dos, en plongée, en -@botrgée. Pour ces deux derniers

types de prises de vues, cbdbest souvent | ors
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C'est une pratique nouvelléendance, amusante, voire umokiveau stylescciétaire de
communaut®& e t une @oavslle maniére d'avoir unusenir d'un lieu qu'on a visit€'est

la forme moderne de la photo souvenir qu'un passant prenait pour no@sd e fagon u n e
différente d'immortaliser un moment, dgdr l'instant présdndans un lieu touristiqueCela

permet de garder ddons souvenirs de la ou on était, et souvent avec gdegbouvoirles

partager avec notre entouragec'est un bon moyen de garder un souvenirfaitadu lieu et

des personnes «Ca permet de psonnaliser une photo touristique, on n'a pas la méme

photo que tout le monde ou qu'on peut trouver sur Google, pourquej pag personne

pense que gela rend ingressant les photos de vacanee&ujourd'huile selfie touristiquest

un incontournabl&le tout voyagell permet de« montrer qu'on a été dans un lieutgailier,

frimer un chouillafaire partager de beaux souvenirs a son entourage et gargheérse un

souvenir d'un endroit sympa «c'est un partage de I'endroit que l'on vigdeec noi je !) »

et ca«flatte I'égo des gens C'estégalementine maniere de rendre visible un lieu qui n'est

pas forcément toutiisjue mais qui peut le devenir. Celarmet de« garder undrace visuelle

de notre voyagede partager les lieux, paysagesités et en plus de partager I'émotion
ressent a chaque instant Il est trés évocateur, pratique et peut sahdutil de promotion

Il « évite I'éternel probleme du "qui prend la photo»?«avec | e sel fi e ce qui
gue tu hédsasi Mldies demander "prendg ma& engphofpoenqued a ns |
tout le monde faisait avant, quand on voyageait sans les smartphones et tout, du coup le selfie
caacetavantageet«c 6est bien parce que -a peetoet de

Voir ou les personnes sont allées

Une personne remarque que le selfie peut étre un bon outil de promotion et étre utile ou utilisé

par tous.

«Cbest un out il efficace pour tout l e m
planifier son voyage elle a wun gars qui est parti 1a, elle a trouvé ca jolie, elle

sbest dit oh faut que je |l e visite. Les ¢
ville, quand ils vont aller dans un musée ils vont prendre une photo de ce
muséegquand ils vongaller dans cette rudés vont prendre une photo de la rue,

guand ils vont aller dans ce cafédans ce resto,dlvontprendre une photo du

plat, ca touche tout le monden couple qui veut partir et il ne saitspaop

0 2 €é oildar exemple je veux partir en ltaliecetgtéh ai des ami s ital.i
vivent par exemple a Turin ou a Milagt, quand je vois leurs photos, je me dis

"oh -a cbdest | ol"juapotejgu est alléean stadede dlitay, al | er
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"oh ouais faut que

j 64&i 1Abee sto iucnéek eptus ga d & e (
une publ »

Au vu du succes du selfie touristique, les institutions culturelles, touristiques ou les marques
ont d®ci d® de sden

emparer pour se faire mie
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lIl - Le selfie touristique: un outil marketing

Pour TomBi t t man, c¢r ®ateur de | 6application W
étre un bon outil de promotian cela dépend du contexte, mais il y a plein de possibilités,
d'idées nouvelles, bref c'est vaste et sans limites si ce n'est sa propret&€réd®our une
autre personne que | oOai | beduuprde g@&daues surles peut
réseaux sociaux (Instagram particulierement) utilisent des personnes a forte notoriété pour
promouvoir leur marque (candidats de téléréalité, stamgublses, etc.), sous forme de
placement de produitla personne se prend en photo avec le produit dans la main ou en
arriereplan par exemplé . Il 1 s sont nombreux ~ me dire qu
des c®l ®brit ®s. U deeSha&ina et estimepjueenondseulerieat xeegerpel de
selfies peut participer ~ |l a propre promotic
un lieu ou un produit. Une autre déclare quesselfies sont un outil marketimgen prenant
| exeepl e®RAd®br i t ®s qui | Gutilisent durant | e
efficace pour | es jeunes que pour | es touris
influenceurs ou des Instagrameurs dans la promotion touristique. Uneeragen ce sont
«l es agences touristiques déaill eur s qgui p é

Instagram, et qui leur organisent leurs voyages»ett. en contrepartie ces Instagrameurs

prennent et publient beaucoup de photos pour contribuerparlao mot i on de | 6 ac
voyage, dobune destination ou doOoune mar que,
| 6l nstagrameur qui se voit offrir | a chance

Une autre la rejoint sur ce poinkY a beaicoup de pubs de voyage qui utilisent le selfie.
Aujourdohui y a des gens oui Usentiepap®sspnanc¢
interrogée prend un exemple concrdeux influenceuses dans le secteur de la mode ont un
blog,«e | | e s ¢ OligigpRessbnleteNatalie Halcro et en gros elles étaient invitées par la
Thailande pour étre ambassadrices, du coup elles ont été invitées dans une villa magnifique, a
faire des visites magnifiques, on leur a offert des tenues traditionnelles etes eing¢lposté
énormément de photos sur leur blog et leur Insta et ¢a a fait de la pub pour la Thadande

elle remarque que cette pratique est de plus en plus fréquente. Une autre encore constate que
«ca se voit des agences de voyages qui payent flesnceurs pour aller dans tel ou tel
endroit pour faire des photos ou des reporta
compte, ca permet de faire de la pub autremehine autre considere quele« selfie

touristique est un outil de proman touristique et un outil de promotion pour les marques
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par ce que | e sel fie per met des pubs pl us
influenceurs». Une autre remarque que le selfie touristique est quelque chose qui fonctionne

« parce gque les gempii ont une certaine notoriété sur les réseaux sociaux, ils sont suivis par

plein de personnes et toutes ces personnes elles planifiefft peute des vacances
vacances a Noél et ces persorhés el | es ont besoin doboded®es,
tourisme je d®marcherais | es gens, parce quc¢
photographe>. Elles sont plusieurs a parler du coté plus personnel, moins idéalisé du selfie

« le selfie fait «"vrai} une photo bien prise peut vraimentratt Les gens aiment de moins en
moins | es photos trop parfaites pamcces quobi |l

beaux selfies "brouillongdonnent envie,, me confie une autre.

«Un sel fie codbest tell epesanneelektaitdapsupont an®
l e prendre, je pense qubébun selfie cbest
convivial qudéune simple photo, cbest froi
dira qudéil y a des photogr aphirepBotogui te fo
mai s avec un selfie toas une personne el
guel qudun dessus qui peut raconter une hi
elle.»

Certains pensent que le selfie peut étre un outil de promotion pour les adencggges,
d 0 a upour éesshow biz notammenpour Disney par exemple, oup®ur tous les sites
touristiques, pour tous les lieux ou il y a quelgque chose a voir, les musées misque

«c6est une mani re diff ®r edchdses>. et suppl ®ment a

L6i ndust r i edoiddoncjsorferrsur b nague du selfie pour mieux promouvoir les
destinations>, puisque le selfie touristique estikk moyen de promouvoir un endroit ou une

destination».

Pour dbdéautres, c O antextes, buecela dépend dia st deccenmmerdil ns ¢
est utilisé Il peut étre utile <ar les gens aiment tourner sur leur propre nombril donc une pub

centrée sur cela peut vraiment fonctiormer

Une aut r e:«fédumsetadarpopalayie edle la finalité d'une institution culturelle

qui voit son budget se réduire d'année en année, limitant la publicité institutictwelle
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Une autre reste indéciseur selfie est quand méme trés personnel et par exemple pour les
agences de voyage, les gemsvdnt se projeter/laisser libre cours a leur imagination, ce qui

est plus compliqu® avec I»a photo de quel qudu

54,7 % pensent que | e selfie peut °tre un o

tres certainement, 17,1 % ne saveas et 13,3 % ne pensent @@4.7 % pensent que le selfie

peut °tre utile aux mus®es, agences de voya
ddavis sur | a question et 14,9 % ne pensent
Le selfie est un outil de communication peu colteux,str vi si bl e | or squdi l

réseaux sociaux et qui parait authentique car il met en scéne monsieur tout le monde. Il joue
sur |l es ®motions et est facile ~© r®al i ser
entreprises et institutions fasgeappel a lui, soit par le biais de concours récompensant le plus

beau selfie, le selfie le plus populaire (nombre de likes le plus élevé) ou un selfie tiré au sort,
soit en reprenant |l e concept du sel flue pour
traditionnelles, soit, encore, en faisant appel a des influenceurs qui vont réaliser desaselfi

des fins promotionnelles.

A) Le selfie participatif

Avec le selfie participatif, les selfistes sont invités a participer en prenant des selfies
bien sdr,mais aussi en les partageant, en les publiant sur leurs réseaux sociaux, souvent a des

fins de promotion.

Les entreprises, l es institutions et | es mar
promouvoir en particulier dans le secteur du tones. Loutilisation de 1|0
de communication permet de faire passer son
argumentaire et en plus de créer des liens directs avec les consommateurs. En matiere de
communication événementielle, celuligva partager un selfie concernant un événement
particulier sur | es r®seaux sociaux indique
| 6exp®rience, sinon i ne publ i erait proba
doéi nt er a c tauthentigu®, ge Vafimpligaecle public qui va alors pouvoir devenir un
m

ambassadeur potenti el de | 6®v nement aupr s
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publie de fa-on apparemment spontan®e joue G
sesontacts qui vont ainsi avoir une i mage pos
Des outils sont apparus pour exploiter | e p
®v nementielle. 1 sbagit par exemple des Ty
derend e plus vVvisibles |l es selfies publi®s ave

di ffus®s en direct sur des ®crans g®ants sur
participants a publier encore davantage.

Les musées se sont emparés ddsf i e pour l eur promoti on, | 6
permet de faire de la publicité quasiment gratuitement. Par exemple, en décembre 2013, a
New Yor k, |l es spectateurs de | 6installati on
selfies. La mémermée, au musée Andy Warhol de Pittsburg, les visiteurs étaient également
invités a prendre des selfies et a les publier avec le hashtag #WarholSelfie, les selfies pouvant
°tre consi d®r ®s comme soOinscrivant .Ildfauhs | a
aussi citer | e Museum Selfie Day, dont l a pi
qui invite également les visiteurs des musées a publier leurs selfies, pris dans des musées,
devant une fTuvre dobdart o eclahashtag#MussumBelfit es r ®
dans le but, selon les mots de Marlene Dixon, une Britanmigsgionnée de musees, de :
«Montrer que |l a culture est fun ! &. ¢ On m
montrer que les musées, les galeri¢s, el es vi siteurs peuv@nt soat
raconte Marlene Dixon. De méme, la responsable de la communication du musée de Cluny
qgui participe 7 | 06op®ration dl®dmrsainthtriesequd 0d ¢
qui est Ita umlet rneaniCbaes do6i mpliquer | es visit
de dire quoéon a | e d°e.iCette initiativa a &éRrepiise uropey a u
partout dans le monde (France, Russie, Afrique du Sud;Htats s € ) , mai sanc 6 e st
les pays angls axons quobelle a connu un grand succ
premiére marche du podium. En France, parmi les musées participant a cette initiative, on
peut citer le musée du quai Branly a Paris ou le palais des Betade Lile et le musée des
BeauxArts de Lyon. Les musées veulent ainsi motiver les jeunes (principaux utilisateurs des
selfies, mais pas forcément des museées) a les visiter et aussi renforcer la relation entre le

musée et le visiteur en rendant ce dernier a&ttiprescripteur sur les réseaux sociaux. Les

pour voir quelques exemples de sel fiesAnpres3st ®s avec |

17> « Selfie: #moi (et la Joconde), 2014. [En ligne]http://next.liberation.fr/arts/2014/01/22/selfimi-et-la-
joconde_97481%Consulté le 9 mai 2017)
7 |bid.
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selfies ainsi réalisés sont souvent artistiques, humoristiques, décalés et constituent un outil

|l udi que qui va renforcer |l a cr®ativit® et | 06
culturelle sur les réseaux sociaux. Le selfie devient ainsi une véritable arme de
communicati on. Tous | es ans, ) | 6occasi on d

selfies pris dans les musées du monde entier sont publiés sur les divers réseaux sociaux.

Dernieremen{marsjuin 2016), le musée des Beaants de Lyon a fait appel au selfie pour
promouvoir son exposition Autoportraits, de Rembrandt au selfieavec un titre pareil, le

recours au selfie parait effectivement tout a fait justifié.

Si les selfies sont Uisés pour inciter les gens a fréquenter les musées, les selfies ont
d®sormais | eur mus®e ~ Manill e, aux Philippi
Museum, entierement réservée aux selfies a ouvert, contribuant ainsi a Iégitimer la pratique d

selfie en tant que véritable pratique artistique.

Toujours dans | e domaine de | é6art, une i niti
doéoart :en¢c |IRogwmre c ® ®brer | 6art dans | 6©ge du
hashtag #A®fTheSelfie. Partagez vos selfies les plus imaginatifs et ayez la chance de gagner
500 A, une ®dition sp®ciale de | 6i mpression
ArtFund et la National Portrait Gallédly €. Cette fois, il so6agi:t
commerciale, car si les participants sont invités a faire un selfie avec une peinture, puis a

publier sur les réseaux sociaux avec le hashtag #artoftheselfiekingandmcgaw, le prix

correspond ° des benssid@acdeat! 6®di t eur qgui
davantage.
Ce principe du concours est tr s utilis® dai

motivante et peu colteuse qui va permettre de faire sa publicité. Dans les concouisgje self

|l es participants sont invit®s ~ faire un sel
on veut faire la promotion, puis a le publier soit sur leur propre compte soit sur le compte de

la marque avec un hashtag spécifique qui va permeereécupérer automatiquement les

selfies postés afin de pouvoir choisir ou tirer au sort le ou les selfies gagn&ete

pratique, gui sdinscrit dans | e selfie mark

17 « The Art of the Selfie PhotoCompetition», 2015.[En ligne]. https://www.kingandmcgaw.com/inspiration/p
ost/theart-of-the-selfie-photo-competition (Consulté le 16 mai 2017)

Traduction «To celebrate art in the age of the selfie, we are running the ultimate #ArtOfTheSelfie competition.
Share your mosimaginative selfies for your chance to win £500, a special edition print of your work and
fantastic prizes from the ArtFund and the National Portrait Galery.
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mi nut es ° | 6 0ccas ieromars @E6. Legourhalisvigait anWe ehéisse au
selfie quotidienne dans | es mus®es parisien

parmi toutes celles exposées dans la capitale. Grace a une premiére énigme, on pouvait savoir

dans quel musée étatx pos ®e | 6T uvr e, puis une deuxi me
| 8T uvre recherch®e © | 6aide dbébune photo. 1
(" noter que | 6entr ®e aux mus®es partlecipant

#20MinutesMW ou, de I'envoyer par mailcantribution@20minutes.fsi les personnes ne

tenaient pas a ce que leur selfie soit visible ou diffusé partout. Des cadeaux étaient offerts aux

gagnants.

En voyant tout | 6engouement suscit® par | a p
tendance en organisant son propre évenement autour duaselfita Selfie Party» qui a eu

lieu du 22 au 25 octobre 2014. Elle a ainsi mis en placereiiff¢ décors (créés par le
graphiste Pierre Vanni), proposé divers accessoires de prise de vue, des logiciels et des
applications pour smartphone afin de permettre aux visiteurs de réaliser les selfies les plus
originaux qui ont été imprimés sur papiersudes badges et dbdautres
pui ssent | es remporter chez eux. Loune des
SsO®t ait al or s transfor m®e en un Sel fiemato
possibilité de participer a uconcours de selfies, organisé sur Twitter et Instagram avec le
#SelfiePartyBpi pour gagner un Ipad Air, des livres et des magdZm#érentes catégories

et criteresont été prisencompte des sel fi es au mus®e, ty, | a By

etc.

Un autre dispositif, intituldes premiers signes d'umeétamorphosg® de Taprik, designer

interactif, proposait de changer le visage du spectateur ou de faire surgir une part cachée de
lui-m° me déun coup de d® ! ndr e®tuani ts e® gfail ee nmaeunptr
originale de Gregos, un autre artiste, connu pour ses multiples sculptures de son propre

visage.

Le Centre Pompidou a d®ci d® de consacrer un:
novembre 2014 au 27 avril 2015. Ateebccasion, le Centre Pompidou a mis en place, du 6
au 14 février 2015 pour la Saixalentin, un jeu invitant les visiteurs a déclarer leur flamme

en réalisant un selfie devantanging Heart’, | ' une des fTuvres |l es p

178 pour en savoir plus voirhttp:/taprik.net/legpremierssignesdune metamorphose/
179 KOONS Jeff,Hanging Heart 291 x 280 x 101.5 cm, 1992D06. (Red/Gold Hanging Heart mirrpolished
stainless steel with transparent color coating and yellow brass)
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Jeff Koons. llleur suffisait ensuite de publier leurs photos sur Twitter et Instagram avec le
#LoveKoon$® de liker ou faire liker leurs selfies sur la page Facebook du Centre Pompidou

pour avoir | a chance de gagner un catalogue

Laurence de Cassi responsable des réseaux sociaux et des projets numériques du Centre
Pompi dou revient sur | 6®v nement #LoveKoons

beaucoup entendu parler.

«Cbest un ®v®nement qui a ®t pass&ller ° me ment
probl me d® " cb6®tait qubdon ®tait sur une
parce que Jeff Koons, je veux dire on ai.
travaillais pas au mus®e -dloenzug.e mei Peauke
unartit e 0% on | ui a reproch® moult choses,

| 6accompagnement num®rdiegleal squic O®tt aii tt pmreo f
des selfies dans wune Tuvre, gui est d ®j

intéressante en terme de médiatien,terme de connexion avec le public, le

sel fie cdbest | e degr® 0 de ce qubébon peut

une photo de soi devant une Tuvr e, i noy
i nt ®ressant, je ne slem>Smeawsn spodtoi alivir eou e
une esp ce de mise en abyme, mais |~ coOo®
| 6occasion de |l a Saint Val entin, cCOoO®t ai |

rajoutait le discours de Jeff Koons, a cette opération numérique quiréiaei

ni ai se. ! manquait un f il rouge en fai't
| 6op®r ati on num®ri que qui avait ®t® propo
été réalisée, mais je sais que c¢ca a été un peu critiqué, parmi les projets
numériquesd@€Ce nt r e, ce ndbest pas cel ui dont on

veut valoriser un projet:

Selon el l e, coest une initiative qui a plut
concours a donn® envie aux dlaunag étédplus perénert i c i p €

de proposer quelque chose avec un vrai discours derriére.

«Je pense quoil a donn® envie ° des gens
la, je trouve juste dommage de la part du Centre Pompidou de proposer juste

- a, W ivtéressam quand on dit bah voila je ne sais pas par exemple cet

Wpour voir quelques exemples de selAfnéxe3® post ®s avec |
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artiste Brassai il a pris des photos de tous les petits graffitis de: Raisbah

vous en reprenant le #lartcourtlesmurs devermes aussi des traqueurs de

graffiisé, ce ewesadopdsnaire ce nbdbest pas hype
avec | e discours de | 0expo et ce quodon

bientdt ca va étre le centenaire de la Fontaine de Marcel Duchamp enfin de son

uri noi r , -laceetataessi Véauvar ga fortune critique, que de base
co®t ait un faux, ensuite que coOest un f a
fait quand on voit |l a pratiqueladeum®ri que

la relayer sur les réseaux la ca fait presque sens, comare cintinuait la
duplication, | e commentaire de cette Tuvr
essayer de travailler sur cetteidéé , | © y a un | ien, parce ¢
le directeur du musée va écrire un court texte et nous dire en quoiuaefort
critique de cette Tuvre tient au fait qu
etc. donc la du coup y a un lien et ca fait sens de proposer ¢a au public,

proposer un selfie aux gens je pense que ¢a donne aux gens envie de venir,

mai s ce n@estnepasnl @durscours sur | 6expo,

raconter quelque chose

EI'l e méi nforme qubil est di fficile de <conn
num®r i que, 1l s savent que cela a un récisepact ,
gue | 6exposition Jeff Koons nodavait pas besc

gue pas mal de gens ont publié, il suffit de reprendre le #lovekoons sur les réseaux et de

regarder. Pour elle, il y a eu de la participation parcecqge qui ®t ai t demand®
pas compliqu®, faire un selfie et | e publier
en place un jeu concours vient doéun partenai

| es r ®s e a uestpasuné giande nouveauté.n 6

«La politique [du Centre Pompidou ~ | 06®ga
y a une c ha rTous photographd¥tqai peoneet a taut le monde

de prendre des photos dans | e mus®e, <cbes
se prendre en photo librement et que du coup ils peuvent prendre plein de

phot os, |l © 0% nous on ne peut opsas tout r

faut gudon vo-dtoiatvse,c flaewt agyuwuihdn demande

181 pourvoir la charte: http://www.culturecommunication.gouv.fr/Documentation/Documentation

administrative/Tousphotographes-La-chartedesbonnespratiguesdansles-etablissementpatrimoniaux
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personne lambda qui vient au Centre, peut se prendre en photo, mais par

exemple tous les vendredis on regram toutes les plus jolies photos sur notre

compte Instagram avec unashtag (#LeCentrePompidouVuParVous) et

doembl ®e on ne va pas choisir |l e selfie,
esth®t i qgues ou si on choisit un selfie, C
un miroir avec une personne qui était de dos, fagmne se prenait en photo

laad e d an s , mais -a faisait sens par rapport

pas choisir le selfie comme reprise sur notre compte institutionnel.

Elle consid re qudil néy a pas Vr aament de
promotion ° | 6aide de selfies ou de jeu conc
gui sobéy pr°te.

«Bah -a d®pend y a pas vraiment de type ¢

discours, en ce moment y a Joseph Koudelka au Ceningi@au, lui il se

trouve que coOest compliqu® au niveau des
guel qubdun qui sDEeme Poutseemaphnioeo lluisdes
sbest m°me pris en selfeet, i lionadl fait des

y a 6 selfies de lui, 3 selfeet et donc en fait plein de photos de sorbaaa gt

on nobdest deass uparctoimme”™ accompagnement web

n6o®t ait pas | e discours etc. -mémméas -a se p
intikcette pratique, a mis sa personne deva
cas, pour Magritte ca ne fait pas sens par exemple, Cy Twombly encore moins,

coOest abstrait apr s faut voir -a d®pend
ensuite en général les gefiomt tellement de jolies choses sur Instagram, tres

est h®tiques qudéon ne va pas priv-il ®gier -
adi re que moi guand je vais voir un sel fi
vraiment une fagon de percevoir le Centrejsnean général ce ne sont pas des

selfies les images que je trouve magnifigue.

Elle a donc tendance a privilégier les photographies aux selfies pour le caractére esthétique
sur le compte institutionnel. Par la suite, elle fait part de son opinion seifieeen tant que

bon outil de promotion ou non.

«Je ne pense pas que ce soit un bon outil

partir du moment o0% |l es gens | 6ont fait,
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mo me nt 0% cbest une uper dteisquee nguil ef of noentti, o
chose sur laquelle il faut réfléchir parce que les gens vont avoir cettel@&nvie

donc du coup je pense gque <coOest un bon o
ficel ®, mai s en soi | 6i d ®e aibedcersnme doat tir
une i nstitution trop froide, trop scienti
nous et le public et du coup si a un moment on passe par les selfie pour se
rapprocher du public, ce nbest pas une msa
un discours, par une explication, mais en soi si ¢ga permet aux gens de voir le

Centre Pompidou comme quelque chose de plus proche, de plus accessible ou

on peut venir, se prendre en photo dans |

partir dustmoumeentproa4 icqbuee f ai te par | es
gui peut °tre reprise par les institution
exempl e autant on nda pas trop | anc® doc
essaye vraiment de travailler avec despSoah at t eur s, on nbda pas
compte Snapchat i ci, mai s | 6ai toujours
compte Snapchat, i faudr ait gue quel quodl
Snapchat, parce que coOest commed -a que -
mo i je regarde une vVvid®o cobest parce que
t°te devant | a cam®ra et qubelle me parle

sur ce réseau social Ia on se plie aux regles du réseau et si on se plie aux régles
duréseaudu coup on donne un Vvisage on humani
de vulgarisation, mais une sorte de vulgarisation intéressante, du coup ¢a
demande de trouver cette personne qui va étre dans le ton du réseau, sympa,
avenante et qui en méme temps ne va @ire des bétises sur la

programmation»

e estime qubé®tant donn® que |l e selfie est

moyen pour rapprocher | e public du mus®e,

€galement comme autiutil qui pourrait servir a rassembler une communauté autour du

mus ®e , mai s elle note | a difficult® de tr ou\

du Centre Pompidou.

«On ne demande pas particulierement aux gens de se prendre en photo dans
lesespaces dbéexpo, apr s cbest un truc qui

des milliards dbéop®rations, mo i -a fait L
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pas qgquel gue chose qubéon a particuli reme

numerique. On ne mettgls trop les personnes au centre du dispositif.

Elle rapporte quodo”™ part | dop®ration | ovekoor

avant, ils y pensent mais nbéenvisagent pas d

«On avait envi sag® ipyacete fhaautdecorkie dgpar ce qu

lui avec son avarttras ou il est comme ¢a ou il se prend en photo devant la

pl ace Kouselschka ° Prague, on sobdest dit
rejouer cet acte | 7, mai s i Ipéradiens t rouve 0
num®r i ques ~ venir il néy en a aucune qu

débop®rations o0o% on demande aux gens de pr

un¥mai s | 6i d®e ce ndest pas quodils soient
téteenf ai t |, mai s qubéils soient plus dans | e
depuis | 6op®ration | ovekoons qui néa pas
trop | e renouveler je pense, par mi tout e

celle qui a le plus bii. »
Par la suite, elle donne son avis sur le selfie touristique.

«Je pense que cbdbest une pratique num®ri qu
elle existe et si les gens ont besoin de se prendre en photo devant des
monuments avec ce c!'t® joOoy ®tais cbest ql

A

ancrée dans ces nouvelleso r mes de r ®seaux sociaux, | 6a
r ®f ®r ence | e | ieu et ce ndbest pas quel que
y a des formes doéappr®hender | e portrait
sens ou, par exemple, pour les 40 dnsCentre on demandait aux gens de

venir dans un photomaton, en fait cOoO®tai
photomaton et du coup y avait cet espéce de travestissement entre cette espéce

de portrait et cb6est | nt:®r ecsbseasntt U nee pienmasge
vous, coest un portrait de vous parce qu
pr ®sent ®s, voir | eur visage, cbO6est toujou
au Palais de Tokyo je pense que leur photomaton noir et blanc foncéionne

fond parce que <cbest exactement l e publii
prendre en phot o, repartir avec son truc,

guand on peut prendre ce c!l!t® joai un peu
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quecesoitii ® © ma personne, que ce soit person
vers une petite forme de cr®ation un peu
et je me prends en cul de poule devant | ¢
apres les gens sont tresntents de le faire, mais on ne va pas demander aux

gens a tout prix de se prendre en seffie.

Le photomaton dont elle parlait estAaceo-mat® de Tobias Gutmann. Elle revient un peu

plus en d®tail sur cette Tuvre.
« En fait on rentrait dans un photoma n , [l 6artiste] ®tait ° |
au | ieu dbéavoir une phot o, i nous dessi
sympa, -a forc®ment | es gens ils relayent
déeux 1ils trouvent qwegerwring,snbis enynémea et I
temps on nobdest pas dans c¢ce pur truc, ce
cbest que | a personne tourne | e dos ~ |61
d®bi l e et quodelle | 6a regar d®& edenodfessde av;
pas | e mouvement gudon attend doéune pers
face © | 6Tuvr e, S i ell e a envie pourquoi
moi je pr®f re que |l es gens viennent au r
viennentpa du tout au mus®e, S i guel qudun vel
Kandinsky co0est d®) ~ super parce quoil S

prendre en photo devawxte 9qdésit @®rmirals, uma
temps de regar der- al 6l76uivdr®e, ectd ecsée ssturstyonp a
coup -a a ce c!'t® tr s personnel, ce c¢ctt
temps ce nobdest» pas juste un selfie.

ElI'l e remarque quodi l y a eu une ®volution da
metengr de contre | 6utilisation intempestive d
mode, «e selfie a du succés donc on va se servir du selfi®@n, pour elle, il est essentiel

gue son utilisation soit justifiée, pertinente.

«Je penspaqudéeawd®I@it quel gue chose hyper
a été vraiment repris, mais a tort et a travers aveduseum Selfie Dagt
toutes les opérations selfies etc. et du coup je pense que maintenant beaucoup

se disent ¢a peut étre un levier syrppar une opération, mais en méme temps

182 Gutmann Tobiasraceo-mat, 2012. Pour en savoir plus, vointtp:/faceo-mat.com/
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beaucoup se réfugient dans la facilité du selfie, ne cherchent pas a avoir un

di scours derri re et du coup cbest juste
demander aux gens de se prendre en photo donc exctiagtilement je pense

gue les gens pensent plus au selfie en se disant oh il parait que ¢a fonctionne,

mais comme les gens se disent oh il faut faire un jeu concours sur Twitter ou il

faut faire un truc sur I nstagenase parce (¢
di sent que cb6best Iimportant-lagtedomémese met t e
temps -a ne sert © rien doéo°tre dans une i
personnes quand on est une institution. (

guelque chosée complétement niais, on attend du Centre Pompidou comme

de ndéi mporte quelle institution que si el
dans | a galerie comme -a arrive parfois
quoi, de prendre en photo ses piedssul e s ol en mode coOest tr
néest pas un probl me, mais si cobest | e C

ne soit pas juste faites un selfeet au 4éme étage il y a un nouveau parquet parce

gue en soi wxbest dommage.

Pourelle, wnselfegut °tre i nt®ressant mais il faut |
qui véhicule quelque chose au moins une information guBlle parle ensuite de la Iégende

qui accompagne un selfie touristique.

«¢a d®pend |l a pratimert déllinstagesam, pg®nko
dans de | aadiercet ugruee, lcedse sgtens | i ke parce (

toute facon Instagram qui est le réseau du selfie avec Facebook, pour les

personnes plus ©g®es, mai sr agu el | mente nan C
sel fie. I nstagram cbébest un r®seau tr s ge
sdai me, tout |l e monde se |ike, donc en

personne lambda, quand je me prends en selfie devant le MarPigken
Belgique, mea mi s ne sdattendent pas ©~ ce que |
i mportance dans | 6histoire de Bruxell es,
demande un truc comme c¢a déja ce ne sera pas juste un hashtag

#sel fieAt CentrePompi dod®e cee searaa adidirrecict
gens a étre dans une réflexion par rapport a cette forme de selfie comme on a

pu | e voir avec Magritte, coOest pas quel

mai s coest sympa, avec | a pipe, l es gen:
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Magritte travaillait sur |l a trahison des

trahit, mais la, voila, on aurait dit aux gens les images vous trahissent donc du
coup venez reboucler la boucle en trahissant vos abonnés en vous prenant en
photo avec la fasse pipe pourquoi pas, apres il se trouve que quand on parle de

-a au commi ssaire dbéexposition, I ne
on nodest -dpeasss upsa rptair cle” que | 6i d®e cbest
juste se prendre en photo ava@ipe, mais au moins ¢a aurait fait sens de dire
continuer | 6ultime trahison num&rique
on ne va pas demander aux gens de se prendre en photo a cété des tuyaux dans

|l e forum»ddentr ®e é
Clémence de Cassini ne coregid pas vraiment la pratique du selfie comme narcissique.

«Non, mais apres je pense que de tous temps les gens ont bien aimé avoir des

t

r o
d e

pou

phot os dobeux, canons et quoi l néy a pas

ensuite il y a ea phetoaosgdoéoasutcésst odeassgd

au museée pour se prendre en selfie déja ils sont venus, ils ont fait la démarche
de se dire je vais au Centre Pompidou donc je pense que si ¢a avait été quelque

chose de narcissique ca aurait été de tous temps atoe S t pas dans

u |

g®n®r ation tout ~ fait narcissique enfin

c't® cbest | e tout num®rique na na na,

pas vrai du tout, je suis convaincue que méme si on a un super beau compte

qu

Instagram | es gens vont se dire ah just e

photo danscetrdc =, | 0 ai envie dobéavoir-laehe photo

au contraire, et plein de fois on me dit

etc. ce que jecomern d s , parce qudi l ne faut pas
truc | es gens | dauront d®] " Vvisit® sur
pas vrai, y a rien qui remplace ¢a, et au contraire quand on voit des images du

l i eu, on noda qestdlaise dire ahemoilaessi © neux nea photd

de moi ladedans et en ca je ne pense pas que ce soit quelque chose de

narcissique, je pense gue de tous temps tout le monde fait ¢a et pourquoi pas et

t o

| ¢

|l a pratique doélnstagramael!| €aesbobht ®dbess

réseau social qui est vieillissant, autant Instagram y a ce c6té narcissique etc. le

fait est quodédon a des photos magnifiques,

actuell ement cbest juste un ompmdnexsusi r de
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hY

Instagram et voir tous ces gens qui a coup de 100 photos par jour font des
clich®s hyper beaux, font des super bell e
fuvres et cb6best hyper touchant, au contr e
permet de galer un souvenir et de devenir earémes les ambassadeurs du

Centre aupr s de |l eurs ami»s, cbest super

Une des personnes (ue«jejndvais pas forcémentrpend® desselfee ¢ o

au musee, je vais prendre unopho de | 6T uvre, je crois que |
mus ®e , en fait on est | " pour | b6art, pour | a
monument, doéarchitecture que dans un mus®e e
En 2014, | e Gr and Pradieaperur pourlprammoav@ir sbnéerppsiiona t i o |
sur | 6empereur August e. Le visiteur ®tait I
| 6exposition ou en Iimitant |l es expressions
pour ensuite lespartagerur | es r ®seaux sociaux. Si l e Gr a

celuici confére «n coté plus actuel et plus chaleureux au musée, en rupture avec les clichés

associ ®s " une exP’ésitCiudrnuser Ctroast iMpuiita® r
également une facon derke ndr e | 6exp®ri ence des Vvisiteur
récréatif plus exacerb¥eé . Cette op®ration de marketing |t

différents publics, grace au partage sur les réseaux sociaux, a pexmraqueurs de ce jeu
concours de remporter un voyage a Rome. Les cotés positifs de cette initiative sont les
suivants. le Grand Palais a pu toucher un plus large public, grace au selfie, il a pu donner une

i mage plus moder ne étherodudiohidd selfesartistiues (ée lqui rastes u s ¢

en coh®rence avec | O6exposition), pour encou
établir une certaine proximité entre le Grand Palais et ses visjteurs 60 e s t tout | O
«selfie markehge q u i est destin® ° vendre une actual

promouvoir | 6i mage dbébune mar que, déun pro

particulierement bien avec les sites touristiques qui procurent des contestegrgphiques
inspirants, et qui peuvent ainsi augmenter leur visibilité avec des initiatives participatives dans
|l e cadre desquelles | es visiteurs peuvent s

collectif.

183 ESCANDEGAUQUIE Paulinepp. cit.p. 11
184 « Selfie marketing: unestratégieet 1000déclinaisonss, 2014.[En ligne]. http://www.culturecrossmedia.com
[selfieemarketing/(Consulté le 9 mai 2017)
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En 2015, Evaneos a proposé un jeu oang: #DéjaLaBas qui invitait & se prendre en photo
comme sSi | 6 déjalabaseé t r ouvVadaendcgcoit o% | 6pl@ voul
vainqueur du jeu concours gagnant un voyage en Cappadoce pour 2 personnes. Cette
opération avait pour slogpa«Par t i ci pez au grand jeu concour.
AVANT votre voyage . Les participants étaient invités a poster leurs clichés sur Facebook,
Instagram ou Twitter avec le #DejaLaBas et a demander a leurs amis de voter pour leur photo
dans | 6al bum Facebook du jeu concour s. I'1's p

des box pour go%ter des sp®cialit®s culinair

Belambra, n°1 des clubs et centres de vacances en France, a égaieramiplace un jeu
concours selfie. Les participants étaient invités a réaliser le selfie le plus fou dans un Club
Belambra, puis & le poster sur Instagram ou Twitter avec le hashtag #jeuselfieb&faenra
précisant le club dans lequel ils se trouvaidig. pouvaient alors tenter de gagner le

remboursement de leur séjour ou apparaitre dans la prochaine publicité Belambra.

A peu pres a la méme époque (fin 2@iBbut 2015), le Mandarin Oriental, un palace parisien

a mis en place un concours intitul&elfie a Paris> permettant de gagner une nuit dans cet

hétel cinq étoiles. Pour pouvoir participer a ce concours, le client se voyait proposer une offre
995 euros pour deux personnes comprenant u

petit déjeuner] a mi se © di sposition dbébune Mercedes

trois heures pour un parcours personnalisé a travers la capitale, une liste des meilleurs endroits

ou faire un selfie & Paris et un acces wifi dans la voiture et dans la chambtentetait

invité a poster ses selfies sur Facebook, Instagram, Twitter ou Google+ en utilisant le hashtag

#MOselfiecontest pour participer au concours. Chaque mois, le meilleur selfie réalisé dans un

des | ieux sugg®r ®s p arrPhilipp& hebdewef,| Djirectaur Ghé&l da ®1 e ¢

Mandarin Oriental, Pari s, et son auteur se Vv

La responsable de communication du Mandarin
concours selfie leur est venueerkcos t at ant | 6engouement pour |
sociauxe et parce que, selon ell e, l e sel fie de
participe. Le Palace a cherché preposer une offre différente des autres palaces parisiens et

a créerdu buzz autour du Selfie Package

Elle consid re que |l a communication sur cet
campagne dbéemailing ° destination des <client
B pourvoirquelge s exemples des selfies publi ®sneaeB&c | e #j eus
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des communiqués de presse, auxaésesociaux et a des breves sur son site web pour faire
connaitre son offre. Elle estime queeta a contribué a accentuer notre positionnement de

palace moderne et audacieux. Cela a également permis de mettre en avant la destination
Parise . COesi ppogu®Pga ®t ® ~ | 6origine du proje
Cela ne | eur a pas demand® plus de temps o0
rencontré de problémes particuliers, mais comme ils préferent renouveler leurs offres
régulierement, « | néest donc pas dobéactualit®»aete pr o]

ell e a | 6i mpression que cette mode sobest auj

Dans le cadre de la campagn8ummer of Selfies en 2014, la compagnie aérienne Virgin

America offraitaux détenteurs de téléphones mobiles un acceés gratuit-&u Mgndant 15

mi nut es afin quodils pui ssent partager l eur
Instagram, Twitter ou Vine. Chaque jour, @VirginAmerica sélectionnait une photo pour la
repubier sur Twitter et son auteur se voyait recompensé de 10 000 points (programme de
fid®lisation de | a compagnie a®rienne per me

certain nombre de points ou miles accumulés).

Une autre compagnie aérienne, lapomgni e | ow cost i sl andaise W
servi du selfie pour faire sa promotidrars du salon des professionnels du tourisme IFTM

Top Resa a Paris, WOW Air a lancé une opération deeet marketing aux accents
gourmands » le 20 septembre 80B5es hoétesses ont distribué aux visiteurs du salon des
esqui maux provenant direct e mdenglacieggdidlandalma nde af
Les gourmands étaient ensuite invités a partager sur les réseaux sociaux, avec le hashtag

#esquiWwOW, un dfie les représentant avec leur glace. Le vainqueur désigné par tirage au

sort a gagn® deux bill et sKeftadkavi on al l er/ reto
Pour redynami ser l eur i mage et cell e de | 6c¢
passagers tous lesis et emploie 30000 col | aborateur s, A®r oport

en 2014 une opération baptisée #iamtheguest qui avait pour but de recueillir des selfies des

voyageurs et des personnes travaillant dans
ParisOr |l y Sud des selfies |l es plus | ik®s sur |
de marketing qui faisait r ®f ®r ence aux self
| davi on, etc.) que | 6on e nageiPourfare e@wsselflesni s | «

les personnes étaient invitées a rejoindre un stand ou des hotesses mettaient a leur disposition

une tablette pour faire | e selfie qui ®t ait

115



lll - Le selfie touristique : un @ilimarketing

personnes devaient partager cettetphsur leur propre page Facebook pour obtenir un

maximum de likes, les personnes recevant un maximum de likes étant celles dont les photos

ont ®t ® retenues pour figurer sur | a fa-ade
ADP de toucherunmxai mum doéi ndi vidus pour un investis
voyageur ou | 6employ® qui a fait | 6effort d
ef fet et qgui a diffus® | 6initiative via | es
sd fies au mois de mai |, |l es huit h!'tesses cha
de 300 selfies par jour et | 6autorisation de
Le hashtag choi si, #1 a mt h e gorts det Paris keannohde ® ¢ h o

entier est notre invitée . A | 6®t ® 2014, u 00@ selfies mEéasantant de® n s t |
voyageurs | ambda, des h!'tesses dbéaccueil, d
célébrités comme Muriel Robin ou le rappéa Fouine, a été affichée sur 1e8@® nfde la

facade de Par®rly Sud. Cette mosaiqtfé géante est la plus grande jamais réalisée au
monde et illustre | e dynami sme que veut mo nt
travaux de modernisation doé6Orly qui devrai el
déhumani s er sageegrateiaeas setfies pquralesquels voyageurs et personnel ont

prété leurs visages et leurs sourires.

Plusieurs villes se sont également emparées du selfie, par exemple la ville de Lyon qui invite

les visiteurs a publier leurs photos avec le hashtady#@on car elle estime que ce sont les

mi eux plac®s pour dire ce quoils pensent d e
permis a la ville de développer une forte présence sur Internet et de devenir une des villes les

plus populaires sur les réseasociaux.

A

La ville de Saintes a mis en place,poits cOes
selfiee , &dire dels points, matérialisés par une pastille, collée par terre, ou en hauteur a
proximité de laquelle on peut se placer poumdre un selfie. Ces pastilles vert et blanc
balisent un itinéraire a travers la ville reliant les principaux sites touristiques de Saintes et |l
suf fit de prendr e | a pprassselfiesapour se pveadaeven ghétar n d e
avec une vue sur lgatrimoine saintais en arriepan. La ville compte 11 points selfie40

sont fixes et 1 est -adile air &cies bateauude é&ransgaatida r e |,
marchandises. La ville a pu installer ces points selfies pour moing0@é 2uros. Tout le

monde, jeunes et moins jeunes, Saintais ou touristes de passage sont invités a faire des selfies

®pour voir cette mosapgexe3dde selfies, se reporter
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et a les publier dans le cadre de cette initiative participative qui permet de découvrir la ville de

maniére ludique.

La mairie de Paris a également faitcteh oi x doéuti |l i ser | e el fie |
2014, elle a lancé une campagne pour inciter les amoureux a faire des selfies sur les ponts
parisiens, notamment le PeNte u f , plut®t que doéy fixer des
était «<de prop@ er aux couples | 6alternative des sel
derniers pésent beaucoup trop lourd pour les ponts patfS§ienta mairie a fait mettre des
autocoll ants sur | es ponts pour suge@®uner aux
autoportrait photographique et en le publiant sur un compte dédi€, avec le #lovewithoutlocks.
Plusieurs slogans ont été déclisés des autocollants ou le site détfté« déclarez votre

amour en i mages et | e s »puw«nds ponts e péasistarontrpasmt | e
votre amour, libérefes en déclarant votre flamme avec #lovewithout!&tks slogans
accompagn®s doébun cadenas barr®. Un po me a

conscience aux gens de lebampbeursdcoacessobf de

« Paris se réjouit que les amoureux,
Chez elle soient si nombreux,
Mais les milliers de cadenas finissent par peser trés lourd

Et nos ponts sont plus fragiles que votre amour !

Pour mettre fin & la pratique desadenasd e | &°8»mla mairie a fait le choix de la

di ssuasion en mettant eincitafiva et pésagagigque >xdNbusat ®g i ¢
ne sommes pas sur une interdiction ou de la répression, mais nous sommes amenes
aujourd’hui a avoir une positionrfee face a ce nouvel usage qui s'est développé de maniere

exponentielle et qui devient progressivement problémafigue

Trés vite, cette stratégie a porté ses fruits et de nombreux amoureux ainsi encourageés par la

mairie ont réalisé et posté des selfges les ponts de Paris. « Sept jours aprés sa mise en

8" SALAFA Fanny, @es sel fies pour remplacer | o014 [Ealgrenas doa
https://www.franceinter.fr/societe/dsslfiespourremplacetlescadenasi-amourdespontsde-paris (Consulté

le 9 mai 2017)

188 http://lovewithoutlo&s. paris.fr/

¥pour voir un visuel du #nndxe35avec ce slogan, se repol

19 « Les cadenas font leurs adieux au pont des Ar2015. [En ligne]http://www.paris.fr/live/lescadenas
font-leursadieuxaupontdesarts2302(Consulté le 9 mai 2017)

191 BOUCHOUCHA Lea «A Paris, les "selfies" évincent les "cadenas d'ameur2014. [En lignel].
http://www.lefigaro.fr/culture/204/08/18/030040140818ARTFIG00136parislesselfiesluttentcontreles
cadenagl-amour.phpConsulté le 9 mai 2017)
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place, Il y a environ quatre cents vingt photos postées aujourd’hui sur le site. Nous nous
félicitons de ce succés ! Les plus jolies photos seront dailleurs, bientdt mises a I'fémneur
annonce la Maii e de Pari s. Un Bel ge venu en coupl
concept et a témoigrde son intérét : « Je pense que les photos sont un trés beau témoignage
d'amour, beaucoup moins polluant que les cadenas. C'est bien de montrer qu'on s'aime dans c

monde de fot?® ».

La mairie de Paris ou plus exactement Eau d
pour la ville de Paris a également eu recours au selfie, en partenariat avec Instagram, avec un
slogan. « Apr s | e sel fiopératidn eonssstail af fare un selfié devant une 6

fontaine de Paris afin de créer de la connivence entre Eau de Paris et ses usagers.

Pour promouvoir la destination Guadeloupe, un concours de selfies a été lancé fin 2015

début 2016. Les participantséta nt i nvi t ®s ~ publ i er®

pdo ur s s
rempl ir une carte de | 6archipel et particip
selfies destinés a promouvoir la Guadeloupe. Les selfies postés pouvaient étre humoristiques
et/ou ntégrer ue part de dérision. Cette initiative avait pour avantage de fédérer les
participants aut ourl ad 6nuons apurqoujee,t ecto n®guanl e me n't
chacun le selfie, cet outii de communicationtendance>. Cinq voyages pour dru

personnes en Guadeloupe étaient a gagner par tirage au sort.

Déapr s mon gquestionnaire, 81 % des personn
j eux concours et 16,1 % ndédont jamais eu | 060
g u e ntefrayées dnt déja participé a un jeu concours en partageant leurs selfies. Elles sont
méme nombreuses a ne jamais en avoir entendu parlier ne savais pas que c¢a existait !

Certains ne tiennent pas a utiliser leur image pour gagner un concaurs pag u 6 el | es t i

a préserver leur image dans la sphere privée

«Je ne veux pas utiliser mon image pour gagner un concours, pour moi c'est

plus quelque chose pour partager un souvenir
«Je n'aime pas l'idée d'utiliser mon image a des fins comatesci

«Je n'ai pas envie de m'exposer dans le cadre d'um jeu

192 pid.
193 | pid.
194 hitp://selfiles.lesilesdeguadeloupe.net/
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«Je n‘aime pas me "mettre en scene" sur la. toile

« Le selfie est pour un éventuel partage avec ma communauté. Je ne partage

pas avec tous les publics
« Personnellement, je trouve ga peu trop exhibitionniste

« Ce n'est pas mon truc, je préfere partager mes selfies uniqguement avec des

proches»

«Je suis un peu réticent car je n'aime pas envoyer mes photos, mais ¢a reste

intéressant»

Une autre «e trouve pas cela intéressambur moi les selfies doivent rester dans un cercle
d'affinités (amis, familley, «comme les selfies que je prends sont essentiellement "privés"
(dans le sens large du terme), je n'ai pas tendance a participer a des concours ou je dois
envoyer des phosode moi. Je pense que les personnes qui le font ont du courage, pour
s'exposer aux regards d'étrangers comme g®K mais je le fais jamais, je n'ai pas envie de
transférer des photos de moi a n'importe qui, nimporte comgngnt pui sque C
«inintéressant au possible et intrusif pour la vie psiv€ertains tiennent a leur vie privée et
craignent des dangers liés a la récupération de doneéssconcours selfiesne respectent

pas la vie privée en conservant ces photos et informations dansbbses de données,
comme beaucoup de réseaux sociaux ou autres. Les gens n'en sont pas constianes,

des traces pour le grand bénéfice des marques qui organisent le concours ... et qui exploitent
les informations qu'ils contiennent a leur profiidée de départ est sans doute louable, mais

sa perversion est sans doute trop vite arrivee...

Une autre soul ve une aut r:ejetrouve gue kg lieg, olile | 6 ®g ¢
monument devient alors un simple fond. Cela n'a dlugérét. On pourrait étre devant un

mur peint cela serait paréil . Une autr e unsdnceptdébig mas luiGue st ¢

Un autre encore, considere que celdégend du concours en soit... Mamsst'généralement
superficiel». Pour une autrexca peut étre sympa, mais c'est souvent basé sur le vote des

internautes, la victoire se joue donc plus a la popularité qu'au mérite

Une autre avoue ne pasne°gagnegamaisdt @rt e sesl @ ee pnadrecse
seul e, p ui sdgplofeuques {s]esusklfiee ne sont pas assez beaux pour
gagneifsnif] ».
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Certaines les considérent commsa®s intérét sauf si le but est humoristigqueu alors ne
préferent pas se prononcetpas d'opinion. Je n'en fais pas, mais je n'ai rien censartout

| or squbel | es n Qaeprut &@re une gppornuaiié maisfjeane ke fais gas, comme
n'importe quel concours «ils font ce qu'ils veulent, me dit une autre, une autre encore
pense que egela a principlement un intérét marketingnais n'[a]pas spécialement d'avis

dessus.

Une autre note quedwn coté c'est dommage de devoir exposer sa viegiudr gagner un
concours, mais de l'autre, tout le monde est libre de faire ce qu'il lui plait. Et puis il y a une
forme d'art ladedans, on peut apprécier un selfie pour sa beawtéela peut étre intéressant,

pour essayer de créer un véritable "adtbar de la pratique.

Certaines tr oupasines intéressat,c emanidése sp o wr sympavg ut r e s
«fun», «tendance», «amusanb, «pourquoi pas me dit une autre. Une autre encore

estime que €'est sympa, pourquoi pas ! C'eskfeession de soi, un peu d'égocentrisme ne

fait pas de mab. «COH e st s p o n t»a«deRplug én plnsdréquentet l«ca peut étre

sympa si ce sont de belles photos<Pourquoi pas, c'est a la moele o sbagit d o
originale qui peut dormr envi e. Un professeur raconte qu
eléves !l C'est un élément moteur chez les jeunes pour visitére autre rappelle queosut

dépend des critéres de sélections mais le concept peut étre intésedsamtautre sygse

g u e cpobablemegt une bonne stratégie marketing, ca permet de vérifier qu'on a bien
acheté le produit par exempe, p ui s drasesoueeidt @rsnioyeg sympa de faire parler

d'une margque. Mais je n'en ai jamais faiEt un autre trouve quec 6 e st amusant , |
j eu, cbest sympa de proposer gquel que chose
gagne pas coOest amusant 77 fgaagrnee retc Opemsits esnoci o i
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B) Les selfies publicitaires

Diverses campagneauiplicitaires ont fait appel au concept, a la pratique et a toute

| 6i conographie qui va avec |l e selfie pour pr
une idée.
Cbest |l e cas de | a campagne de Tur kisde Airl.i

premier plan, Lionel Messi, le footballeur du FC Barcelone et Kobe Bryant, le basketteur des

Los Angeles Lakers. Dans ce spot publicitdieintitulé Kobe vs. Messi : The Selfie
Shootout® | es deux hommes se bat t isenalesélfieteplusp de
extraordinaire, le plus imaginatifelfie devant le Kremlin, sur la Grande Muraille de Chine,

aux Maldives (selfie sousmarin avec masque et tuba), selfie avec un requin a Cape Town,

selfie avec un singe, selfie avec unlionfsele au sommet de | 6Everes
parapent e, sel fie N Hol | ywood. . . Kobe Bry
(photobomb) sur le selfie de Lionel Messi ! Pour ce concours de selfies, ces sportifs ont fait le
tour du mondres delacbnypagdie akrieane Tuokish Airlines, bien sdr, dont le

nom apparait chaque fois que possible pour inciter les futurs voyageurs a réserver leurs billets
aupr s doell e. Pour renforcer encore son in
« Selfshot® » qui permet de se prendre en photo dans les scénes de la publicité ou pendant
son propre voyage. Les 3 selfies ayant remporté le plus de likes se sont vus récompenser par
un allerr et our gratui t. Loapplicati ouoblichagerpoet ®ga

avoir un peu doéinspiration.

On peut ®gal ement noter | 6initiative de | ' of
de mettre en Tuvre une c%wpou gttiree lesvisitbuassGetted e ¢
campagne humoristiquablait les habitants de New York, Boston et Toronto en particulier

des adultes de 25 a 45 ans trés actifs et qui prennent des selfies, mais pas toujours réussis, en
raison dbébune prise de vue un peu r apumrdedesu n
touristes avait les yeux fermés, un autre avait le visage coupé, un troisieme perdait son
chapeau, mais a chaque fois le touriste se trouvait devant un beau panorama de la ville de

Québec. Le slogan était le suivant Quebec City looks good on yao matter what » qui

9 pour voir quelquesiages de cette pAMdxé3d®it®, se reporter ~ |6
198 pourvoir la vidéo: TurkishAirlines, « Kobevs. Messi: The Selfie Shootouts, 2013.https://www.youtube.co
m/watch?v=jhFqSIvbKAM
Y"Ppour voir des
¥pour voir ces

aptures do@®@umexal¥y de | 6application, s e
e | Anri s 0

C
S rat ®s, se reporter ° I 6


https://www.youtube.com/watch?v=jhFqSlvbKAM
https://www.youtube.com/watch?v=jhFqSlvbKAM

lll - Le selfie touristique : un outil marketing

peut se traduire par « Québec vous va a ravir malgré tout ». La campagne joue sur le fait que

les gens veulent voir de vraies personnes, des personnes lambda, pas des mannequins ou des

photographies par f ainmagiser ouisd reconnaitre la danplace glesu v 0 i

sel fistes. Le directeur des communications d
fait des selfies en voyage, et on trouvai
sentiment de vacancé®».

Si ffitedbda tourisme de Québec voulait promouvoir une destination, sa ville, le WWF
(World Wildlife Fund) a, guant ) lui , voul u
danger. En avril 2014, le WWF a lancé au Danemark et en Turquie une campagne leslisant

sel fies et Snapchat, r®seau soci al sur |l eque
Reprenant ce principe, | 6association a diff
prises comme des selfies. Avec pour slog&hocn 0 t | e t#ladtsklfies> (Haites quey

ce ne soit pas mon ultime selfiy le message est clair, le compte a rebours est ianc@®us
nbagi ssons pas tr s vite, ces animaux vont
Snapchat ! ». Cette campagne meteant cinq especes menacékss gorilles, les tigres, les

ours polaires, les pandas et les oramgns, en présentant cing visd&lavec des légendes

qui interpellent. Le WWF veut ainsi éveiller les consciences, inciter les jeunes de la

génération Y, pus sensi bl es aux photos qubdaux mess

refl ®chir ° la fragilit® de ces esp ces en

o

C

=

narcissique, tendance, du selfie quielasembl e

situation, mais la provocation qui nait de cette opposition ne peut manquer de marquer les

esprits. Cette campagne WWF associe domhotographie, esthétisme, communication

directe et symbolique éphém&fe».

Le selfie nba pas onddodlacomh@icabidn sefait dalpdus en u

plus visuelle. Léune des der ni :icielsself@west| u't

ral i s® - | 6ai de de tr s nombreux appareils

déobt enir usous toyshes angles,ar360s Eette nouvelle technologie a déja été

19 FORTIN PierreOlivier, « Des selfies ratés pour attirer les touristes & Quépe2015. [En lignel.
http://www.tvanouvelles.ca/2015/06/01/ekdfiesratespourattirerlestouristesa-quebec (Consulté le 9 mai

2017)

pour voir quelques visuels denexeda campagne de WWF,
201 « #LastSelfie : La campagne choc de WWF2014. [En ligne]. http://www.creads.fr/blog/analyses
marketingcommunication/lasselfiecampagnevwf (Consulté le 9 mai 2017)
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A

utilis®e | ors dé®v®nements sportif sBatmanmme | 6

vs Superméaif?

C) Le recours aux influenceurs

Le secteur du tourisme a mis en place des partenaviatsdes 4gers », photographes
amateurs trés suivis, pour valoriser une région ou une ville. Cette pratique offre la possibilité
aux différents acteurs du tourisme de bénéficier de la popularité et du-feaide ces
Instagrameurs, qui sont souventisvi s par une | arge communaut ®

avoir un réel impact sur les réseaux sociaux. Ces Instagrameurs savent réaliser de superbes

photographies, or , | avantage des photos, Cc
constituentm | angage wuniversel, compr ®hensi bl e par
suscitent de | 6®motion et gue bien souvent
i mages propres ~ donner envi e, T f dutdee na’t

derniéres tendances et de ce qui peut plaire aux internautes. Leurs photos et selfies pourront
étre relayés sur les comptes officiels des marques et institutions pour mieux promouvoir les
lieux ou les divers services et produits proposeés. lIs famret de la publicité en échange, bien
souvent, dbavantages en nature (voyages, %
rémunération pour ceux qui dépassent le)@D abonnés. En France, une cinquantaine

dél nstagrameur s s er adixewnsept, kapiusfédérateurs,asiveraiembal s s
se faire payer entre@0 et 00 eur os | at paroexempl®de.@vuthearas 6 a g i
(733000 followers), @saaggo (228 000 followers) ou @oliviathebaut (311 000 followers).

Une agence Tribegram Lab méme été créée pour mettre en relation annonceurs et
influenceurs elle propose 0,002 centime d'euro par abonné la publication en tarif de base,
coe&dire qudun I nstagrameur comptant 50 000 ¢
Les compagnies aériaes, les hoteliers, les offices de tourisme, etc., vont inviter des
influenceurs a participer a des instatrips au cours desquels ils devront répondre a une demande
précise, par exemple en publiant un nombre minimal de photos et notamment des selfies sur
leur compte pour promouvoir telle ou telle destination. Les annonceurs vont préférer des

|l nstagrameurs qui, en plus doéune forte audi €

bien identifiables.

202 SNYDER ZackBatman vs SupermaKtatsUnis, 2016, sciencéiction/action, 3h03.

123



lll - Le selfie touristique : un outil marketing

Si, les marques et institutions choisissent de faine p e | B des I nstagr ame
gudl nstagr am, m®di a participatif, est deven
(ddapr s | B@n 2083 InskagramA petmet plus de proximité, des interactions
avec | eur ¢ ommu mshtags®mmans, comme pariexem@e #jgrdparis. Les
marques créent ellesémes de tels groupes ou les intégrent et les animent grace a des offres
sp®ci fiques (visites, i nvitations, concour se
Air France, pa exempl e, a invit® wune dizaine de s
| 6occasion de | 60Cmammné ¢t des b0oans ded la Pasrauile dé France, a
participer ° | 6®v nement afin qubil seupui sse

propre compte Instagram, ainsi que sur celui de la marque pour les meilleures.

En 2013, la compagnie Costa Croisieres croisiériste a invité 9 Instagrameurs et photo
blogueurs européens a participer a une croisiere dans les fjords norvégiens emeodipag
photographe professionnel pouraméliorer la connaissance du produit et Iimage de Costa
Croisiéeres, précise Federico Sisinni, Responsable Social Media Corporate et RP Digitales,
mais également pour enrichir notre bibliotheque d'images de ¢éanmitl européenne, et,

enfin, restaurer la confiance dans la marque et 'humé&Hiser Aucune r “gle par
été imposée a ces influenceursNous avons laissé les Instagrameurs libres de profiter de

leur voyage, et raconter a leurs abonnés ¢és gassentaient vraiment. Nous leur avons juste
demandé de mentionner Costa Croisiéres le plus possible. Sur place, le photographe
professionnel leur a donné quelques conseils techniques. C'était notre seule action auprés
d'eux® », signale Federico Sisin La compagnie qui avait choisi Instagram pour la grande
gual i t® des phot os s 0 e gle codtipdr enpréssion a étéstaegbors f a i t
comparable a une large campagne print en terme d'audience touchée. Nous avons atteint pres

de 15 millions d'utilisateurs avec 94 contenus partagés sur différents é&haux

Splendia, une société spécialisée dans la réservation d'hétels de luxe, a eu exclusivement
recours a des photos Instagram pour illustrer son guide de voyages intitst&graners
City Guide». Ces photos ont été prises par cing influenceurs qui ont voyagé pendant six mois

tous frais payés a la découverte des grandes villes du monde et publié leurs images pour

203 SumAll, «SumAll StatisticsShow Instagram Is Most Effective Social Media Platform For Businesses In
2013», 2013. [En ligne].http://www.prnewswire.com/new®leases/sumadsitatisticsshowinstagramis-most
effectivesociatmediaplatformfor-businessei-2013234763881.htm{Consulté le 12 mai 2017)
204 FOUCAUD Xavier, «les Instagramers, nouveaux influenceurs coustis# les marques 2015. [En ligne].
http://www.emarketing.fr/Thematique/Direddigital-1003/Breves/Legnstagramersmouveauxinfluenceurs
g(%urtisesmarque5249255.htm#qmyl?cY8iq87vavA.9(EonsuIté le 14 mai 2017)

Ibid.
2% Ipid.
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partager leurs expériences avec leur communauté. La seule condilpmsée a ces
Instagrameurs était de publier deux photos par jour sur Instagram en citant la marque. Grace a
cette op®ration, Splendia a su s®duire 47 0Cf
directeur marketing de Splendialnstagram a un fortgientiel d'inspiration et d'interaction :

les photos postées sur ce média social ont un tel impact qu'elles pourraient méme remplacer

les photos officielles de destinations ou d'hétéls

Mai s I nstagram nbéest pas | esquspeuvéntégaesaentétre ut i |
Snapchateurs et/ ou Youtubeurs et/ ou blogueur
r®seaux sociaux et Ssuivis par plusieurs mi/l
intéressant en matiere de marketing tdigige, notamment en direction des plus jeunes,
parce que | 6on peut compter sur une parfaif
secondes pendant lesquelles ils peuvent visualiser le contenu qui leur est ainsi envoyé.
Snapchat pourra par exempteeéutilisé pour envoyer un code de réduction pour des activités
touristiques, pour publier des stories assur
événement (fétes, festivals de musique, événements sportifs, rencontres : Brive Festival, Big
Fegival de Biarritz, Superbowl, etc.). Snapchat peut également compter sur son service

débactualit®s Discover et ses filtres g®ol oca

A

La ville de Toulouse se révele tres inventive dans ses sforiex 6 e st ai nsi g ué
exemple, présenté de faconnhoristique sa future ligne de tramway, et cela lui réussit, car

comme elle | 6indiqgue sur son Tumblr ¢ Nou
r®seau soci al déi mages (®ph®m res) que sur |

nos cliché sur Instagraff® ».

Qudil s publient sur Snapchat, l nstagr am, sSur
ambassadeurs pour les marques et parviennent méme a modifier le comportement de leur
communaut ® et © | 0i nci testination. lleréussessert a faitermelap r o d
car ils sont reconnus pour leur expertise dans un domaine particulier qui intéresse la
communauté de ceux qui les suivent sur leurs différents réseaux sociaux. Les publications
doéun i nfl uenceurmessage Qui va roaches saecomnueautéy attirer son

attention et | dengager ~ agir dans | e sens i

297 « L'e-tourisme : la transformation numérique accélérée d'une économie traditionr20&5. [En ligne]
http://objectifaquitaine.latribune.fr/business/2805602/Fe-tourismela-transformatiomumerigueaccelereel-
une-economietraditionnelle.htm{Consulté le 14 mai 2017)

298 |LATRY Anne-Sophie, «Avec Snapchat, donnez le smiley & vos touristes 2016. [En ligne].
http://www.etourisme.info/snapchdbnnezle-smiley-a-vostouristes{Consulté le 14 mai 2017)
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g u &l ne;faut pas mettre trop le produit en avant sur Instagram, ni y venir pour passer un
message commertid_e but est de créer de I'émerveillement, de faire adhérer beaucoup de

personnes en jouant sur le visuel et I'émétion

Les influenceurs peuvent publier des posts avant, pendant et aprés un voyage, et ces posts

demeur eront pour touPopbut sdesr i hel menceulrés ¢

comme ¢ plus authentiques e, ndh®sitant pas
utilisé euxm® mes | e produit ou qudils se sont rend
leur propreeg ®r i ence quobdil s parlent. Faire appel

est cel ui des moins de 40 ans, gros wutilisa
Pour gudune telle op®ration r ®ussi sgesles, i

influenceurs soient | ibres de publier ce qui
cCi bl ®es : int®r °t pour | a gastronomie c¢co0mme

recense 1 million de visiteurs par moigersonnes a la reerche de séjours a deux : Travel
Twin est un réseau social gratuit mettant en relation les personnes seules cherchant un co

voyageur, ou personnes en situation de handicap : Roulettes et sac a dos.

« On les suit plus facilement sur les réseaux soc@auxpit les retombées en temps réel, pas
comme la presse. lls savent créer le buzz : une photo peut étre partagée plusieurs milliers de
fois. [é] Ils offrent la possibilit@&»d6inte

indique Ashvin Sawmynade emarketer pour Mauritius Tourism Promotion Authority.

Les influenceurs répondent naturellement a l'exigence de transparence et dimmédiateté
apparue avec le web. lls fournissent du contenu (« Content is'kinge ) , NOh®si ter
donner leur avis empreint de leur expérience personnelle et font du marketing sugdes rés
sociaux.¢ Coest mo i gui parl e aux i nternautes,
pouvoir identifier la personne qui les conseillé. ad i un capi t?35 expligumpat hi
Alexandre qui a créé un blog sur New York. Les internautes apprécient de pouvoir avoir

| 6avis dOune personne comme eux, Qqui Vvoyage,
simple guide de voyage qui peutrfpis apparaitre comme quelque chose de froid,

impersonnel.

299 EOUCAUD Xavier, «es Instagramers, nouveaux influenceurs cowgtis les marques 2015. [En ligne].
http://www.emarketing.fr/Thematique/Direddigital-1003/Breves/Le$nstagramersouveauxinfluenceurs
courtisesmarques249255.htm#gmy17cY8iq87HvwWA.QConsulté le 14 mai 2017)

9« Les blogueurs voyage, des “influenceurs" convoités par le tousism2014. [En lignel.
http://www.tourmag.com/Leblogueursvoyagedesinfluenceursconvoitesparle-tourisme _a70179.html
(Consulté le 12 mai 2017)
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Johan Lolos, photographe et gletpetteur, va dans le méme sensle«pense que le fait de

suivre des photographes sur Instagram permet de bénéficier de représentations bien plus

authentiquesyje de chercher de | 6inspi?f»ation dans u
Chris Burkard, photographe aux deMantemantl | i on s
vous °tes ° moins de dix clics entre | 6inst:z:
oumwus r®servez un billet pour vous rendre
avaient voyag® dans un endroit gr©ce ° mes |
arrivé® ».

Adeline de Voyages etc, blogueuse positionnée sur le vogagsolo indique que les

marques viennent cherchisia personnalité, [s]a visibilité, [sh lectorat™ ». Mais elle tient

a souligner que méme si elle est « invitée par une destination ou une marque, cela ne veut pas
dire que 'on achete [s]on opinion.d.entreprises n'‘ont pas droit de regard sur son blog, [elle]

fai[t] savoir dans quelle condition [elle a] voy4té».

Le selfie touristique constitue donc un
selfies pris par des touristes lambda et partagékests réseaux sociaux ou sur les comptes
des marques ou des institutions dans le cadre de concours de selfies ou de selfies postés par
des influenceurs ° | a demande, ou pas, de m:
parce que le public a guconfiance dans cette pratique marketing que dans des pratiques

mar keting plus traditionnelles qudéil juge mo

?12 « Tourisme.Commentinstagraminspire nosvoyages», 2017.[En ligne]. http://www.courrierinternational.co
géarticle/tourismecommeminstaqraminspirenosvovaqes(ConsuIté le 12 mai®@L7)

Ibid.
214« Les blogueurs voyage, des “influenceurs" convoités par le tousism2014. [En lignel.
http://www.tourmag.com/Leblogueus-voyagedesinfluenceursconvoitesparle-tourisme_a70179.html
(Consulté le 12 mai 2017)
5 bid.
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Conclusion

Conclusion

Le selfie touristique, héritier de la carte postale, de la photographie touristigies
affiches touristiquespermet de faire partagees expériences touristiques ses souvenirs

personnels

Les selfies touristiques sont souvent ©pris

biais dbéapplicat i ornnse tptheontto gda Gaepnimb eqluleisr qglueis ppeh

et de divers r®gl ages. Les touristes ont 7 cC
of fre | a possibilit® doéen °tre ° | a fois |e
la conmi nuit® de | 6autoportrait dans | a mesur

représentation de soi par snéme. Des avancées technologiques ont permis la généralisation

de la pratique du selfie. Le coté narcissique du selfie a souvent été dénoncésenaldatait

gue ce soit moins | e cas pour l e selfie tol
soci al de partage dbébexp®rience. Lbusage du s
a été pas mal controversé surtout au moment de g@mitign, étant donné que les gens sont
souvent m®f i ants 7 | 6®gard de |l a nouveaut ®.
pratique est méme reconnue comme genre photographique a part entiére et est exploitée dans

le cadre du marketing.

Les tourisés en raffolent et les destinations touristiques, les diverses marques et institutions

| ont bien compris. I'ls ndh®sitent donc pas
Pour les motiver encore plus, ils mettent en place des jeux congaurgeuvent leur

permettre de gagner une récompense suite a leur contribution. Le selfie touristique participe
aussi bien ° | a promotion des touristes (en
celle de la destination ou du produit. De mémd, | 6on pense aux influ
touristiques contribuent a faire leur propre promotion, mais également celle des marques ou
des organismes qui les emploient. Le selfie touristique est un moyen simple, facile a réaliser,
alaportétedetoutlmonde, qui peut f ®d®rer une communa
au centre. Les selfies sont des photographies qui paraissent alukegrtiques, plus

parlantes et vivantes. Le selfie touristique peut donc constituer un véritable outil de pnomotio

au service du tourisme.
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Conclusion

Le selfie a été sac® mo't de | 6 a @ rété ebeawcoup LRIBA Ges fns
promotionnellesdans le cadre du selfie marketing, surtout en 2Z0¥5 mais depuis cette
pratique sembl e s fait moinges gros tites de lagpresse mémieki ® e
touristesen sont toujours adepteBauti | sbattendre ° une pour su

| 6essouf fl e me ntil évoluer et faire Is lrukzfa noraivedua u r a

La startup Panorameest peutre en trairde lancer une nouvelle maniere de prendre des

selfies: avecle selfie panoramique qui met en valeur a la fois le touriste qui a pris le selfie et

le monument devant lequel il a pris la pose. Cette société a mis en place des appareils de prise
de vues spéfiques qui se trouvent a plusieurs centaines de metres de monuments ou de sites
c®l bres, appareils que | e touriste pourra
installée sur son smartphorénsi sera réalisée unedéo du touriste débutaptr un plan de

son visage, son selfie, puis dézoomamr finir par montrer le monument ou le site dans son
intégralité. Le touriste recevigar mailla vidkoen | 6 espace deungvdéol qgues
courte quodil pour r a e ncRuxiCeéleappbriefurie wériable vaeurr | e s
ajoutée aussi bien pour le touriste qui va pouvoir partager une vidéo originale que pour le lieu

qui sera ainsi bien plus visible.

Panoramen 6 est pas | a seule " se sai stupSkabing conce
®gal ement gromonvoirsuaerdestinatiorutouristique de fagon originelle parle

de «selfie XXL ». Le principe de ce concept consistprande wn selfie de loin (25 a 500

metres de distance), puisiazoome pour laisser appaitae| 6 i nt ®gr al ientd®redu c a
ceux qui se prennenten phobé est t out | didingeer asla finRour cedagreyt | e s
ils ont couplé selfie et webcam. Au Japon, le méme principe a été repris, mais sous le nom de

« giga selfié™® ».

Ainshavec | e selfie panoramique, mai s aussi | e
selfie vidéo (qui représente un progrés par rapport au selfie photo car si « La photo inspire,

e n g a g eayec |p ¥déo, on est empdrté»), le selfie & 36D0ou, encorele selfie virtuel
(incrustation de sonvisage sarl phot o d 6 un lelsélfie devraitencore avdir deq u e ) ,
bonnes années devant lui. Il est fort probable que de nouvelles initiatives autour doeselfie

tarderontpas a voir le joufTom Bi tt man, par exempl-méme mbéba r

1 pourmieuxcomprendrde conceptyoir la vidéo: « GIGA SELFIE », 2016.https://www.youtube.com/watch
?2v=RsKxsjyHyc4(Consulté le 20 mai 2017)

“I"MARECZKO Francois, Quelle est la place du tourisme sur les réseaux sociaux des influenee@®17.
[En ligne]. http://influencedyou.fritourismeaseaussociauxinfluenceurs{Consulté le 20 mai 2017)
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Conclusion

guelque chose en projet sans vouloir trop en dire) et pourront notamment étre utilisées dans le

secteur touristique afin de promouvoir touristes et destinations.
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Annexe 1- Exemples de mupies

BEAUTIFUL
7 |[LANDS

chiriquitravel.com

Source: http://www.jcdecaux.com.au/news/popesartgallery-nsw%E2%80%99sutdookr
%E2%80%98selfie%E2%80% YA mpaign
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Annexe 2-E x e mp | Billbab@ Gmapchat

Source: http://www.dailybillboardblog.com/2015/05/snapchmitboardshaunting
sunset.html

Annexe 3- Postcrossing

POSTCROSSING

d 4 4 4 4 0 4 0 L 4 L0 L 0 0 L0 0 8 0 e L 0 L)

What is happening now? Postcrossing in numbers

== Gaulyray Seita pusiLalu U see [UIRey

oo
= Sergik_ sent a postcard to B8 U S A ki 676,093 members

K3 kongoli uploaded postcard il LT-558923
208 countries

W Tindali received a postcard from wmm harm50 .

™ illiriya uploaded postcard s RU-5570053
E 2]

B NYKitty received a postcard from b Tomas_Dvorak @ 1,120 postcards/hour
’ 41,022,686 postcards received

' doroschenkova received a postcard from 8l ShkatuloElena

™ misoklau sent a postcard to s Russia 440,278 postcards traveling

Km
==

= Tyra_290811 received a postcard from [l smokinjo

206,204,350,375 km t led
P Marussja sent a postcard to mm Netherlands e 0oI m travele

0 B chrissybaby received a postcard from [l yinguogiang @ T —
s Ni1017 1nlnadad nactrard @@ NE A11521Q

Recent Postcards

k..

JP-954224 DE-6141744 JP-952707 NL-3774143

Postcards gallery

Source: https://www.postcrossing.com/
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Annexe4-VAN EYCK Jan, L6Homme au turban rouge,
Londres, National Gallery.

Source: https://fr.wikipedia.org/wiki/Fichier:Portrait of a Man by Jan van Esmiall.ipg

Annexe 5- DURER Albrecht Autoportrait & la fourrure 1500, huile sur bois, 66,3 x 49 cm.

Source: https://fr.wikipedia.org/wiki/Autoportrait (D%C3%BCrer, Munich)#/media/File:Du
rer selfritrait.jpg

145


https://fr.wikipedia.org/wiki/Fichier:Portrait_of_a_Man_by_Jan_van_Eyck-small.jpg
https://fr.wikipedia.org/wiki/Autoportrait_(D%C3%BCrer,_Munich)#/media/File:Durer_selfporitrait.jpg
https://fr.wikipedia.org/wiki/Autoportrait_(D%C3%BCrer,_Munich)#/media/File:Durer_selfporitrait.jpg

Annexes

Annexe 6

Diego Vgiasqaéz, Les' Men/ns 1656 hle sur toile.

Source: http://leblogdemonsieurgeney.ovaliog.com/analyse-oeuvreles
mM%C3%A9nines.html

Annexe 7i KRULL Germaine Autoportrait al'lcarette, 1925

Source: http://www.jeudepaume.org/?page=article&idArt=2208
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Annexe 8 MAN RAY (1890-1976),Autoportrait solaris¢ 1932

Source: http://catalogue.drouot.com/refouot/lotventesauxencheres
drouot.jsp?id=553152

Annexe 9 Anastasia Nikolaévna, autoportrait photographique

Source: http://www.marketingonthebeach.comAsalfiestendance?-0/
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Le Robot Photo

Le Robot Photo est un fantastique
outil pour animer vos événements.

out un chacun se laissera séduire
par cet automate de prise de vues
‘onctionnant en total libre service.

Annexe 10- Clic Emotion

PhotoMail

La station de comptoir PhotoMail,
permet l'envoi par mail d'une Carte
postale publicitaire et
personnalisée.

Celui-ci pourra envoyer un
message (« je suis bien arrivé »
ou « j'y étais ») a un proche, tout
en faisant de la publicité au lieu
hébergeant la station.

Source: https://www.clicemotion.com/

EdiCarte

La premiere borne qui permet a
tout un chacun de créer et de
personnaliser sa carte postale.

Facile a déplacer et peu
encombrante, elle compléte le
présentoir de cartes postales
habituel.
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Le Portrait Pour Tous

Un moyen actuel pour dynamiser
un magasin photo de galerie
commerciale.

Une approche
attirer le client.

Discount pour



https://www.clic-emotion.com/
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Annexe 11- Thelma et Louise

R\ )
Source: http://films.blog.lemonde.fr/2015/03/07/thelAwuise/
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Annexe 12- Photograph e Andréw B. Myerspour leTIMES; Mise en page déoelle Litt

Obama's New Boss ' 2% McCain vs. Brzezinski - B on e

TIME

Millennials are lazy, entitled narcissists

who still live with their parents
Why they'llsave usall

Source http://time.com/247/millennialtheeme-me-me-generation/

Annexe 13 Lesel fi e dOEI |l en DeGeneres | ors de

Source: http://www.lefigaro.fr/culture/2014/04/09/03029140409ARTFIG0031-bscars
2014 le-selfie-qui-valait1-milliard.php
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Annexe 14i Karim Benzema prend une photo avec une espéce protégée

5% Fernando Chachalana
@y @NandoChachalana

Karim Benzema qui pose OKLM avec Gonzalo Iguane
19:18 - 26 Dec 2016

4« 131551 €545

Source: http://www.msn.com/ffr/divertissemeritelebrity/karimbenzema
verbalis%C3%A%ourunephoto/arAANdESQ?li=BBwIBpb&ocid=spartandhp
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Annexe 15 selfie Naruto

Source http://www.liberation.fr/photographie/2014/08/07/selfie-macaqudessingessont
desphotographesommelesautres 1076889

Ce macaque a créte a réalisé un selfie en dérobant I'appareil du photographe David Slater en
2011 lors de sa visite sur une ile d'Indonésie. Photo Caters News Agency. Sipa*

152


http://www.liberation.fr/photographie/2014/08/07/selfie-du-macaque-les-singes-sont-des-photographes-comme-les-autres_1076889
http://www.liberation.fr/photographie/2014/08/07/selfie-du-macaque-les-singes-sont-des-photographes-comme-les-autres_1076889

Annexes

Annexe 16 Tweet Fleur Pellerin

a Louvre pour tous © ' @louvrepourtous 17 Mar 15

France des priviléges : @fleurpellerin fait une photo au
@MuseeOrsay ou on l'interdit au peuple instagram.com/p
/0TjleqoKN3/ #TousPhotographes

“ Fleur Pellerin ‘ W Suivre 7
M @fleurpellerin T

@louvrepourtous @MuseeOrsay aucun privilege ! Je ne fais
qu'appliquer la charte "Tous photographes” du @MinistereCC
culturecommunication.gouv.fr/Ressources/Doc...

09:48 - 17 Mar 2015

Tous photographes ! La charte des bonnes ...
Ces dernieres années, la pratique
photographique et filmique dans les musées et
les monuments est devenue un phénomene
culturecommunication.gouv.fr

« 1358 W51

Annexe 171 KUSAMA Yayoi, La pieceaux multiples miroir§ Tout | éamour ®t er n
pour les citrouilles2017.

\/F Vanity Fair France ‘ W Follow
@VanityFairFR ————————

Un accident de selfie provoque la destruction d’'une ceuvre a 1
million de dollars vanityfair.fr/monde-de-vf/ar...
12:30 PM - 3 Mar 2017

4« 4 92

Source: http://www.vanityfair.fr/mondede-vf/articles/unaccidenide-selfie-provoguela-
destructiorduneoeuvrea-1-million-de-dollars/50939
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Snap

Annexe 18 Snapchat

Chat

Appuyez pour prendre un Snap et y ajouter des filtres Communiquer n'a jamais été aussi facile
amusants, des effets spéciaux et plus encore ! et amusant - échangez comme vous voulez !

Stories

Restez en contact avec vos amis et suivez
chaque jour leurs histoires.

wesse Snap T

& Q Stories

e E Ma Story

9 Alice S.

Thomas Calindre

s 2

’ Antoine Taleb
Q Constance Montiel
ﬂ_ Emma

a Guillaume Cissé

oo JARATES

wsese Snap T

Haite d'étre avec toi ! &

Pareil #

. .
Discover Memories
Découvrez chaque jour des éditions exclusives, élaborées Une collection privée de vos
pour vous par nos partenaires éditeurs de contenus. Snaps et Stories favoris.

eeese Snap T waess Soap T n27

& Q Memories

The Flash 21 Perfect Things To

Season 3 | Make You Feel Better

Premiere Title
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Annexe 19 Snapchat Geofilters

‘ GeOf”ter Download lustrator template Download Photoshop template
A)
v/ n Sacrol; 8
8 4 flexerte
4 m

[~ = |

' e ]
1 & | o8 ‘

Cuuuuzco
Pérou
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Annexe 20" Instagram

oo T 9:41PM L eeeee ATAT 7 10:00 88% .
@ qn&tagm v Q Search

‘-‘ ~
POLOIEDNDE
Your Story nic justineguilar ashéke benjit lizziefuhr chchoitol joyvincent heyberna rourk

a elizabethgilmore

c Videos You Migh
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Annexe 21 Wall of Selfies

WALL OF SELFIES

. Free ¥ 16:53 U i98% M+ e000CFree T 16:53 @3 98% I
wall’selfies Q wall’selfies Q

animals & .
qQ y
Home News Following Me Home ollowing
0000 Free T 16:53 @ 3 98% 4 eccooFree T 16:54 i 98 %I

following
2 LI ettt
-

_ & Origins of Selfie

v

' S. Faldaski

g, - § - Wad
~ C

Following

5
Home News

Fallowing Me Home News.
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Annexe 221 Record du selfie le plus grand du monde

Source: http://www.leselfie.net/leselfie/

Corpus
Par l a suite, l a plupart des selfies provie
constituent mon corpus web. Ces selfies ontrébéipérésets ®1 ect i onn®s, "’ o

hashtag spécifique commettravelselfie pour les annexes 23, 26, 27 et.30
Source https://www.instagram.com/explore/tags/travelselfie/

#sel f e Annexe 28u r# Muds e u msAnnexei3k P bove KoAnnexe32 our |
#j eusel fi ebloneeed®ra pour |0
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dextr ° me

i es de

f

Annexe 23 S e |
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Annexe 24 Selfie Lee Thompson

“: 1 Pack ) SWHS <o |

Source : http://www.huffingtonpost.co.uk/2014/06/02/chsisideemesselfie-brazitrio-de-
janerioc n 5430753.html

http://www.dailymail.co.uk/news/articile645330/Thewnorld-feet Traveklbosstakesultimate
selfieesmpsBrazils-130ft-high-ChristRedeemer.html

Annexe25 Sel fi e de | 6astronaute japonai s

Source: https://en.wikipedia.org/wiki/Akihiko Hoshide
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Annexe 26- Selfies avec de la natture ou des boissons

aperetou

Camden Town Abonné(e)

65 J'aime

aperetou Coconut water in Camden *
#camden #camdenmarket #london
#coconut #happiness #selfie

mzlleliiza Trop mignonne ma princesse!

L
eee00 Orange F & 12:58 C77%EH) eeeec Orange F & 13:25 C72%mE)
PLUS RECENTES PLUS RECENTES
< #tourism < #tourism
@ lara_lanza Suivre h\ billionairesfood Suivre

%’ HongKong >

16 J'aime

hillinnairacfand ¢ ~f G0

n Q H O & o a #H O .~
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Annexe 27 Selfies coupés adessous des yeux

travelselfies
Brandenburg Gat...

y 24 J'aime
travelselfies Tina in Berlin De

A

& }ﬂ 2 £ travelselfies #travelselfies

‘ 2 #theworldthroughselfies #selfie #instadaily
#instatravel #potd #travel #traveler
#jetsetter #wanderlust #globetrotter
#berlin #germany #tourist #foreheadselfie
#iphoneonly

travelselfies
Oia, Santorin Grec.

36 Jaime

) travelselfies
Toronto, Ontario

72 Jaime

travelselfies #white and #blue #s
#greece

travelselfies #toronto eh ¢~ #torontosign
#travelselfies

travelselfies #travelselfies #oia #isla
#islandhopping #travel #travelsel
#sun ng #oreheadselfi
#theworldthroughselfies

travelselfies #travel #selfie #foreheadselfie
#traveller #theworldthroughselfies
#1orontolove #torontocity #ontario #canada
#eh #nathanphillipssquare #cityhall #city

thn_t & robjamesmusic_ Cooll
mikeycharettetattoos Love it!
mardesigns Love your pictures!
revivcanada @

shutterbot Flawless
inkandwatertattoo Very cool &
engineeredarts &
michelle_beauchamp £
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Annexe 28 Selfeet

b2l

"
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o
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Annexe 29 « Nutscapes

«2 Ay i SN A 30n@AapdsyEdinX
: «el O02YYSYyOS »t
’% - ©nutscapes.com

Source; http://www.madmoizelle.com/nutscaphpdpoto-couilles665795

Annexe 30 Montages
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Annexe 31- #MuseumSelfie

Annexe 32- #LoveKoons
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